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Ա ՌԱ ՋԱ ԲԱՆ
 

Վերջին երկուտասնամյակումապրում ենք երկու զուգահեռ

իրականություններում՝առցանցևանցանց։Համացանցըփոխելէ

մարդկանցառօրյան,կյանքը,ընկալումներնուպատկերացումնե

րը՝բերելովնորտեխնոլոգիաներևնորամուծություններ,որոնքմո

ռացությանենմատնելմարդկանցավանդականտարբերհմտու

թյուններնուսովորությունները։

Աստղիկ Ավետիսյանը հանգամանորեն անդրադարձել է

թվայինտեխնոլոգիաներիզարգացմանը,որոնքփոխելեննաևմե

դիայի էությունը, ուստիայդփոխակերպումներից յուրաքանչյու

րը հեղինակի կողմիցարժանացել է մանրամասնդիտարկմանև

քննարկման:Դրանքվերաբերումենտնտեսության,քաղաքակա

նության,կրթությանևայլոլորտներին։

 Հեղինակը նշում է, որ նոր մեդիայի համաշխարհայինտա

րածմամբևգլոբալիզացիայիազդեցությամբլրագրողականժան

րերումամենուրնորձևաչափերիփոխներթափանցումներենտե

ղի ունենում, որոնքփոխակերպում են քաղաքական, գիտական,

կրթական, մշակութային գործընթացների էությունը: Հետազո

տությանհեղինակնառաջէքաշումխնդիրներ,որոնքխոչընդո

տում են մեդիայի և հաղորդակցության կազմակերպումն ու կա

ռավարումը,ևեզրակացնում,որնորմեդիանամբողջությամբվե

րափոխելէտնտեսությանզարգացմանձևաչափերնումոդելները,

նպաստելտեղեկատվությանտարածմաննուցանցայինմտածո

ղությանձևավորմանը։

Հետազոտողնանդրադառնումէնորմեդիայիազդեցությամբ

ստեղծարարարդյունաբերությանփոխակերպմանխնդիրներինև

ընդգծում,որչնայած«կրեատիվինդուստրիա»եզրույթիտարած

վածությանը՝մինչայժմբանավեճերենընթանում,թեինչըկարելի
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Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

էդասելտնտեսությանայսճյուղում, ևանվիճելի էայնփաստը,

որկրեատիվինդուստրիայիվերելքըպայմանավորվածէոչմիայն

գեղարվեստականմշակույթիոլորտումավանդականքաղաքակա

նությանռեբրենդինգիրականացնելուհանգամանքով,այլև,ավելի

շատ,այննորմեդիայիզարգացման,գիտելիքներիտնտեսության

գլոբալիզացիայիարդյունքէ։

Աշխատանքումփորձ էարվել ուսումնասիրել, վեր հանել ու

զուգորդելավանդականլրատվությանևարդիմեդիադաշտիմե

թոդաբանության նմանություններն ու տարբերությունները, կա

տարվել են արժեքավոր առաջարկություններ, ինչպես, օրինակ՝

աշխատանքում ներկայացված է գործընթացի կազմակերպումը

խոչընդոտողգործոնները,որոնք լուծումենպահանջում,նշվելէ

դրանցվերացմանուղիները:

Ամփոփելովնորմեդիայի՝որպեսնորհաղորդակցությանֆե

նոմենի վերաբերյալ ուսումնասիրությունը, հեղինակը հանգել է

այնեզրակացության,որթվայինհարթակներըոչմիայնտեխնո

լոգիական նորարարություն են, այլև ունեն մշակութային հենք:

Բջջայինհավելվածները,կայքերը,սոցիալականցանցերընպաս

տում են թե՛ հաղորդակցման և թե՛ յուրաքանչյուր համակարգի

կազմակերպմանցանցայինսկզբունքիձևավորմանը:Ցանցային

տնտեսությունը,ցանցայինիշխանությունը,ցանցայինհամայնք

ներնայներևույթներնեն,որոնքառաջացելեննորմեդիայիազ

դեցությամբ։Քանիորնորմեդիայիազդեցությունըչիսահմանա

փակվումսոցիալականկյանքիմեկոլորտով,ապանմանփոփո

խությունների հետևանքներն էլարժի ուսումնասիրել՝ ներգրավե

լովգիտակարգայինգործիքներ։

Գիտությանշատուղղություններանդրադարձելեննորմեդի

այիֆենոմենին.փիլիսոփայությունը,մշակութաբանությունը,ար

վեստաբանությունը,ժուռնալիստիկան,սոցիոլոգիան,հոգեբանու

թյունը, հաղորդակցությունը ուսումնասիրում են տարբեր ոլորտ

ներումնորմեդիայիգիտականտրամաբանությանայսկամայն

դրսևորումները:Դրանցշարքինկարելիէդասելթվայինհումանի
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Աստղիկ Ավետիսյան

տարոլորտը(անգլ.՝digitalhumanities)։

Մենագրության մեջ հատուկ ուշադրության է արժանացել

հաղորդակցության նոր հարթակների ազդեցությունը հանրային

կյանքիվրա,որոնքունենմշակութաբանական,հոգեբանական,ի

վերջո,մարդաբանականբնույթ։

Ըստհեղինակի՝ցանկացածտեխնոլոգիադրականկամբա

ցասականհատկություններէձեռքբերում՝կախվածայնհամա

տեքստից, թե որտեղ է կիրառվում: Հասարակության և մարդու

կյանքումնորմեդիայիներդրմանգործընթացնարդենանշրջելիէ,

հետևաբարգիտնականներըպետքէկենտրոնանանհաղորդակ

ցության այս երևույթի տարբեր տեսակետների ուսումնասիրու

թյանվրա,որպեսզիտարածենայնդրականերևույթները,որոնք

վերաբերում են թվային միջավայրին, և մասնակցեն հնարավոր

բացասական դրսևորումների դեմ պայքարի մեթոդների մշակ

մանը։
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Նոր մեդիա և հաղորդակցություն
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 ՆՈՐ ՄԵ ԴԻ Ա ԵՎ ԶԱՆԳՎԱԾԱՅԻՆ 

ՀԱՂՈՐԴԱԿՑՈՒԹՅՈՒՆ
 

Կանադացի հայտնի գիտնական Հերբերտ Մարշալ Մաք

լյուհեննիր«Understandingmedia: the extentsionofman1»գրքում

առաջէքաշել«գլոբալգյուղի»մասինհեղինակայինհայեցակար

գը՝նկարագրելովայնփոխակերպումները,որոնքտեղիենունե

նում հաղորդակցության ոլորտում (1964 թ.):Նակարծում էր, որ

աշխարհըվերածվելէգլոբալգյուղի,քանիորտեղեկատվության

տարածման արագությունը մեծապես աճել է: Մարդիկ միմյանց

մասինգիտենգրեթեայնպես,ինչպեսգյուղում,որտեղբոլորլուրե

րըտարածվումենլույսիարագությամբ:

Մաքլյուհենի գիրքը գրելու պահին գլոբալիզացիան միայն

սկսելէրիրմասինհայտարարելորպես20րդդարիառանցքային

գործընթացներից մեկը, իսկ նոր մեդիան դեռ լիարժեքորեն չէր

ձևավորվել որպես ֆենոմեն: Անցյալ դարի վերջին, երբ ստեղծ

վեց Համաշխարհային սարդոստայնը, Մաքլյուհենի խոսքերը

նորհնչեղությունստացան:Այն,ինչիմասինգիտնականըգրելէր

1960ականներին, դարձել է իրականություն։ Տեղեկատվության

փոխանցմանցանցայինսկզբունքիառաջացումը,գլոբալառցանց

տարածքիձևավորումըհանգեցրելենայնբանին,որ«գլոբալգյու

ղը»դարձել է ոչթեպարզապեսփոխաբերություն,այլ միանգա

մայնաշխատանքայինտերմին, որով կարելի է նկարագրել ժա

մանակակիցաշխարհում հաղորդակցության կառուցվածքը:Դա

էպատճառը,որՄաքլյուհենինմինչօրսհամարումենցնորատես,

գիտական վերլուծություններումանդրադառնում են նրաաշխա

1 Маклюэн М.,  Понимание Медиа:  внешние  расширения  человека  /  перевод  с 
английского В. Г. Николаева. — М.: Гиперборея; Кучково поле, 2007, 464 с.
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տանքներին,չնայածնագրելէդրանքայնժամանակ,երբիշխում

էինտեղեկատվությանփոխանցմանհամանմանմիջոցները:

Նորմեդիանփոխելէկյանքնարմատապես.նորմեդիայիվե

րափոխումներնանդրադարձելենժամանակակիցմարդուկյան

քիգրեթեբոլորոլորտներին՝սկսածայնբանից,թեինչպեսէնա

գնումներկատարում,թեինչպեսէկապպահպանումշրջակաաշ

խարհիհետ,աշխատումևհանգստանում:

Չնայածայնհանգամանքին,որ«նորմեդիա»եզրույթըբա

վականին տարածված է և օգտագործվում է ինչպես գիտական

աշխատություններում,այնպեսէլառօրյակյանքում,այսերևույ

թի ամբողջական սահմանում գոյություն չունի: Մեր կարծիքով,

նորմեդիանհաղորդակցմանմիջոցէ,որըգոյությունունիթվային

միջավայրում և ենթադրում է փոխգործակցության ցանցային

սկզբունք: Հասկացությունը ներառում է սոցիալական ցանցեր,

առցանց լրատվամիջոցներ, բջջային ծրագրեր, մուլտիմեդիա

հարթակներևայլն:

Եզրույթըվիճարկելենբազմաթիվտեսաբաններ,քանիորհա

ղորդակցության յուրաքանչյուր միջոց ինչորպահի նոր է: Օրի

նակ՝ ռադիոյի ստեղծման ժամանակաշրջանում այն կարելի էր

համարելնաևնորմեդիա,սակայնժամանակիընթացքումհաղոր

դակցականայդալիքըդարձավ«հին»:Այժմայնպատկանումէ

ավանդականԶԼՄներին,ինչպեստպագիրմամուլնուհեռուստա

տեսությունը:

ԹվայինմշակույթիտեսաբանԼևՄանովիչնառանձնացնումէ

նորմեդիայիհինգհատկանիշ,որոնքհինմեդիայիբնորոշիչներից

տարբերեն.

	թ վային ներ կա յա ցուց չու թյուն(թվայինձևովգոյություն),

	մո դու լյա րու թյուն(այն,որդրանքբաղկացածենմիքանի

տարրերից),

	փո փո խա կա նու թյուն (ցանկացած պահի նոր մեդիայի

արտադրություններում փոփոխություններ կատարելու

հնարավորություն),
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	ավ տո մա տա ցում (նոր մեդիա արտադրանքի ավտոմա

տացվածգեներացում),

	մ շա կու թային տրանս պոր տա ցի ա(նորմեդիայիմեկձևա

չափիցմյուսըտեղափոխվելուհնարավորություն)2:

«Նոր մեդիայի լեզուն» գրքումՄանովիչըփորձում է զուգա

հեռներանցկացնելավանգարդարվեստիև20րդդարասկզբիկի

նեմատոգրաֆիայիունորմեդիայիմիջև:Նրակարծիքով,նորկո

մունիկացիոնհարթակներիշատառանձնահատկություններխորը

արմատներունեն3:

«New media: key concepts» գրքիհեղինակներՆիկոլասՔեյ

նըևԴևիդԲիրը չենփորձումհեռանալկինեմատոգրաֆիայիցև

այլվիզուալարվեստներից,իսկնորմեդիաննկարագրելիսառաջ

նային են դարձնում «ցանց» հասկացությունը, որըփոխաբերու

թյունիցվերածվելէժամանակակիցժուռնալիստիկայումևPRում

լայնորենկիրառվողեզրույթի4:

Նոր մեդիայի համատեքստում կարելի է առանձնացնել

հետևյալհասկացությունները՝

	ցանց,

	 տե ղե կատ վու թյուն, 

	ին տեր ֆեյս, 

	ին տե րակ տի վու թյուն, 

	սի մու լյա ցի ա,

	ար խիվ:

Քեյնի և Բիրի կարծիքով, նոր մեդիան սերտորեն կապված

է պոստմոդեռնիզմի փիլիսոփայության հետ, որտեղ խորապես

մշակվելենայնպիսիհասկացություններ,ինչպիսիքեն`սիմուլյա

ցիա,ցանցկամռիզոմաևայլն: 

Նոր մեդիայի ձևավորման համատեքստում պետք է խոսել

երկու առանցքային գործընթացների՝ թվայ նաց ման և կոն վեր

2 Манович Л., Язык новых медиа., М., Ад Маргинем Пресс, 2018. с.55.
3Նույնտեղում՝էջ117:
4 Gane N., Beer D., New Media: Key Concepts, N.Y., Berg Publishing, 2008.
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գեն ցիայի մասին։ Ինչոր չափովայդ գործընթացները կարելի է

համարելնորթվայինհարթակներիզարգացմանդրայվեր:«Կոն

վեր գեն ցի ա» եզրույթն սկսեց ակտիվորեն օգտագործել Հենրի

Ջենկինսը՝նկարագրելովայնփոփոխությունները,որոնքտեղիեն

ունենում մեդիամիջավայրում:Ըստնրա՝ կոնվերգենցիան հին ու

նորմեդիաներիփոխգործակցություննէ,նրանցմիջևսահմաննե

րիջնջումըևմիասնականտեղեկատվականտարածությանձևա

վորումը,որտեղապրումէժամանակակիցօգտատերը5:Ջենկինսը

պնդումէ,որխոսքըմետագործընթացիմասինէ,որըբնութագրում

էժամանակակիցմեդիատարածություննուազդումէև՛առանձին

վերցրած մարդու, և՛ամբողջ հասարակության վրա:Կոնվերգեն

ցիայիդրսևորումներիցմեկը,օրինակ`կարելիէհամարելմեդիա

հոլդինգների ձևավորումը, որոնք միավորում ենտպագիր լրատ

վամիջոցները,հեռուստատեսությունը,ռադիոնևառցանցհարթա

կը:Չպետքէ շփոթելկոնվերգենցիանժամանակակիցմեդիանե

րիմուլ տի մե դի ա կա նու թյանհետ:Ինչպեսնշումեն«Ինտերնետ

ԶԼՄները,տեսությունևպրակտիկա»դասագրքիհեղինակները,

կոնվերգենցիան տարբեր մեդիա հարթակների թվային հիմքի

վրամերձեցմանգործընթացէ6,մինչդեռմուլտիմեդիականությու

նըտեղեկատվությաններկայացմանբնութագիրնէտարբերտե

սակիծանոթհամակարգերիմիջոցով:Հետևաբար,կարելիէխո

սելայն մասին, որ մուլտիմեդիականությունը կոնվերգենցիայի և

թվայնացմանգործընթացիհետևանքէ7:Այնհնարավորությունէ

տալիսհամատեղելուավելիվաղանհամատեղելիհամարվողբո

վանդակությանտեսակները(տեքստևտեսագրություն,աուդիոև

գրաֆիկա)։

5 Дженкинс Г., Конвергентная культура. Столкновение старых и новых медиа, М., 
Рипол-Классик, 2019, с.4.
6 Интернет-СМИ: теория и практика, Под ред. М. М. Лукиной, М., Аспект Пресс, 
2010. c. 10.
7 Кульчицкая Д. Ю.,  Конвергенция  и  мультимедийность:  точки  пересечения  и 
отличия,  Медиа  Альманах,  2014,  N.  6,  c.  12-16.  http://www.mediaalmanah.ru/
upload/iblock/670/2014_6(65)_1.pdf. 
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ՏեսաբանԹերիՖլյունառանձնացնումէե րեք «K» կոն վեր

գեն ցի ա նե րը՝ հա մա կարգ չային հա մա կար գեր (թվային մեդիա և

տեղեկատվականտեխնոլոգիաներ),հա ղոր դակ ցու թյուն(ցանցեր,

արտեֆակտներուպրակտիկա)ևբո վան դա կու թյուն(մեդիաևտե

ղեկատվություն)8:ՆահամաձայնէՋենկինսիայնմտքիհետ,որ

պետքչէառանձնացնելմիայնկոնվերգենցիայիտեխնոլոգիական

բնույթը,քանիորդափակուղայինմոտեցումէ:Կոնվերգենցիան

ունիմշակութայինհարթություն,քանիորհանգեցնումէվերափո

խումներիոչմիայնտեխնոլոգիաների,այլևհասարակությանսո

ցիալականևմշակութայինկառուցվածքիմակարդակով:

Ժամանակակիցաշխարհումնորմեդիանլրագրության,հան

րային կապերի (PR), քաղաքական հաղորդակցության, նույնիսկ

արվեստի գոյության միջավայր է: Այս առումով նոր մեդիայի

ուսումնասիրությանհամարպահանջվումէմիջդիսցիպլինարմո

տեցում: Նոր մեդիան ուսումնասիրում են հաղորդակցության և

հանրային կապերի մասնագետները, ժուռնալիստիկայի տեսա

բանները, մշակութաբանները, նշանագետները (սեմիոտիկնե

րը),սոցիոլոգներըևհոգեբանները։«Նոր մե դի ա»և«թ վային մե

դի ա»եզրույթներըհոմանիշներեն:Առաջինդեպքումընդգծվումէ

արդյունավետհաղորդակցությանսկզբունքայինմոտեցումը, իսկ

երկրորդդեպքում՝թվայինբնույթը:

Նորմեդիայիիհայտգալուցհետոառաջացելէ«հիննորմե

դիայի» հակադրությունը: Հինը, որպես կանոն, ներառում է ռա

դիոն,տպագրությունը,հեռուստատեսությունը, լրատվականգոր

ծակալությունները,ամսագրերը,իսկնորմեդիան՝հաղորդակցման

բոլոր հարթակները, որոնք գտնվում ենառցանց միջավայրում և

ունեն թվային բնույթ: Առցանց հարթակների տարածմանը զու

գահեռ ավանդական ԶԼՄները նույնպես սկսեցին թվայնացվել՝

ծնունդտալովառցանցԶԼՄներին:Դրանց մի մասը չունի հա

մանմանտարբերակնանցանցմիջավայրում,իսկորոշլրատվա

8 Flew T., New media:  an  Introduction.  South Melbourne,  Vie.,  Oxford  University 
Press, 2014, https://www.academia.edu/27934691/New_media_An_introduction.
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միջոցներ գոյություն ունեն առցանց և անցանց հարթակներում:

«Առցանց ԶԼՄներ» հասկացության բնույթը ներկայացված է

գծագրիտեսքով(նկ.1):

Նոր մեդիան աշխարհի տարբեր ծայրերում գտնվող մարդ

կանցկապումէմիմյանցհետ։Մասնագետներնայսերևույթնան

վանում են «գլոբալիզացիա»։ «Գլոբալիզացիան»ապրանքների,

կապիտալի,ծառայությունների,մարդկանց,տեխնոլոգիայիևտե

ղեկատվությանազատտեղաշարժնէ։ՍոցիոլոգներՄարտինԱլբ

րոունևԷլիզաբեթՔինգը«գլոբալիզացիան»սահմանումենորպես

«այն բոլոր գործընթացներիամբողջություն, որոնց միջոցովաշ

խարհիմարդիկմիավորվումենմիհասարակությանմեջ»։

«Արդիականության հետևանքները» գրքում Էնթոնի Գիդ

դենսը գլո բա լի զա ցի ան դիտարկում է որպես նոր հեղափոխա

կաներևույթ,որըչիսահմանափակվումերկրագնդիորևէտարա

ծաշրջանով։Նրա կարծիքով գլոբալիզացիան դինամիկ գործըն

թացէ,որըտեղիէունենումամենուրևազդումէհասարակության

կյանքիբոլորոլորտներիևանհատապես յուրաքանչյուրմարդու

վրա։Արդյունքումառաջանումէգլոբալկոսմոպոլիտհասարակու

թյուն,որըթողելէիրանցյալըևշրջվելդեպիապագան։

1992 թվականին Աբերդինի համալսարանի պրոֆեսոր Ռո

լանդՌոբերթսոնըգլոբալիզացիանսահմանելէորպես«աշխար
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հիխտացումևաշխարհի՝որպեսմիամբողջությանմիասնական

գիտակցությանմեծացում»9։Ազգայինպետություններիմիջևսահ

մաններիմիասնականացումնուվերացումըհնարավորենդարձել

հենց նոր մեդիաների տարածման շնորհիվ, որոնք նպաստել են

տեղեկատվությանակնթարթայինտարածմանը:Իվերջո,թվային

գործիքները, ցանցերը նպաստում են ժամանակի ու տարածու

թյան կրճատմանը, նվազեցնումազգային սահմանների նշանա

կությունը, անհատներին հնարավորություն են տալիս որոշակի

գլոբալ ընդհանրությանհետհաղորդակցվելու զգացողություններ

ունենալ:

Ինչպես արդեն նշվեց, նոր մե դի ան հան գեց րեց հա ղոր դակ

ցու թյան սկզ բուն քի փո խա կերպ մա նը10:Փորձենքնկարագրելայդ
փոփոխությունները՝ օգտագործելովամերիկացի քաղաքագետ և
հաղորդակցության տեսաբան Հարոլդ Լասուելի հայեցակարգը:
Ինչպեսհայտնիէ,20րդդարումհետազոտողըմշակել էմիբա
նաձև,որընկարագրումէզանգվածայինհաղորդակցությանգոր
ծընթացը: Լասուելն առանձնացրել է հաղորդակցության համար
կարևորհինգտարր.

ո՞վ է ա սում (խո սող, հա ղոր դակց վող), 

ի՞նչ է ա սում (հա ղոր դագ րու թյուն), 

ո՞ր ա լի քով, 

ո՞ւմ է ա սում (լ սա րան), 

ի՞նչ ազ դե ցու թյամբ11: 

Այսօրհաղորդակցությանշղթայիյուրաքանչյուրօղակումփո
փոխություններենտեղիունեցել։Փոխվելէհաղորդակցվողը(կո

մունիկատորը),փոխվելէհաղորդագրությունը,փոխակերպմանէ

9 Robertson R., Khondker H. H.,  Discourses  of  Globalization:  Preliminary 
Considerations//  International  Sociology.  1998.  No.  13  (1).  P.  25-40.  DOI: 
10.1177/016858098013001004. 
10 Ավետիսյան Ա., Գրիգորյան Ա., ՀՀում թվային տեխնոլոգիաների ազդեցու
թյունը հանրային կապերի փոխակերպման վրա, «Բանբեր Երևանի համալ
սարանի, Միջազգային հարաբերություններ, Քաղաքագիտություն», Երևան,
2020,№3(33),էջ7273:
11 Lasswell H., The structure and function of communication in society, L. Bryson (ed.), 
The Communication of Ideas. N. Y.: Harper, 1948. p. 9-32.
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ենթարկվելհաղորդակցությանալիքիէությունը,փոխվելէլսարա

նը,ևզգալիորենփոխվելենայնտպավորությունները,որոնքհա

ղորդակցությանարդյունքեն:

Նախկինումնորություններփոխանցողներըմիայն լրագրող

ներն էին, այսօր տեղեկատվության փոխանցման գործընթացին

կարողէմասնակցելյուրաքանչյուրոք։Նրանցթվինկարելիէդա

սելբլոգերներին,ինչպեսնաևսովորականօգտատերերին,որոնք

սոցիալականցանցերումհրապարակումենգրառումներ:Նախկի

նումմեդիայումհայտնվելըշատավելիբարդէր,իսկլրագրողները

տեղեկատվությանտարածման մենաշնորհ ունեին12։ Հեռուստա

տեսությամբ,ռադիոյովհանդեսգալուկամթերթումհրապարակ

մանհերոսդառնալուհամարնախկինումանհրաժեշտէրորոշակի

ճանապարհանցնել։Այսօրմեդիահերոսկարողէդառնալյուրա

քանչյուրը։Բավական է մուտք գործել համացանց, որևէ սոցիա

լականհարթակումբացելօգտահաշիվ,ակտիվօգտագործելմե

դիայիընձեռածհնարավորությունները՝հեշտորենդառնալովհա

ղորդակցայինգործընթացիմասնակից:

Բացի այդ, հայտնի դեմքերը կամ կարծիքի առաջնորդներն

իրենց լսարանների հետ հաղորդակցվում են անմիջականորեն՝

շրջանցելով լրատվամիջոցները։ Քաղաքական, հասարակական

գործիչները, շոուբիզնեսի աստղերն այլևս լրագրողների կարիք

չունեն, որպեսզի դիմեն լսարանին և ինչոր հայտարարություն

անեն։Նրանքդաանումենսոցցանցերիիրենցէջերում՝շփվելով

օգտատերերիհետ:Միկողմիցդակարողէդրականերևույթհա

մարվել,քանիորնպաստումէհաղորդակցությանժողովրդավա

րացմանը։Մյուսկողմից`դրանումորոշակիռիսկերկան,քանիոր

ոչպրոֆեսիոնալկոմունիկատորներըկարողենդիտավորյալկամ

պատահականորեն տարածել չստուգված տվյալներ, նպաստել

կեղծ լուրերի տարածմանը, ինչպես նաև մանիպուլյացիայի են

թարկելհանրայինկարծիքը:

12 Как новые медиа изменили журналистику (2012-2016)/ Науч. ред. С. Бал маева и 
М. Лукина. Екатеринбург: Гуманитарный ун-т, 2016. с. 201.
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Անդրադառնալովմեդիայումբովանդակությանփոփոխությա

նը՝ հարկ էնշել, որնախկինումեղել է մոնոմեդիաբովանդակու

թյուն,այսինքն՝այններկայացվել է մեկնշանայինհամակարգի

շրջանակում՝տեքստ, աու դի ո բո վան դա կու թյուն, տե սագ րու թյուն 

և այլն: Հեռուստատեսությունն առաջին լրատվամիջոցն էր, որ

տեղսկսեցինօգտագործելառնվազներկունշանայինհամակարգ՝

վիզո ւալ և աու դի ո։Այնուամենայնիվ,բովանդակությանայստե

սակը կարելի է օգտագործել միայն միակողմանի ռեժիմում, այ

սինքն՝ինտերակտիվությանմակարդակըբավականինցածրէր:

Թվայինմիջավայրըհնարավորությունէընձեռելհաղորդագ

րությունըտարածելումուլտիմեդիայով,այսինքն՝այններկայաց

ված է միքանինշանայինհամակարգերի շրջանակում (տեքստ, 

վի դե ո, աու դի ո, գրա ֆի կա, ա նի մա ցի աևայլն)։Դահնարավորէ

տեղեկատվությանթվայնացմանևբովանդակությանտարբերտե

սակների,ինչպեսնաևտեխնիկականհնարավորություններիառ

կայության շնորհիվ, որոնքնախկինումանհնար էրհամատեղել:

Միաժամանակ,բարձրացել էինտերակտիվությանմակարդակը։

Այժմ լսարանը կարող է մասնակից դառնալ բովանդակության

ստեղծմանը,այլոչթելինելմիայնտեղեկատվությանպասիվսպա

ռողը:Իհարկե,ինտերակտիվությունը՝որպեսհայեցակարգ,գոյու

թյուն է ունեցելԶԼՄներում նախկինում ևս, սակայն սահմանա

փակվելէբազմաթիվգործոններով:Այսկամայնլրատվամիջոցի

խմբագրության հետփոխգործակցություն սկսելու համարպետք

էր նամակ գրել խմբագրություն, ուղիղ եթերով զանգահարել հե

ռուստատեսությունկամռադիո:Այժմլսարանըկարողէակնթար

թորենարձագանքելբովանդակությանը՝հրապարակելովմեկնա

բանությունԶԼՄներիկայքերում,սոցցանցերում,արձագանքելով

այսկամայննյութինևայլն:Բացիայդ,ԶԼՄներիհաղորդագրու

թյուններըդառնումենհի պեր տեքս տային։Այլկերպասած,ձևա

վորվումէհիպերհղումներիցանցը:Յուրաքանչյուրտեքստբաղ

կացած էտեքստերի ցանցից, որոնք կապվածեն միմյանց հետ:

Դրա պատճառով առաջանում է ոչ գծային ընթերցանություն:
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Նմաներևույթըկոչվումէ« հի պեր տեքստ»(hypertext):Այնթվային

տարածության մեջ տեքստի կառուցման հատուկ միջոց է, որը

բաղկացածէայլթեմատիկտեքստերիակտիվհիպերհղումներից:

Այսպիսով,ընթերցանությունըդառնումէոչգծային:

 Հի պեր տեքս տայ նու թյունն առ ցանց լրատ վա մի ջոց նե րի հիմ

նա կան հատ կա նիշ նե րից մեկն է:Հիպերտեքստիսկզբունքիհիմ

նադիրըբրիտանացիգիտնականԹիմԲերներսԼինէ։Նամշակել
է հիպերտեքստային կառուցվածք, որը դրված է ժամանակակից
համացանցիհիմքում։«Հիպերտեքստ»եզրույթնառաջինանգամ
կիրառելէամերիկացիգիտնականԹեդՆելսոնը1965թվականին,
նախքանհամաշխարհայինցանցիտարածումը:

Հիպերտեքստի գաղափարը գոյություն է ունեցել նաևանա
լոգային դարաշրջանում: Օրինակ` հիպերտեքստի նախատիպ
կարելիէանվանելարգենտինացիաշխարհահռչակգրողԽուլիո
Կորտասարիոչգծայինվեպերը:

Ինչ պե՞ս փոխ վե ցին հա ղոր դակ ցու թյան խո ղո վակ նե րը։ 

ՆախկինումգոյությունունեինմիայնավանդականԶԼՄներ(թեր
թեր,ամսագրեր,ռադիոևհեռուստատեսություն):Այլկերպասած,
եղելենորոշակիկազմակերպություններ,որոնքտեղեկություններ
ենհաղորդել լսարանին:Այժմհամացանցը լրատվամիջոցներիև
հաղորդակցությաննորմիջավայրէձևավորել:Համացանցիառա
ջացմանշնորհիվզարգացելէմիասնականթվայինհարթակը:Քա
նիորգրեթեբոլորԶԼՄներնանցելենառցանցգործունեության,
մեզ հասանելի է զանգվածային լրատվամիջոցների ստեղծած
բովանդակությունը,ևհամացանցիշնորհիվորոնողականհամա
կարգերիկիրառմամբկարողենքգտնելցանկացածանհրաժեշտ
տեղեկատվություն:

ՏեսաբանԷլվինԹոֆլերնիրաշխատանքներիցմեկում (հա
մացանցը այդ ժամանակ դեռևս լայն տարածում չէր ստացել)

առաջ քաշեց prosumerի հայե ցա կար գը13: Այս եզրույթը գիտ

նականն ստեղծել է՝ միացնելով երկու բառ՝producer («պրոդյու

13 Тоффлер Э., Третья волна. М.: АСТ. 2004. http://www.read.virmk.ru/present_past_
pdf/Toffler_Tretiya_volna.pdf
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սեր»,ովինչորբանէարտադրում)ևconsumer(«սպառող»),այ

սինքն՝ժամանակակիցաշխարհում լսարանըբաղկացածէպրո

սյու մեր նե րից, ովքեր ոչ միայն սպառում ենտեղեկատվությունը,

այլևկարողենստեղծելայն:Web2.0դարաշրջանումառաջացել

էUGC(անգլ.՝usergeneratedcontent)կամօգ տա տի րոջ ստեղ ծած 

բո վան դա կու թյուն: Սա թվային միջավայրում փոխակերպումնե

րի հետևանք է,ամեն մարդու համարտեղեկատվությանպասիվ

սպառողից դեպի բովանդակություն ստեղծողի կարգավիճակում

հայտնվելու հնարավորություն: Լրագրության մեջ օգտատիրոջ

ստեղծածբովանդակություննսկսելենօգտագործելտարերային

աղետների, ահաբեկչական գործողությունների և այլ միջադե

պերի լուսաբանմանժամանակ։Հաճախնմանիրավիճակներում

միջադեպիցանմիջապեսհետոդեպքիվայրումլրագրողչկա,սա

կայնկանականատեսներ,որոնքսմարթֆոնիմիջոցովակնթար

թայինտեսանկարահանումկամլուսանկարումեն:Պատահական

անցորդի ստեղծած բովանդակությունը հետո օգտագործում են

լրատվամիջոցներըկամսոցիալականմեդիայումլայնտարածում

էունենում։

Թվային միջավայրում մեդիաէֆեկտները նույնպես փոխվել

են:Նախկինումեթեդրանքայնքանէլարտահայտված,կտրուկու

տեսանելիչէին,ապահիմափոփոխություններըշատավելիարագ

ենտեղիունենում,շատավելիխորնենթափանցումսոցիալական

պրակտիկայիմեջ։Ընդորում՝այդփոփոխություններնազդումեն

ոչմիայնօգտատերերիպատկերացումների,այլևնրանցառօրյա

կյանքի վրա։Օրինակ`այսօր թվային միջավայրում մասնակիո

րենկամամբողջությամբտեղենգտելայնպիսիպրակտիկաներ,

ինչպեսօրինակ՝մթերքկամթատրոնիտոմսգնելը,մերձավորազ

գականներիկամծանոթներիհետշփումը,ինչպեսնաևբժշկիկամ

հոգեբանիհետխորհրդակցելը:Հաճախնմանգործողությունները

մարդըկատարումէբջջայինհավելվածներիմիջոցով՝ցանկացած

սարքիցհամացանցմուտքգործելով։

 Ինչ պե՞ս փոխ վեց ը նդ հա նուր հա ղոր դակ ցու թյու նը: Նախկի
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նումհաղորդակցություննիրականացվումէրհիմնականումմիա

կողմանի՝ լրագրողիցկամորևէկոմունիկատորիցդեպի լսարան:

Ժամանակակից թվային միջավայրում գործում է հաղորդակցու
թյանցանցայինսկզբունքը։Այնկարելիէբնորոշելայսպես՝«Շա
տերը պատմում են շատերին»: Այլ կերպասած, հաղորդակցու
թյաննախկինսկզբունքներնայլևսչենաշխատում,երբմեկանձը
կամմարդկանցխումբըհանրությանըփոխանցումէիրտեսակե
տը:Հետևաբարկարելիէասել,որնորմեդիանհանգեցնումէհա
ղորդակցության ժողովրդավարացման, քանի որ յուրաքանչյուր
օգտվող կարող է ներգրավվելտեղեկատվությանփոխանակման
գործընթացում:Ժամանակակիցհաղորդակցությանմեջմուլտիպ
լատֆորմացիան արդիական է ոչ միայն լրագրողների, այլև PR
մասնագետների, գովազդատուների և բոլոր նրանց համար, ով
քերմասնագիտորենզբաղվումենբովանդակության(կոնտենտի)
ստեղծմամբ։

Եթեփորձենքամփոփելայն վեկտորները, որոնցով զարգա
նումէլրագրությունը,ապակարելիէառանձնացնելմիքանիտե
սակետներ։ Նախ՝ տեղի է ունենում հաղորդակցության դեպրո
ֆեսիոնալացում, այսինքն՝ տեղեկատվությանփոխանցման գոր
ծընթացում ոչ պրոֆեսիոնալ մարդկանց ներգրավում։ Երկրորդ`
համացանցի շնորհիվտեղեկատվությանփոխանցմանակնթար
թային արագություն: Երրորդ` մրցակցության առաջացումն է ոչ
մեդիառեսուրսներիհետևպայքարըլսարանիժամանակիհամար:
Այնարտահայտվում էայն բանով, որայսօրԶԼՄների ներկա
յացուցիչներնստիպվածենպայքարելլսարանիուշադրությանև
ժամանակիհամարումրցակցությանմեջմտնելոչմիայնմեդիա
ընկերությունների,այլևլրագրությանհետնույնիսկկապչունեցող
ներիհետ:Օրինակ`նմանոչլրագրողականռեսուրսներկարելիէ
համարելGoogleըկամYandexը։Այսորոնողականհամակարգե
րը չեն զբաղվում լրագրողական բովանդակության ստեղծմամբ,
բայց նրանք հարթակ են տրամադրում նման բովանդակության
համար:ԱրդյունքումլրագրողներըևԶԼՄներըպետքէհարմար
վենայդ թվային հսկաների կանոններին, որպեսզի հասնեն լսա

րանին:
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Հայտնի հետազոտող Քեն Դոկտորը «Նյուզոնիքս» գրքում

նկարագրում էվերընշվածմիտումը՝նշելով,որհիմաԶԼՄները

մրցակցումենլսարանիուշադրությանհամար,նույնիսկNetflixի

նմանթվայինռեսուրսիհետ14:

Այժմթրենդայինէտեղեկատվությունստանալսոցցանցերից։

Ուստի լրագրողներն ստիպված են հարմարվել նոր իրողություն

ներին և փնտրել իրենց լսարանի հետփոխգործակցության նոր

ձևեր,որպեսզիչկորցնենայն։Զանգվածայինլրատվամիջոցները

սոցիալական ցանցերում էջեր են ստեղծում և սկսում են օգտա

գործելբովանդակությանմատուցմաննորձևեր՝Instagramիուղիղ

եթերներ,Storyներ,YouTubeիհամարհարմարեցվածկոնտենտ

ևայլն:

Թվայինմիջավայրիզարգացմանարդյունքումառաջանումէ

այնպիսի միտում, ինչպիսին է մուլտիպլատֆորմացիան:Ժամա

նակակիցԶԼՄներնիրենցբովանդակությունըտարածումենոչ

թեմեկ,այլմիքանիհարթակներով՝կայքում,սոցցանցերում,զրու

ցարաններում(մեսենջերներ),ֆորումներումևայլն։Փոխանցման

նմանսկզբունքըհետքէթողնումնաևբունբովանդակությանվրա,

քանի որ ստիպված ենք այն հարմարեցնել մի դեպքում կայքի,

մյուս դեպքում՝ սոցիալականցանցերի, մեկայլ դեպքում՝տելեգ

րամյանալիքներիառանձնահատկություններին:Օրինակ` նույն

տեղեկատվությունը,որըհրապարակվելէկայքումևTelegramմե

սենջերում,պետքէտարբերվիներկայացմանձևով,քանիորայս

երկուհարթակներըխիստտարբերվումենիրենցհաղորդակցման

բնույթով: Ժամանակակից հաղորդակցության մուլտիպլատֆոր

մացիանարդիական է ոչ միայն լրագրողների,այլև PR մասնա

գետների,գովազդատուներիևբոլորնրանցհամար,ովքերմաս

նագիտորենզբաղվումենբովանդակությանստեղծմամբ։

Վերջապես,արժիառանձնացնել լրագրության մեջ նոր ուղ

ղություններիձևավորումը,որոնցշրջանակներումօգտագործվում

եննորարտահայտչամիջոցներ։

14 Доктор К., Ньюзономика.  12  трендов,  которые изменят  новости, М., Время, 
2013.
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Մուլտիմեդիա լրագրությունն օգտագործում է հաղորդակցու

թյանբոլորնախորդձևերիարտահայտչամիջոցները(աուդիո,վի

դեո,տեքստ,գրաֆիկա,անիմացիա):Այսուղղությանշրջանակնե

րումստեղծվումենստեղծագործություններ,որոնքմիավորումեն

նշանայինհամակարգերիտարբերտեսակներ15:Վիրտուալիրա

կանության (VR)տեխնոլոգիանայսօրակտիվորենկիրառվումէ

լրագրողականպրակտիկայում։Միջազգայինլրատվամիջոցները

փորձարկել են VRը և ստեղծել նյութեր, որոնց միջոցով օգտա

տերըհայտնվումէնորմիջավայրում:Մոդելավորմանսկզբունքը

բնորոշէնորմեդիաներինևայսդեպքումօգտագործվումէլիար

ժեք կերպով:Անհրաժեշտ է նաև ընդգծելայն հանգամանքը, որ

գլոբալիզացիանազդեցությունէունեցելմեդիաարտադրությանև

լրագրությանվրա։Նախ՝ձևավորվելենգլոբալմեդիահոլդինգներ,

ընկերություններ։ Երկրորդ՝ հայտնվել են գլոբալ լրատվամիջոց

ներ,որոնքլուսաբանումենօրակարգը,որնարդիականէոչմիայն

կոնկրետերկրի,այլևամբողջաշխարհիհամար:Շատդեպքերում

դրանքտարածվումենանգլերենով,քանիորայնժամանակակից

գլոբալ համայնքի համար դարձել է հասկանալի:Նմանպարբե

րականներիցպետքէառանձնացնել«TheWallStreet Journal»և

«TheFinancialTimes»ֆինանսականթերթերը,ինչպեսնաևամե

րիկյան«TheInternationalNewYorkTimes»ամենօրյաթերթը:Գլո

բալԶԼՄներըգոյությունունեննաևհեռուստաալիքներիշարքում,

օրինակ՝CNNը, հետագայում՝ BBCն, Euronewsը ևայլ հեռուս

տաընկերություններ։Ինչ վերաբերում էառցանց լրատվամիջոց

ներին, որոնք կարելի է գլոբալանվանել,ապադրանք համեմա

տաբարքիչեն։Հանրայինլրագրությանայստեսակինկարելիէ

դասել«HuffingtonPost»հարթակը,որնիսկզբանեքաղաքացիա

կան լրագրության կայք էր, բայց հետո վերաճել էավելիխոշոր

ԶԼՄի։Հարկէնաևառանձնացնել«BellingCat»պորտալը,որը

մասնագիտացված է բացտվյալներիհիմանվրա լրագրողական

15  Вартанова Е. Л., Теория медиа: отечественный дискурс, М., Фак-т жур-ки МГУ, 
Изд-во Моск. ун-та, 2019, с.167.
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հետաքննություններիրականացնելուուղղությամբ:

Վերջապես, գլոբալիզացիան հանգեցրեց համաշխարհային

օրակարգի և գլոբալ ձևաչափերի առաջացմանը: Օրինակ` Մեծ

Բրիտանիայիթագավորականընտանիքիանդամներիցմեկիհար

սանիքիմասինլուրըմեծհավանականությամբկհայտնվիամբողջ

աշխարհիԶԼՄներումայնպես,ինչպես«Մեծութնյակի»նիստի

մասինտեղեկատվությունը:

Գլոբալ ձևաչափեր հաճախ կարելի է գտնել հեռուստա

նախագծերում (օրինակ՝ «Ո՞վ է ուզում դառնալ միլիոնատեր»

կամ «Աստղային պարեր» շոուները): Ցանցային միջավայրում

հայտնվում են նաևայլ ձևաչափեր, որոնք տարածում են ստա

նումտարբերերկրներումևայլմայրցամաքներում։Այսդեպքում

որպեսօրինակկարելիէբերելմուլտիմեդիալոնգ րի դը (longread): 

Տեղեկատվության ներկայացման այս ձևաչափը ծնվել է ամե

րիկյան լրագրության մեջ «The New York Times» կայքում 2012

թվականին«TheSnowfall»կոչվողնյութիհրապարակումիցհետո:

ԱրդյունքումշատԶԼՄներումսկսեցինհայտնվելնմաննյութեր,և

լոնգրիդըձեռքբերեցմեծճանաչում։Այսօրևսլոնգրիդըշարունա

կումէիրհաղթարշավը.բազմաթիվհեղինակավորլրատվամիջոց

ներակտիվորենօգտագործումենլրագրողականայսձևաչափը,

միևնույն ժամանակ տեքստերը բաժանելով ենթավերնագրերի,

որպեսզիթվայինհարթակումավելիմատչելի լինինյութիընթեր

ցումը։ Հայաստանում լոնգրիդ ձևաչափը ընթերցողների կողմից

ընկալելիչէ,որովհետևթվայինհարթակներումմարդիկնախընտ

րումենտեղեկատվական«ֆաստֆուդ»։

Նորմեդիայիհամաշխարհայինտարածմանարդյունքումև

գլոբալիզացիայիազդեցությամբտեղիէունենումնաևլրագրողա

կան ժանրերում նոր ձևաչափերի փոխներթափանցում՝ տարբեր

երկրներում լրագրողական բազմամեթոդ և բազմաձև բովանդա

կությանստեղծմանշնորհիվ։
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 ՆՈՐ ՄԵ ԴԻ Ա ԵՎ 

ՔԱՂԱՔԱԿԱՆՈՒԹՅՈՒՆ

Գլոբալհաղորդակցությունընորմեդիայիազդեցությամբփո

խակերպել է քաղաքական գործընթացների էությունը։Ավանդա

կանԶԼՄներնիրենցուրույնտեղնունեինքաղաքականհաղոր

դակցությանմեջմինչևհամացանցիիհայտգալը։Որոշգիտնա

կաններքաղաքականությանմեջմեդիայիդերիուժեղացումըկա

պումենհեռուստատեսությանառաջացմանևզարգացմանհետ:

Արևմտյանժողովրդավարացմանգործընթացներիհամարհեռուս

տատեսություննունեցելէմեծդերակատարում,հատկապեստար

բեր մակարդակի ընտրությունների նախընտրական քարոզար

շավների իրականացման, քաղաքական դեմքերի հանրայնաց

մանևկերպարակերտմանհամար։Դեռևս20րդդարի50ական

թվականներինհեռուստատեսությանուժը՝որպեսվիզուալմեդիա,

դրսևորվեց քաղաքականության մեջ։ Օրինակ՝ ԱՄՆ նախագահ

ԴուայթԷյզենհաուերըհեռուստատեսություննօգտագործելէշար

քայինընտրողներիհետշփվելուհամար.1955թվականինառաջին

անգամցուցադրվեցնրամամուլիասուլիսը։Հենցնրանախագա

հությանշրջանումէր,որձևավորվեցհասարակությաննուղղված

հեռուստատեսային ուղերձների ավանդույթը։ Հեռուստատեսու

թյանուժընկատելիէդարձելնաևՋոնՔենեդիինախընտրական

արշավիժամանակ,որը1960թվականիսեպտեմբերի26ինհաղ

թել է իր ընդդիմախոսՌիչարդՆիքսոնին՝ԱՄՆիպատմության

մեջառաջինհեռուստատեսայինբանավեճիշրջանակում16:Շատ

16 ԱվետիսյանԱ.Շ.,Նորմեդիանփոխակերպելէքաղաքականհաղորդակցու
թյունը, «ԳիտականԱրցախ»,N4 (19),Երևան, 2023,DOI: 10.52063/25792652
2023.4.19125,էջ125:
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հետազոտողներ նշում են, որ հենց հեռուստատեսային էկրանին

հայտնվելը և բանավեճերի ընթացքում վստահ հռետորաբանու

թյունըթույլենտվելերիտասարդՔենեդիինհաղթելնախագահա

կանմրցավազքում:

Համացանցըմեծացրեցքաղաքականհաղորդակցությանմեջ

մեդիայի ազդեցությունը։ Գիտնականների համար ուսումնասի

րությաննորհորիզոններենիհայեկել,վերջինժամանակահատ

վածումառավելշատքննարկվողթեմաններիցմեկըքա ղա քա կա

նու թյան մե դի ա տի զա ցի ան է։Այսեզրույթըենթադրումէայն,որ

քաղաքականությունըվիրտուալացվումէ,ևքաղաքականհաղոր

դակցության մեջ հայտնվում են նոր դերակատարներ (օրինակ,

բլոգերները,ինֆլուենսերներ,կարծիքիառաջնորդներ):

Ժողովրդավարացման գործընթացի վրա թվային տեխնոլո

գիաներիազդեցությանմասինգիտնականներըսկսելենմտածել

մինչև համացանցի համընդհանուր տարածման դարաշրջանը:

Օրինակ՝1983թվականինամերիկացիհետազոտողԻթիելԴեՍո

լաՊուլը հրատարակել է մի գիրք, որը կոչվում է «Ազատության

տեխնոլոգիա»:Աշխատանքումնավերլուծելէ,թեինչպեսէպե

տությունըզարգացմանտարբերժամանակահատվածներումար

ձագանքելտեխնոլոգիականնորություններին՝հաճախանցնելով

արգելվածհռետորաբանությանը:Պուլընորմեդիատեխնոլոգիա

ներըհամարումէա զա տու թյան տեխ նո լո գի ա ներ17:Նամեծհույս

էրկապումնորմեդիայիհետևենթադրումէր,որդրանքկհանգեց

նենհաղորդակցությանժողովրդավարացմանը:

Քաղաքականությանմեջնորմեդիայիներդրմանհետկապ

ված,ՄանուելԿաստելսընորեզրույթէառաջարկել՝«մեդիաքա

ղաքականություն», որը նշանակում էր՝քա ղա քա կա նու թյան վա

րու մը մե դի ա յում և մե դի այի օգ նու թյամբ:Կաստելսի կարծիքով,

մեդիաքաղաքականությունն առաջին հերթին հրապարակային

կերպարներին է անհրաժեշտ, ուստի քաղաքական պայքարում

17 De  Sola  Pool  I. Technologies  of  freedom. Cambridge, mass.: Harvard University 
Press, 1983, 60-120.
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կարևորգործոնենդառնումքաղաքականգործչիիմիջը,մեդիա

յումներկայացվածությունը:Նա,ովհաջողությամբկարողանումէ

ստեղծելիրկերպարը,հաղթումէքաղաքականպայքարում18:

Այսօր քաղաքական հաղորդակցությունը մեծապես իրակա

նացվում է սոցիալական մեդիայում։ Նախկինում քաղաքական

վերնախավըվախենումէրնորհաղորդակցականհարթակներից։

Այստեսանկյունիցնշանակալիիրադարձություններիցմեկըկա

րելիէհամարել2008թվականիընտրություններումԲարաքՕբա

մայի հաղթանակը։ Շատերը նրա նախընտրականարշավի հա

ջողությունը պայմանավորում են սոցհարթակներում թեկնածուի

ակտիվգործունեությամբ,քանիորընտրազանգվածիզգալիմասը

ներգրավվելէFacebookիմիջոցով19:Գիտնականներընշումեն,որ

սոցիալականմեդիայումբանավեճերըկարողենօգնելքաղաքա

կանգործչիինչպեսդրականիմիջիձևավորման,այնպեսէլ՝կեր

պարիոչնչացմանը20:

Նոր մեդիան, աստիճանաբար իր դիրքերն ամրապնդելով,

ազդեց ընտրազանգվածի և քաղաքական գործիչների հաղոր

դակցմանվրա։ՎառօրինակկարելիէհամարելԱՄՆի45րդնա

խագահԴոնալդԹրամփին,ովսկսեցTwitterիհաշիվվարելևիր

ընտրողների հետ շփվել բացառապես սոցիալական ցանցերում:

Հայտնիէ,որԹրամփըչիսիրումհարցազրույցտալմամուլինև

փորձում է խուսափել լրագրողների հետ շփումից: Սա համաշ

խարհայինքաղաքականությանմիակօրինակը չէ, երբ սոցցան

ցերըդառնումենքաղաքականությանհիմնականհարթակներից

մեկըընտրազանգվածիհետշփվելուհամար։Այսհամատեքստում

18 Кастельс М., Власть коммуникации, М., ВШЭ, 2017.
19 From Networked Nominee to Networked Nation: Examining the Impact of Web 2.0 
and Social Media on Political Participation and Civic Engagement in the 2008 Obama 
Campaign//Journal of Political Marketing. 2011. Vol. 10. No.1-2. P. 189-213. URL.: 
https://doi.org/10.1080/15377857.2011.540224.
20 Vaccari C., Valeriani A., Party Campaigners or Citizen Campaigners? How Social 
Media Deepen and Broaden Party-Related Engagement// The International Journal of 
Press/ Politics. 2011. Vol. 21. No. 3. P. 294-312
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կարելիէհիշելԿանադայիվարչապետՋասթինԹրյուդոյին,ինչ

պեսնաևՄեծԲրիտանիայինախարարներիկաբինետիղեկավար

ԲորիսՋոնսոնին։ՆրանքերկուսնէլInstagramըօգտագործումեն

որպեսիրենցպաշտոնականհայտարարություններիհեռարձակ

մանհամարհաղորդակցությանհիմնականհարթակներիցմեկը:

Հայաստանում 2015 թվականին քաղաքական գործիչ, ՀՀ

կրթության և գիտության նախարարԱր մեն Ա շո տյանն առաջին

ներիցէր,որֆեյսբուքսոցիալականհարթակնօգտագործեցհա

սարակության հետ շփման համար, ուղիղ պատասխանում էր

օգտատերերի, ուսուցիչների և դպրոցականների հարցերին։Քա

ղաքականգործիչըպարբերաբարքննադատվումէրընդդիմադիր

լրատվամիջոցների կողմից՝ «ԿԳ նախարար Արմեն Աշոտյանը

նաևակտիվ «ֆեյսբուքահայ» է:Նա գրեթեանընդհատ online է

Ֆեյսբուքում՝տարբերգրառումներումեկնաբանություններէկա

տարում:ՆաՖԲումունի5հազարընկերև35հազարհետևորդ,

ինչովհպարտանումէևշատուրախէ,որՀայաստանիքաղաքա

կանդաշտումայնառաջամարտիկներիցէ,որներմուծումէնորա

գույնտեխնոլոգիաներ»21,գրելէ«Հրապարակ»օրաթերթը։

Չնայած ԶԼՄների քննադատության՝ քաղաքական գործիչ

հասարակությունշփումնապահովվածէր.հասարակությանհետ

օպերատիվհետադարձկապընպաստեցնաևոլորտայինբազմա

թիվխնդիրներիլուծմանը։

2018թվականինՀայաստանումտեղիունեցավիշխանափո

խություն,ընդդիմությանառաջնորդՆիկոլՓաշինյաննակտիվո

րենօգտագործումէրսոցիալականմեդիահարթակները,ֆեյսբու

քյանուղիղեթերներով շփվումհասարակությանհետևփոխան

ցումուղերձներ։Սկզբնականշրջանումհետադարձկապնապա

հովվածէր,սակայնհետագայումՀՀվարչապետնարդենմիակող

մանիհաղորդակցմանկողմնակիցէր։

Միխումբ հետազոտողներ վերլուծել են Շվեդիայում քաղա

քականկուսակցություններիներկայացուցիչներիակտիվությունը

21 https://www.facebook.com/hraparak/posts/10153043354674845/. 
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ևհանգելայնեզրակացության,որնմանգործունեությունըկարելի

էդասակարգելհետևյալկերպ.

	հեռարձակել կամ հրապարակել ընտրազանգվածի հա

մարնախատեսվածհաղորդագրությունները,

	մոբիլիզացնելընտրազանգվածին,

	քարոզարշավիրականացնելտարբերհարթակներում,

	կառավարել քաղաքական գործչի կամամբողջ կուսակ

ցությանիմիջը22:

Ժամանակակից հաղորդակցության միջավայրում քաղաքա

կանության գլոբալիզացիայի արդյունքներից մեկն էլ այն է, որ

բոլորս ապրում ենք մեկ միասնական տեղեկատվական տարա

ծությանմեջ՝ համացանցի շնորհիվ, ցանկացածտեղականիրա

դարձություն կամկոնֆլիկտկարող է հետևանքներ ունենալ: Տե

ղեկատվությանտարածումըդառնումէակնթարթայինևայդտե

ղեկատվությանհետևանքներընույնպեսզգացվումենշատավելի

արագ,քաննախկինում:Օրինակ,մեկքաղաքականգործչիհայ

տարարությունը տեղական լսարանի առջև մի բան է, բայց երբ

միջազգայինմակարդակումևհարթությանմեջէտեղիունենում,

կարող է հանգեցնել հակամարտության զարգացմանը։Ակնառու

օրինակներից մեկըՖրանսիայի ևԹուրքիայի միջև հարաբերու

թյուններիսրմանպատմություննէ,երբՍտրասբուրգումֆրանսի

ացիուսուցիչըդասիժամանակցուցադրելէրՄուհամեդմարգա

րեիծաղրանկարը,ինչնիսլամականաշխարհումդժգոհությունէր

առաջացրել, որիարդյունքումգլխատել էինուսուցչին:Ֆրանսի

այինախագահԷմանուելՄակրոնըդեպքիառնչությամբկոշտէր

արտահայտվելիսլամիվերաբերյալ,դրանարձագանքելէրԹուր

քիայինախագահՌեջեփԹայիփԷրդողանը:Ոտնահարելովդի

վանագիտականէթիկայիբոլորնորմերը՝ԷրդողանըՖրանսիայի

առաջնորդինխորհուրդէրտվելստուգելհոգեկանառողջությունը:

22 Filimonov K., Russmann U., Svennson J., Picturing the party: Instagram and party 
campaigning in the 2014 Swedish elections// Social Media + Society. 2016. No. 3. P. 
1-11.
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Թուրքիայի նախագահի հայտարարությունից հետո Ֆրանսիան

ինշանբողոքիհետէրկանչելԱնկարայիցիրդեսպանին։Արտ

գործնախարար ԺանԻվ Լը Դրիանն էլ հատուկ հայտարարու

թյունէրտարածել՝պնդելով,թեԱնկարանատելությունէսերմա

նումՖրանսիայիդեմևՖրանսիայիներսում23։Նմանօրինակները

բավականինշատեն,հաճախտեղականօրակարգըհամաշխար

հայինքննարկմանթեմակարողէդառնալ։

Նոր մեդիայի դարաշրջանում սկսեցին խոսել այնպիսի

երևույթիմասին,ինչպիսինէ« հետճշ մար տու թյու նը»։Այսբառնի

սկզբանեառաջացել է որպեսփոխաբերություն, բայց հետոայն

սկսել են օգտագործել փիլիսոփաները, քաղաքագետները, հան

րային կապերի և հաղորդակցության մասնագետները, ինչպես

նաևլրագրողները։Համաշխարհայինտեղեկատվականտարած

քումսկսելենգործածելնաև«հետճշմարտությանքաղաքականու

թյուն»արտահայտությունը։

2016 թ. Օքսֆորդի բառարանը որպեստարվա բառ ընտրեց

«հետճշմարտությունը»:Այնբառարանիմեջմտավորպեսածա

կան՝ «հղում անելով կամ մատնանշելով այն հանգամանքը, որ

օբյեկտիվ փաստերն ավելի քիչ ազդեցություն ունեն հանրային

կարծիքիձևավորմանվրա,քանհույզերնուանձնականհամոզ

մունքները»:Հետճշ մար տու թյու նը դիտ վում է որ պես հա ղոր դակ

ցա կան գոր ծըն թաց, ո րն ա ռա ջաց նում է որո շա կի տե սա կի պա

տում. ան հա տա կան փաս տերն ու վեր լու ծա կան եզ րա կա ցու թյուն

նե րը դրա նում ա վե լի քիչ հա մո զիչ ո ւժ ու նեն, քան պատ րաս տի 

մեկ նա բա նու թյուն նե րը: Այս մեկնաբանությունները կարևորում

ենքաղաքացիներիանձնականհամոզմունքներըևմշակվումեն,

մասնավորապես,քաղաքականացվածինտերնետայինհամայնք

ներում:Հետճշմարտությանբառարանայինսահմանումըխոսումէ

այնհանգամանքիմասին,որփաստերնավելիքիչենազդում,քան

լսարանիանձնականհամոզմունքները:Հետճշմարտությունըհնա

23 www.azatutyun.am,Էրդողանը վերստին վիրավորել է Մակրոնին,հոկտեմբեր25,
2020:
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րավորէդառնումմարդկայինվարքիկողմնակալությանշնորհիվ,

որը փնտրում է փաստեր և մեկնաբանություններ՝ հաստատելու

իրհավատալիքներնուհամոզմունքները:Բայցիտարբերություն

կեղծլուրերի,որնսկզբունքորենկարելիէհերքել,հետճշմարտու

թյունըդժվարէհերքել,եթենույնիսկկեղծտեղեկատվությունիցէ

բաղկացած:Այսպիսով,հետճշմարտությաներևույթըմեդիապա

տումներինբնորոշհատկությունէ:

Ի՞նչ է « մե դի ա պա տու մը»: «Մեդիապատումը» լրատվամի

ջոցներիկողմիցքաղաքականությանմասինստեղծվածպատում

ներնեն.Դրանքհասարակությանը«պատմումեն»իշխանության

մասին,իսկիշխանությանը՝հասարակության:Բերենքհայաստա

նյան լրատվամիջոցներում «մեդիա պատումների» օրինակներ՝

«Օլիգարխներըթալանեցիներկիրը», «Ռուսաստանը /Պուտինը

Հայաստանիթշնամինէ»ևայլն։Այսպատումներըուղղակիորեն

կամ անուղղակիորեն ազդում են քաղաքացիների և էլիտաների

քաղաքականվարքիվրա:Ֆեյքերնամուրներառվածենպատու

միմեջ,որնունիինքնաբավարժեք24:Հետճշմարտություննավե

լիշատփաստերովմանիպուլյացիաէ,«անհրաժեշտ»փաստերի

ընտրությամբ մնացածի անտեսման միջոցով մեկնաբանության

ստեղծում:Ընթերցողի համարայդպատումները ճշմարտություն

են՝հիմնվածսուբյեկտիվընկալմանվրա:Եթեընթերցողըհավա

տումէ,որ«ՊուտինըՀայաստանիթշնամինէ»,նալրատվամիջոց

ներումփնտրումէիրհամոզմունքներիապացույցները,եթենույ

նիսկդրանքօբյեկտիվփաստերչեն,այլկեղծ:Ընդհակառակը,նա

մերժումէայնփաստերըևմեկնաբանությունները,որոնքհակա

սումենիրհամոզմունքին:Եթեմյուսըհավատումէ«օլիգարխները

թալանեցիներկիրը»պատումին,ապանակփնտրինախկինների

հանցագործություններիմասինվկայողհրապարակումներ25:

Քաղաքականության մեջ հետճշմարտության նշանակությու

24 Ջալոյան Վ., Ճշմարտությունից հետո, պոստմոդեռնիզմից հետո, https://
groghutsav.am/2022/03/28:
25Նույնտեղում:
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նըոչթեփաստնէ,այլդրամեկնաբանությունը։Բացիայդ,հիշյալ

պարադիգմիշրջանակումքաղաքականգործիչներըսկսումենդի

մելոչթեբանականությանը,այլընտրողներիզգացմունքներին։

ՆմանքաղաքականությանվառօրինակէհամարվումԴոնալդ

Թրամփը։Հենցնրանբազմաթիվլրագրողներումեդիահետազո

տողներ համարում են հետճշմարտության քաղաքականության

մարմնավորումը, քանի որ նահաճախիրենթույլ էտվելխեղա

թյուրելիրականությունը,մանիպուլյացիայիենթարկելփաստերը

ևտալոչռացիոնալմեկնաբանություններիրադարձություններին։

Քաղաքականհաղորդակցությանևսմեկֆենոմենկապվածէտար

բերերկրներումբողոքիշարժումներիկազմակերպմանշրջանակ

ներումնորմեդիայիօգտագործմանհետ:Եթեդիտարկենք«արա

բականգարնան»իրադարձությունները,ապահամոզվածկարող

ենքպնդել,որհակակառավարականցույցերիմասնակիցներնու

կազմակերպիչներըհամակարգելենիրենցգործողություններըսո

ցիալական ցանցերում: Բողոքի ակտիվության մեկ այլ օրինակ,

որի շրջանակում մասնակիցները համախմբվել են սոցիալական

ցանցերում,2014թվականինՀոնկոնգում«հովանոցներիհեղափո

խությունն» էր: 2018 թվականին Հայաստանում իրականացված

«թավշյահեղափոխությունը»ևսմեծապեսկախվածէրսոցիալա

կանցանցերիօգտագործումից, սոցիալականմեդիայի ընձեռած

«ուղիղեթերի»հնարավորությունից,որնառավելշատմարդկանց

դուրսբերեցփողոցուազդեցքաղաքականգործընթացներիվրա։

Հասարակության մոտ ձևավորվեց «ներկայության պատրանք»,

ինչնառավելվստահելիմթնոլորտձևավորեց։

Հետազոտողների համար բողոքի ակտիվության նոր ձևերի

առաջացման, ինչպես նաև քաղաքական գործիչների և ընտրա

զանգվածիփոխգործակցության ուղիներիառնչությամբ բազմա

թիվհետազոտություններենիրականացվել:Դրանցթվումկարելի

էառանձնացնելընտրողներիհետհաղորդակցվելուհամարառան

ձինհարթակներիվերլուծությունը(Twitter,Facebook,Instagram)26,

26 StierS.,BleierA.,LietzH.,StrohmaierM.,ElectionCampaigningonSocialMedia:
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հասարակ օգտատերերի գործունեության ուսումնասիրությունը

քաղաքականհաղորդակցությանհամատեքստում27,ինչպեսնաև

ընտրականգործընթացիևքաղաքականգործիչներիիմիջիվրա

նորմեդիայիազդեցությանուսումնասիրությունը28:

Հայաստանում սոցիալական ցանցերից ամենաակտիվն օգ

տագործվումէՖեյսբուքը։ԻսկզբանեՀարվարդիհամալսարանի

միքանիուսանողներիկողմիցստեղծվածհարթակըծառայելէոր

պեստվյալ համալսարանականներինմիավորողգործիք, հետա

գայումայնընդլայնվեցևդարձավնաևայլհամալսարանական

ների,իսկայնուհետևգրեթեողջաշխարհինմիավորողհարթակ։

Զարգացմանըզուգահեռ,ընկերներինևընտանիքիանդամներին

միավորելու ֆեյսբուքի առաքելությանը միացան նաև «բացա

հայտելու,թեինչէկատարվումաշխարհում»և«սեփականկար

ծիքն ու մտորումները կիսելու» առաքելությունները։ Համաձայն

«Statista» հեղինակավորտվյալների հարթակի՝ամբողջաշխար

հում ամենաշատ օգտագործվող սոցիալական մեդիա հարթակը

2023թվականիդրությամբFacebookնէ՝ամսական3.03միլիարդ

ակտիվ օգտատեր, իսկ Հայաստանում 2023 թվականի առաջին

կեսինօգտատերերիթիվնաճելէմինչև1.40միլիոնի29։

Politicians,Audiences, and theMediation of PoliticalCommunication onFacebook
andTwitter//PoliticalCommunication.2018.PoliticalCommunication.Vol.35.No.I.
P.5074.URL:https://doi.org/10.1080/10584609.2017.1334728;MunozC.L.,Towner
T.L.(2017)TheImageistheMessage:InstagramMarketingandthe2016Presidential
PrimarySeason//JournalofPoliticalMarketing.2017.Vol.16.No.34.P.290318.Url:
https://doi.org/10.1080/15377857.2017.1334254/.
27 Karlsen R.,  Followers  are  Opinion  Leaders:  The  Role  of  People  in  the  Flow 
of  Political  Communication  on  and  Beyond  Social  Networking  Sites//  European 
Journal  of  Communication.  2015.  Vol.30.  No.3.P.  301-318.  URL:  https://doi.
org/10.1177/0267323115577305.
28 Velasquez A.,  Social  Media  and  Online  Political  Disccussion:  The  Effe  of  Cues 
and  Informational  Cascades  on  Participation  in  Online  Political  Communities  //
New Media & Society. 2012. Vol. 14. No. 8. P. 1286-1303. URL: https://doi.org/10. 
1177/1461444812445877.
29 https://www.statista.com/statistics/264810/number-of-monthly-active-face book-use-
rs-worldwide/. 
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Հայկական PR ասոցիացիան 2016 թվականից իրականաց

նումէհանրայինկապերի,հաղորդակցության,նորմեդիայիազ

դեցության,քաղաքականգործընթացներինառնչվողուսումնասի

րություններ։ «Սոցիալական մեդիայի ազդեցությունը հանրային

կյանքում»ուսումնասիրության30արդյունքներըցույցենտվել,որ

սոցիալականկայքերնիրենցանմիջականությամբբերելեննաև

հու զա կա նու թյան և զգաց մուն քայ նու թյան նոր ֆոն. նրանք հեշ

տությամբարթնացնումենզայ րույթ, ը մբռ նում, գո հու նա կու թյուն, 

բա վա րար վա ծու թյուն և այլն։ Հանրային կարծիքի ձևավորման

ևդրանցվրաազդելումիշարքհնարքներայսօրօգտագործվում

եննաևթվայինհարթակներում.ամբոխիմանիպուլյացիոն(crowd

manipulation)դասականհնարքներնիրենցտեղնենգտելնաևսո

ցիալական ցանցերում։ Գերմանացի հայտնի քաղաքագետ Էլի

զաբեթՆոյելՆոյմանի(ElisabethNoelleNeumann)զանգվածային

հաղորդակցության և քաղաքագիտության «լռության պարույր»

տեսություննարդյունավետաշխատումևհաճախակիկիրառվում

էթվայինհարթակներում,ավելին՝կեղծօգտատերերիկարծիքնե

րիևմեկնաբանություններիշնորհիվհնարավորէդարձելհեշտու

թյամբ մեծացնել տեխնոլոգիայի արդյունավետությունը։ Նոյել

Նոյմանիտեսությունըենթադրումէ,որանհատը,գտնվելովփոք

րամասնության մեջ, ամենայն հավանականությամբ չի հայտնի

իրկարծիքը,քանզինավախենումէմեկուսացումից:Այդվախը,

որպեսկանոն,պարույրիսկիզբնէ,հետագայումավելիուավելի

էմեծանում:Այսգործընթացումմեծէնաևավանդական,այլընտ

րանքայինևհատկապեսսոցիալականմեդիայիդերը:Հայաստա

նում հարցման ենթարկված շատ փորձագետներ փաստում են,

որիրենցմասնագիտականվերլուծություններըհասարակության

լայն շրջանակիկողմիցքննադատությանենարժանանում, հայ

հոյախառնարտահայտություններիտեղիքենտալիս,ինչըստի

պումէ,որվերջիններս«մասնագիտականլռություն»պահպանեն:

Առավել հաճախզանգվածային լրատվությանմիջոցներնենթե

30 www.armpr.org,ՀայկականՓիԱրասոցիացիայիպաշտոնականկայքէջ։
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լադրում,թեորկարծիքնէգերիշխողևանհատականգիտակցու

թյանվրաինչազդեցությունկարողէունենալ,իսկսոցիալական

ցանցերում հանդիպող գռեհիկ բառապաշարը հավելյալ առիթ է

փոքրամասնությանմեջկամկողքինչլինելուհամար31։ՆոելՆոյ

մանը լռությանպարույրը բնութագրում է որպես մի գործընթաց,

որտեղհանրայինկարծիքիվերաբերյալկանխատեսումներըվե

րածվումենփաստերի,քանիորզանգվածայինլրատվությանմի

ջոցներում մեծամասնության կարծիքի լուսաբանումը դառնում է

ստատուսքվո32։«OxfordInternetInstitute»իիրականացրածվեր

ջինհետազոտություններըցույցենտալիս, որմանիպուլյացիան

սոցիալականցանցերումտարեցտարիավելանում է՝ ընդգրկելով

տարբերերկրներ(2023թվականինմանիպուլյացիանեռապատկ

վել է 2020 թվականի համեմատությամբ)։Շնորհիվ սոցիալական

մեդիայիգլոբալհասանելիության՝ամբողջաշխարհումկեղծ լու

րերիև«թունավոր»տեղեկատվությանտարածումըքաղաքական

առաջնորդներիհամարդարձելէամենակտիվօգտագործվողմի

ջոցը:Չնայածքարոզչությունըմիշտեղելէքաղաքականխոսույ

թի(դիսկուրսի)միմասը,ներկայումսքարոզարշավներիևմանի

պուլյացիոն հնարքներիխորությունն ու ծավալը մտահոգություն

են առաջացնում մասնագետների շրջանում33։ Մի շարք երկրնե

րում, այդ թվում նաև Հայաստանում, քաղաքական գործիչներն

ու կուսակցություններնօգտագործում եննաևավտոմատացված

բոտային հաշիվներ (Automated bot accounts)։ Հաճախ որևէ քա

31 Avetisyan Astghik, Grigoryan Arman, The Influence of Digital Technologies on the 
Transformation  of  Public  Relations  in  RA,  Banber,  YSU,  http://ysu.am/files/06A_
Avetisyan_A_Grigoryan.pdf. 
32 Տե՛սНоэль-Нойман Э., Общественное мнение. Открытие  спирали молча ния: 
Пер. с нем./Общ. ред. и предисл. Мансуро ва Н.С. М.: Прогресс-Академия, Весь 
Мир, 1996, с.-3-16.
33Տե՛ս‘The Global Disinformation Order: 2019 Global Inventory of Organised Social 
Media Manipulation’ Report, co-authored by Professor Philip Howard, Director of the 
Oxford Internet Institute (OII), and Samantha Bradshaw, Researcher at the OII, https://
www.oii.ox.ac.uk/news/releases/use-of-social-media-to-manipulate-public-opinion-
now-a-global-problem-says-new-report/. 
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ղաքականուժինսատարողուղերձներըտարածվումևմեկնաբան
վում ենտարբեր կեղծ օգտատերերի կողմից, օգտագործվում են
բանալի բառեր (keywords)ֆեյսբուքյանալգորիթմներիմիջոցով
այդուղերձներըզանգվածայնացնելուհամար։

ՄեծԲրիտանիայիհեղինակավորԼիդսիհամալսարանիհան
րայինհաղորդակցությանպրոֆեսորՋեյԲլումլերը (JayBlumler)
առաջարկումէսահմանելներկայումիրականացվողհաղորդակ
ցությունըորպես4րդ սերն դի հա ղոր դակ ցու թյուն,որնավելիբարդ
էևլիտեղեկատվությամբ34:Մերուսումնասիրություններըցույցեն
տվել,որԶԼՄների,հատկապեսհեռուստատեսությաննկատմամբ
վստահությունը օրեցօր նվազում է. քաղաքական գործիչները և
կազմակերպություններն առանց լրագրողների միջնորդությամբ
իրենցթիրախայինլսարանիհետավելիհեշտենհաղորդակցվում:
Սոցիալականցանցերիստեղծածհնարավորություններըհայտնի
ևանհայտ,հրապարակայինևքաղաքականգործիչներիհամար
արտահայտման լայն դաշտ են ստեղծել: Հայաստանյան հե
ռուստաընկերությունները սահմանափակ թվով մարդկանց էին
եթեր տրամադրում, ըստ փորձագետների՝ եթերում հայտնվում
էին«ընտրյալները»,իսկսոցիալականմեդիանբացախոսության
հնարավորությունտվեց:

Հայաստանիբնակչությանկեսիցավելինֆեյսբուքյանփաս
տացիօգտատերերեն՝ 54.7%35։Հենցայդպատճառովէլգրեթե
բոլոր առևտրային, սոցիալմշակութայինհասարակական, ինչ
պես նաև քաղաքական կառույցներն իրենցպաշտոնական և ոչ
պաշտոնական էջերն ունեն վերոնշյալ սոցիալական ցանցում։

Եթե2017թվականիՀայկականՓիԱրասոցիացիայիիրականաց

րածհետազոտությունը36 մատնանշում էրթվայինհարթակներից

34Տե՛ս Rethinking Political Communication in a Time of Disrupted Public Spheres W. 
Lance Bennett & Barbara Pfetsch, Journal of Communication ISSN 0021-9916, Oxford 
Academic
35 https://www.breavis.com/2019/04/25/am-facebook-and-armenia/.
36Տե՛սԱվետիսյանԱ.Շ.,ՀայաստանիՀանրապետությունումհանրայինկապե
րի (PR)ոլորտիձեռքբերումներնու մարտահրավերները,ԲանբերԵրևանիհա
մալսարանի,Միջազգայինհարաբերություններ,Քաղաքագիտություն,2018,N2
(26),էջ4353:
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օգտվելուդրականդինամիկաՀՀգերատեսչություններիևառաջ

նորդների շրջանում,այսօր մեր ուսումնասիրությունները հստակ

ցույցենտալիս,որսոցիալականցանցերը,մասնավորապեսֆեյս

բուքնօգտագործվումենորպեսպաշտոնականտեղեկատվության

առաջնայինգործիք։Հետազոտություններըցույցենտալիս,որՀՀ

վարչապետՆիկոլՓաշինյանն ու իր կառավարությունը հիմնա

կանումնախընտրումենտեղեկատվությունըփոխանցելհանրու

թյանըֆեյսբուքյան«live»(կենդանիեթեր)գործիքիօգնությամբ։

Ուսումնասիրության ժամանակահատվածում պաշտոնական ու

ղերձներ հազվադեպ էին հնչում, գրեթե ողջ տեղեկատվությունը

վարչապետըտրամադրումէրանձամբ,այլոչթելրատվամիջոց

ներիկամմամուլիքարտուղարիմիջոցով։Հասարակությունըդա

ընկալումէրորպեսանմիջականշփում,սակայներկրիղեկավարի

պաշտոնական հաղորդակցության ռազմավարություննայսպա

րագայում բացակայում է, իսկ լրատվամիջոցների համար տե

ղեկատվության աղբյուր են դառնում վարչապետի ֆեյսբուքյան

հեռարձակումն ու հղված ուղերձը, ինչը բերեց նրան, որ հեռուս

տաընկերություններն սկսեցին եթեր հեռարձակելտեխնիկական

առումովվատորակիելութներ,տեսանյութեր,ինչընաևբացասա

կանազդեցությունունեցավեթերայինբովանդակության,լրագրո

ղականաշխատանքիմատուցմանվրա37:2023թվականիուսում

նասիրություններիարդյունքներնամփոփելով՝կարողենքարձա

նագրել,որքաղաքականգործընթացներիամբողջպատկերընկա

տելէսոցիալականմեդիահարթակներում։Քաղաքականակտիվ

գործիչները նախընտրում են ֆեյսբուք սոցիալական հարթակը՝

ընտրողների,հետևողների,ԶԼՄներիուշադրությունըհրավիրելու

համար։ Քաղաքական հաղորդակցության այս ձևաչափը դեռևս

հնարավորությունչիտալիսամբողջությամբըմբռնելհետադարձ

կապիկարևորությունը քաղաքականգործիչների և Հայաստանի

37 Avetisyan Astghik, Grigoryan Arman, The Influence of Digital Technologies on the 
Transformation  of  Public  Relations  in  RA,  Banber,  YSU,  http://ysu.am/files/06A_
Avetisyan_A_Grigoryan.pdf.
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Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

իշխանությունների վարած քաղաքականության տեսանկյունից,

բայցհասարակությունըձգտումէբացերկխոսության։

Ուսումնասիրությունները ցույց ենտվել, որ բոլոր գերատես

չությունները ֆեյսբուք սոցիալական հարթակում ունեն իրենց

պաշտոնական էջերը։ Չնայած այս հանգամանքին՝ գերատես

չությունները շարունակում են օգտագործել ֆեյսբուքյան էջերն

ուղղահայաց հաղորդակցություն իրականացնելով՝ տեղեկացնե

լովմիայնիրենցգործունեությանմասին,սակայնհանրույթիհետ

հետադարձ կապը դեռևս լիարժեք չի իրականացվում, այսինքն՝

պետականգերատեսչություններըլիովինչենօգտագործումսոցի

ալականցանցերիկողմիցփոխադարձկապի(Feedback)հնարա

վորությունները։

Փորձագետները մանրակրկիտ հարցազրույցում հավաստել

են,որչնայածպետականգերատեսչություններիևքաղաքական

ուժերի կողմից սոցիալական ցանցերի օգտագործումը դրական

միտումէ,ինչըգնահատելիէ,սակայնհավելելեն,որնմանհաղոր

դակցությունըպետքէլինիզուգահեռավանդականևպաշտոնա

կանհաղորդակցությանըևչպետքէամբողջությամբփոխարինել

մեկըմյուսով։Իտարբերությունայլերկրների,որտեղպետական

առաջնորդներնակտիվորենօգտագործումենսոցիալականցան

ցերը, բայց միևնույն ժամանակ ինստիտուցիոնալ առումով կա

յացած է բրիֆինգների, մամուլիասուլիսների, գերատեսչություն

լրատվամիջոց, լրատվամիջոցհանրություն կապը, Հայաստանի

Հանրապետությունում չկա հաղորդակցության կայացածավան

դույթ,ևառաջնորդներնիրենքենընտրումիրենցհաղորդակցման

ռազմավարությունը։

Գլոբալհաղորդակցությանհաջորդմիտումնէլայնէ,որբլո

գերները,ինֆլյուենսերներնայսօրդառնումենքաղաքականգոր

ծընթացիլիարժեքմասնակիցներ38։Նրանքկարողենմասնակցել

38 Ekdale B., Namkoong K., Fung T.K. F., Perlmutter D. D., Why blog? (then and now): 
exploring the motivations for blogging by popular American political bloggers// News 
Media & Society. 2010. No. 12(2). P. 217-234. DOI:10.1177/1461444809341440.
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քաղաքականությանը՝ բացահայտելով իշխանության չարաշա

հումները, դրական կամ բացասականտեսանկյունից մեկնաբա

նելով իշխանության ներկայացուցիչների գործողությունները։

Նրանցներկայությունըքաղաքականդիսկուրսումուժեղացնումէ

քաղաքականությանմեդիատիզացմանմիտումը39:

Մեկայլ նոր հայեցակարգ, որը կապված է քաղաքականու

թյան մեջ նոր մեդիայի ներդրման հետ, կոչվում է «տե սո ղա կան 

քա ղա քա կա նու թյուն»: Քաղաքականության նման ձևի մասին

սկսելենխոսելվիզուալշրջադարձիևմեդիայի40,ինչպեսնաևվի

զուալսոցիալականցանցերի(Pinterest,Instagram,TikTok)արագ

զարգացմանևդիրքավորմանհետկապված:

Տեսողական քաղաքականության առանձնահատկությունը

այնէ,որտեսողականպատկերներըդարձելենքաղաքականու

թյանմեջիմաստիարտահայտմանհիմնականուղիները:Տեսողա

կանհաղորդագրություննայսօրառավելքաներբևէմեծազդեցու

թյունունի,նույնիսկվերբալհաղորդակցումիցավելիհեշտէ յու

րացվումընտրողի,հետևողիկողմիցևհաճախունիվառգունավոր

հուզականբնույթ:Ենթադրվումէ,որնմանհաղորդագրություննե

րըուժեղազդեցությունենթողնումհասարակությանվրա:

 Վի զո ւալ քա ղա քա կա նու թյու նըծագելէհեռուստատեսության

դարաշրջանում և շարունակել է իր զարգացումը մինչև նոր մե

դիա։Քաղաքականգործիչների շատելույթներ 19701980ական

թվականներինիմիջմեյքերներիկողմիցենմշակվել,քաղաքական

գործիչների արտաքին տեսքը նույնպես լուրջ փոփոխություննե

րի էենթարկվել։Այդժամանակներինախընտրականպաստառ

ները նույնպես կարելի է դիտել որպես վիզուալ քաղաքականու

թյան մաս։ Սակայն նոր մեդիայի դարաշրջանում հայտնվել են

քաղաքական հաղորդակցման նոր ձևեր։ Օրինակ՝ սոցիալական

ցանցերումմեմերիկամքաղաքականգործիչներիկերպարներով

տարաբնույթէլեկտրոնայինպաստառներիստեղծումնուտարա

39 Кастельс М., Власть коммуникации. М. : ВШЭ, 2017.
40 Mitchell W.J.T., Picture Theory. Chicago: Chicago University Press, 1994.
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ծումը։Մեմերնընդհանուրառմամբդարձելենառցանցկապիհա

տուկձևաչափև,իհարկե,օգտագործվումենոչմիայնքաղաքա

կանությանմեջ,սակայնքա ղա քա կան մե մըկարելիէդիտարկել

որպեսհատուկերևույթ41։

Նորմեդիայիզարգացմանևքաղաքականությանմեդիատի

զացիայիհամատեքստումիհայտեկավնորերևույթ՝«թվային դի

վա նա գի տու թյուն»անվանմամբ:Այդամենիտակհասկանումենք

դիվանագիտականխնդիրներիլուծմանհամարնորմեդիայիգոր

ծիքներիօգտագործումը։

Թվայինդիվանագիտությանառանձնահատկություններնեն՝

	միջ նոր դա վոր վա ծու թյու նը նոր մե դի այի գոր ծիք նե րով, 

	ակն թար թայ նու թյունը,

	 բազ մա գոր ծու նե ու թյունը:

Եթեդիտարկենքվերջինբնութագիրնառանձին,ապակտես

նենք, որ թվային դիվանագիտությանը կարող են մասնակցել ոչ

միայն ամենաբարձր մակարդակի դիվանագետները, այլև շար

քայինօգտատերերը։Իհարկե,դամիշտչէ,որտեղիէունենում,

բայց լինումենիրավիճակներ,երբընկերությունըսոցցանցերում

կամակտիվությանայլձևերըկարողենազդելերկրներիմիջևհա

կամարտությանլուծմանը:

Սոցիալական ցանցերը վարելիս քաղաքական գործիչները

հաճախբնորոշսխալներենթույլտալիս։Դրանցթվումկարելիէ

առանձնացնել

•	 քննադատությանպատասխանիբացակայությունը,

•	 արձանագրայինլուսանկարներիևտեսանյութերիօգտա

հաշվումօգտագործումը,

•	 ընտրազանգվածի հետ հետադարձ կապի բացակայու

թյունը,

•	 կուսակցությանկամքաղաքականգործչիկայքիբովան

դակությանպատճենումը։

41 Шомова С. А., Мемы как они есть, М., Аспект Пресс, 2019,
https://sziu-lib.ranepa.ru/new_book/Html_01.21/shomova/shomova.html.
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Սոցիալական մեդիայի ցանկացած մասնագետի համար

ակնհայտէ,որտարբերսոցիալականցանցերունենտարբերլսա

րաններևֆունկցիոնալություն։Հարկէհաշվիառնելայդհատկա

նիշներըևդրանիցելնելով՝ստեղծելյուրաքանչյուրհարթակիհա

մարհամապատասխանբովանդակություն:

Սոցիալականմեդիայումընկերությանարդյունավետությունը

գնահատելիսուշադրությունենդարձնումերկուպարամետրերի։

Առաջինըայսկամայնհաշվիբաժանորդներիթիվնէ:Երկրորդը

ներգրավվածությանցուցանիշնէ(երբեմնկրճատնշվումէորպես

ER՝ անգլերեն engagement rate): Այսօր համարվում է, որ բաժա

նորդներիթիվըպակասկարևորպարամետրէ,քաններգրավվա

ծությանցուցանիշը,քանիորբաժանորդներիմեծթիվըկարողէ

բաղկացած լինել պասիվ լսարաններից, որոնք հազվադեպ են

հետևումհաշվինևներգրավվածչենկոնտենտիսպառմանը:Շատ

ավելիարժեքավորկատեգորիաէներգ րավ վա ծու թյան ին դեք սը,

քանիորայնկարողէպատկերացումտալ,թեորլսարաննէմիա

ցածհաշվին:

Գոյություն ունեն բազմաթիվ հարթակներ, որոնք սոցիալա

կան մեդիայի օգտահաշվի արդյունավետությունն են չափում,

նման հարթակներից են Brand Analyticsը և YouScanը: Երկու

հարթակներնէլավելիշատորպեսբրենդենճանաչելի,սակայն

դրանքօգտագործումեննաևթվայինհամայնքիայլներկայացու

ցիչներ:Այսհարթակներիհիմնականգործառույթնառկաէմիայն

բաժանորդագրությանվճարմանժամանակ,սակայնբացհասա

նելիությանմեջնույնպեսօգտակարշատտեղեկություններկան:

Օրինակ,հարթակներումկարելիէգտնելսոցիալականցանցերի

վիճակագրությունը (օգտատերերի քանակը, գենդերային և տա

րիքային կազմը), ինչպես նաև հետևել սոցիալական ցանցերում

թրենդներին,այսինքն՝այնթեմաներին,որոնքառավելակտիվո

րենքննարկվումենայսկամայնհարթակիօգտատերերիկողմից։

Քաղաքականգործչիհաշվիվարմանունիվերսալռազմավա

րություն գոյություն չունի, սակայնփորձենք դիտարկել մի քանի
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օրինակներ,որոնքկարելիէբավականինհաջողանվանել:

Կանադայի վարչապետ Ջասթին Թրյուդոյի հաշիվը բավա

կանինարդյունավետևհետաքրքիրէայնկոնտենտքաղաքակա

նությանտեսանկյունից,որըվարումէօգտատերը:Ինչպեսարդեն

նշելենք,ՋասթինԹրյուդոնInstagramըհաճախօգտագործումէ

որպեսսոցիալականմեդիայիհիմնականհարթակ:Ինչպեսնշում

են գիտնականները, որոնք նրա պրոֆիլի կոնտենտվերլուծու

թյունն են իրականացրել, Թրյուդոն ֆոտոշարքի օգնությամբ իր

օգտահաշվումփորձելէիրենցույցտալորպեսաշխարհիլավա

գույնքաղաքականգործիչ՝առանձնացնելովկարևորիրադարձու

թյուններնիրնախընտրականարշավիշրջանակներում,սակայն

միևնույնժամանակփորձելէհեռանալնյութիձևականևոչէմո

ցիոնալներկայացումից,որըկվախեցնիսոցցանցերիօգտատերե

րին42:Բացիայդ,գիտնականներընշումեն,որՋասթինԹրյուդոյի

բոլորգրառումներըարվածենմիաժամանականգլերենևֆրան

սերեն,ինչըհնարավորէԿանադայիհամատեքստում,որտեղայդ

երկուլեզուներըպաշտոնականեն:Այսպիսով,քաղաքականգոր

ծիչըդիմումէոչմիայնանգլալեզուլսարանին,այլևբոլորկանա

դացիներին:

Արևմտյանքաղաքականգործիչներիհամարբնորոշէսոցիա

լական ցանցերում բովանդակության զգացմունքային և անձնա

կան կյանքի հետաքրքիր դեպքերի մատուցումը: Նրանք ընտ

րումենայնպիսիկոնտենտռազմավարություն,որըկօգնինրանց

կրճատել հեռավորությունը իրենց և ընտրողների միջև։ Հետևա

բարբովանդակությունըթեևմնումէինչորչափովպաշտոնական,

նույնիսկպետությանառաջին դեմքերի օգտահաշվում կարելի է

տեսնել կադրերընտանեկանընթրիքիցկամ լուսանկարներերե

խաներիհետ:Որոշդեպքերումքաղաքականգործիչներիանձնա

կանկյանքըցույցէտրվում,որպեսզիլսարանինհավաստիացվի,

42 Lalancette M., Raynauld V., The Power of Political Image: Justin Trudeau, Instagram, 
and Celebrity  Political//American Behavioral  Scientist.2019. No.  63(7).  P.  888-924. 
DOI: 10. 1177/0002764217744838.
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որքաղաքականգործիչընույնմարդնէ,ինչմյուսները։

Ամփոփելով կարելի էասել, որ քաղաքական հաղորդակցու

թյունըշատէփոխվել՝կապվածնորմեդիայիզարգացմանհետ։

Այն փոխակերպումները, որոնք տեղի են ունեցել այս ոլորտում,

կարելիէամփոփելհետևյալկերպ:

Նախ՝քաղաքականհաղորդակցությունումհայտնվելեննոր

դերակատարներ (բլոգերներ, ինֆլուենսերներ, շարքային օգտա

տերերևայլք),այսինքն՝տեղիէունենումհա ղոր դակ ցու թյան ժո

ղովր դա վա րա ցում։

Երկրորդ՝քաղաքականգործիչներիևընտրազանգվածիմիջև

ին տե րակ տիվ կա պիհնարավորությունէառաջացել։

Երրորդ՝զարգանումէքաղաքականդիսկուրսիտարբերհեղի

նակներիմիջևփոխգործակցությանցան ցային սկզ բուն քը։

Ի վերջո, լրատվամիջոցների ազդեցությունները բազմա

պատկվում են ցանցային միջավայրում, ինչը նշանակում է, որ

ցանկացածտեղեկատվականառիթ(բացասականկամդրական)

շատավելիարագտարածվումէթվայինհաղորդակցությանուղի

ներով:
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 ՆՈՐ ՄԵ ԴԻ ԱՅԻ ԱԶ ԴԵ ՑՈՒԹՅՈՒ ՆԸ

ՑԱՆ ՑԱՅԻՆ ՏՆ ՏԵ ՍՈՒԹՅԱՆ 

ՎԵՐԱՓՈԽ ՄԱՆ ՀԱ ՄԱ ՏԵՔՍ ՏՈՒՄ 

Նորմեդիանարմատապեսվերափոխելէտնտեսությանտա

րածությունը՝նպաստելովոլորտիգլոբալիզացմանը։Տնտեսության

գլոբալիզացիաասելով՝պետքէհասկանալազգայինշուկաների

միավորումըևմիասնականգլոբալշուկայիառաջացումը։Առաջին

անգամ«գլոբալիզացիա»եզրույթնօգտագործելէԿարլՄարքսը

«ինտենսիվ միջազգային առևտուր» նշանակությամբ43: XX դա

րիվերջիտեղեկատվականտեխնոլոգիաներիբուռնզարգացումը

հանգեցրեցհամաշխարհայինտնտեսությանմեջմինորերևույթի՝

ցանցայինտնտեսությանառաջացմանը:

«Ցանցայինտնտեսություն»արտահայտություննառաջացել

է«www»ից,որընշանակումէWorldWideWebկամբառացի՝հա

մաշխարհայինսարդոստայն:

Լայնիմաստովցանցայինտնտեսությունըտեղեկատվական

ցանցերի (ոչ միայն ինտերնետ),տեղեկատվական ռեսուրսների,

տեղեկատվականտեխնոլոգիաներիևգիտելիքներիվրահիմնված

տնտեսականգործունեություննէ:

Այսօրտնտեսությանոլորտումգլոբալիզացիայիգործընթաց

ները մեծապես կապված են նոր մեդիայի և թվայնացման հետ։

Գիտնականներըխոսում են թվայինտնտեսության, թվային կա

պիտալիզմի,համացանցայինտնտեսությանձևավորմանմասին,

ինչպեսնաևօգտագործվումէ«ցան ցային տն տե սու թյուն»եզրույ

թը: Տեխնոլոգիաների զարգացման և նոր մեդիայի ներթափանց

43 Аттали Ж., Карл Маркс: мировой дух. М., Молодая гвардия, 2008, с. 192.
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մանպայմաններումմարդուևհասարակությանկյանքիտարբեր

ոլորտներում հատուկ նշանակություն է տրվում տեղեկատվու

թյաննուգիտելիքին՝որպեսհիմնականռեսուրսներ:ՅոհայԲենք

լերը նշում է, որ համացանցի առաջացման շնորհիվ տվյալների

տարածման համար ֆիզիկական սահմանափակումների վերա

ցումը հանգեցրել է այն բանին, որ ստեղծարարությունն ու տե

ղեկատվությունըդարձելեննորտեղեկատվականտնտեսության

առանցքային կառուցվածքային տարրերը44: Ժամանակակից

տնտեսությունը կարելի էանվանել նաևսերվիսային, ոչ նյութա

կանևինչորչափովվիրտուալ,այնհիմնվածէթվայինհեռահա

ղորդակցությանցանցերիօգտագործմանվրաևբնութագրվումէ

նորտեսակիարդյունաբերականարտադրությամբ:

Թ վային վե րա փո խում նե րըհանգեցրելենայնբանին,որհա

սարակություննանցելէզարգացմաննորփուլի.այնհաճախան

վանումեն« տե ղե կատ վա կան հա սա րա կու թյուն»,որըեկելէփո

խարինելու արդյունաբերական հասարակությանը, որտեղ նյու

թական ապրանքներն ամենաարժեքավորն էին։ Նոր հասարա

կության մեջտեղեկատվությունը դառնում է հիմնական ռեսուրս,

մինչդեռ նյութական ռեսուրսները կորցնում են իրենց նշանակու

թյունը: Տեղեկատվական հասարակությունը հնարավոր դարձավ

տեղեկատվականհաղորդակցական տեխնոլոգիաների համընդ

հանուրհամակարգչայնացման,դետալիզացիայիևզարգացման

շնորհիվ։Տե ղե կատ վա կան հա սա րա կու թյանգլխավորտեսաբան

ներից մեկը՝Էլ վին Թոֆ լե րը, իրաշխատանքներում հիմնավորել

է,որմարդկություննանցելէհեղափոխությաներեքալիքիմիջով՝

ագրարային, արդյունաբերական և տեղեկատվական45: Վերջին

ալիքիարդյունքումծնվելէտեղեկատվականհասարակությունը։

Տեղեկատվական հասարակության գոյության բարձրագույն ձևը

գիտելիքի հասարակությունն է, որտեղ ոչ թեպարզապեստեղե

44 Benkler Y., The Wealth of the Networks: How Social Production Transforms markets 
and freedom. New Heaven: Yale University, 2006. P. 6.
45 Тоффлер Э., Третья волна, Toffler_Tretiya_volna.pdf (virmk.ru). 
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կատվությունէարտադրվում,այլգիտելիք:

Մեկայլտեսաբան,որընկարագրումէթվայինհեղափոխու

թյան հետևանքով հասարակության և տնտեսության վերափո

խումները և ցանցային տնտեսությունը, Մա նո ւել Կաս տելսն է: 

Գիտնականը կարծում է, որ տնտեսական սուբյեկտների և գոր

ծընթացների նման կազմակերպումը նոր տեխնոլոգիաների ազ

դեցությանհետևանքէ:Այդազդեցությունըտեղիէունենումերեք

ուղղություններով՝ նորարարությունների ներդրման միջոցով աշ

խատանքի արտադրողականության բարձրացում, աշխատանքի

կազմակերպման փոփոխություն, ինչպես նաև աշխատանքային

գործունեությանմեջգիտելիքներիդերիբարձրացում46:Ցանցային

տնտեսությանշրջանակումտեղեկատվությունըձեռքէբերումհա

տուկ նշանակություն, իսկ գործողություններըտեղի են ունենում

սոցիալականցանցերում:

Կաստելսը նշում է, որ ցանցում նախկինում էլ գոյություն են

ունեցել արտադրության կազմակերպման միջոցներ, սակայն

դրանք որակապես նոր բնութագրեր են ձեռք բերել համացանցի

շնորհիվ՝վերածվելովտեղեկատվականցանցերի:Դարերշարու

նակաշխատանքը,պետականկառավարումըկազմակերպվելեն

հիերարխիկ ճանապարհով, այսինքն՝ «վերևից ներքև» սկզբուն

քով։Ցանցերըենթադրումենկազմակերպմանսկզբունքորեննոր

եղանակ՝ոչհիերարխիկ։Նրանցակնհայտառավելությունըճկու

նություննէևհարմարվողականությունը47:

1990ականներիվերջին,այսպեսկոչված,նորտնտեսություն

ստեղծելումոլուցքըհամատարածէր։Ինտերնետընկերություննե

րիբաժնետոմսերիարժեքնինչորպահիանհավատալիբարձրէր։

Հետագայում տեխնոլոգիական շատ ընկերություններ սնանկա

ցան՝չկարողանալովկյանքիկոչելնորբիզնեսմոդելը։Այսժամա

նակահատվածը սովորաբար կոչվում է «.comերի (դոթքոմների)

բում»:«Համացանցիգալակտիկա»գրքումԿաստելսըցանցային

46 Кастельс М., Галактика Интернет, Екатеринбург: У., Фактория, 2004. с.15.
47Տե՛սնույնտեղում,էջ22:



48

Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

տնտեսությանփլուզման երևույթը բացատրում է բիզնես ոլորտի

անհեռատեսությամբ, ինչպես նաև գործարարների ու տնտեսա

գետների՝տեղեկատվականցանցերիբնույթըչհասկանալուցան

կությամբ48:

Գիտության մեջ նորտնտեսական կառուցվածքիայլ մոտե

ցում էլ կա։Որոշհետազոտողներօգտագործումեն«տեղեկատ

վական տնտեսություն» և «թվային տնտեսություն» հասկացու

թյունները:Ինչպեսկարծումենհայրենականտնտեսագետները,

թվայինտնտեսություննաճելէտեղեկատվականհամակարգիցև

ձևավորվելէարդյունաբերականչորրորդհեղափոխությանշնոր

հիվ։Դրանցթվումկարելիէառանձնացնելնորարարությունների

առաջացմաննորսկզբունքները,արհեստականբանականության,

ամպայինտեխնոլոգիաների,մեծտվյալներիօգտագործումըոր

պես տեխնոլոգիական հիմք տնտեսական գործընթացների հա

մար։ Վերջապես, արդյունաբերական չորրորդ հեղափոխության

համարբնորոշէնորարարությանտարածմանոչգծայինաճը49:

Ցանցային տնտեսության հիմնական բնութագրերից մեկը

նրա գլոբալ բնույթն է: Այսօրտնտեսական օբյեկտները սերտո

րենկապվածենմիմյանցհետ,նույնիսկեթենրանքգտնվումեն

միմյանցիցհազարավորկիլոմետրհեռավորությանվրա:Գլոբալի

զացիայիդրսևորումներիցմեկըգլոբալտնտեսականկազմակեր

պություններիառաջացումնէ։Այդպիսիներիթվինկարելիէդասել

Արժույթի միջազգային հիմնադրամը, Համաշխարհային բանկը,

ինչպեսնաևԱռևտրիհամաշխարհայինկազմակերպությունը։Այդ

հաստատություններն զբաղվում են տնտեսության զարգացման

կանխատեսմամբ,տարբերնախաձեռնություններիֆինանսավոր

մամբ,ինչպեսնաևմշակումենտարբերկանոններևհամաձայ

նագրերֆինանսներիոլորտում։

48 Кастельс М., Галактика Интернет, Екатеринбург: У., Фактория, 2004, с.17.
49 Сафрончук М. В.,  Цифровая  поступь  революции  (четвёртая  промышленная 
революция  и  цифровая  трансформация)  //  Экономика  управления:  проблемы, 
решения. 2017. N 11. Т. 5, с. 53.
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Տնտեսության ոլորտում ազգային սահմանների վերացումը

հանգեցնումէապրանքներիևծառայություններիգլոբալշուկայի

ձևավորմանը։ Մեդիայի դերակատարումը մեծանում է, քանի որ

բիզնեսիևֆինանսականոլորտիանհրաժեշտությունը,ընդհանուր

առմամբ, միջազգային շուկաների մասին ճշգրիտ և արդիական

տեղեկատվություննանընդհատաճումեն։

Տնտեսության գլոբալիզացիայի ևս մեկ դրսևորումը գլո բալ 

բրենդ նե րի ձևավորումն է։ Դրանք ներկայացված են աշխար

հիգրեթեբոլորերկրներում՝CocaColaն,McDonaldsը,Googleը,

Samsungը և շատ ուրիշներ (նկ.1): Այս բրենդները պատկանում

են տնտեսության տարբեր ոլորտների, սակայն դրանց միավո

րում էայն, որտարածված ենամբողջաշխարհում և ճանաչելի

եներկրագնդիգրեթեբոլորմայրցամաքներում:Համաշխարհային

բրենդների ձևավորման գործում բավականին լուրջ դեր են խա

ղացելԶԼՄները,որոնքհանրայնացրելենդրանցմասինտեղե

կատվությունըևնպաստելբրենդինկատմամբհավատարմության

ձևավորմանը:

Նկ. 1. ԸստForbesամսագրի՝2020թվականինաշխարհումամենաթանկ

բրենդներիթոփ1050:

50 https://www.forbes.com/the-worlds-most-valuable-brands/#266df588119c. 
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Ժամանակակից համաշխարհային տնտեսության մեկ այլ

առանձնահատկություննայնէ,որՏՏարդյունաբերությունըդար

ձել է ապրանքների և ծառայությունների համաշխարհային շու

կայիառաջատարհատվածներիցմեկը:Տեխնոլոգիաներընպաս

տում են գլոբալտնտեսության զարգացմանը, դառնում դրաան

բաժանելի մասը։Արդեն երկարտարիներ է, ինչ հաշվում են, թե

որբրենդներնենամենաթանկնաշխարհում։Նախկինումառաջին

տեղերումեղել ենայնպիսիընկերություններ, ինչպիսիքենCoca

ColaնևPepsiն,սակայնվերջերսվարկանիշումառաջատարեն

ՏՏընկերությունները։2020թ.թոփ5ամենաթանկընկերություննե

րըՏՏոլորտիցէին(Apple,Google,Microsoft,Amazon,Facebook):

2023թ.պատկերըփոքրինչայլէ,սակայնՏՏընկերություննե

րըշարունակումենգերակշռելթոփտասնյակում։

Նկ. 2.2023իամենաթանկընկերություններիառաջինտասնյակը51։

51 https://www.statista.com/statistics/263264/top-companies-in-the-world-by-market-
capitalization/. 
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Գլոբալիզացիան հանգեցրել է շուկաների, ապրանքների և

ծառայությունների լուրջ միասնականացման, ինչը մտահոգու

թյունէառաջացրելգիտնականներիևհանրույթիշրջանում,քանի

որվտանգվելէազգայինշուկաներիանվտանգությունը:

 Փոփոխությունները նպաստել են գլոբալիզացիայի գոր

ծընթացիզարգացմանը,ինչն էլհանգեցրել էմիջազգայինբրեն

դի և արտադրանքի հարմարեցմանը: Գլոբալիզացիան կարող է

դրսևորվելտարբերոլորտներում,այդթվումնաևմեդիաբիզնեսում,

որտեղ այնպիսի միջազգային հրատարակություններ, ինչպիսիք

են Cosmopolitanը, Forbesը, GQն, ձեռք են բերում առանձնա

հատկություններ`բնորոշայներկրիարժեքներին,որտեղհրատա

րակվումէարտոնագրի(լիցենզիայի)իրենցտարբերակը:

Թվային հեղափոխությունն առևտրում ևս հանգեցրել է փո

փոխությունների: Այսօր համացանցի շնորհիվ կարելի է առա

ջարկելծառայություններ,վաճառելևգնելապրանքներ:Առցանց

առևտուրըդարձել է ժամանակակիցտնտեսությանբավականին

լուրջհատվածը,որիծավալներըտարեցտարիաճումեն։Վստա

հաբարկարողենքփաստել,որսանաևնորմեդիայիզարգացման

արդյունքէ։

Էլեկտրոնային առևտուր ասելով (անգլ.՝ ecommerce)՝ հաս

կանումենքֆինանսականևառևտրայինգործարքներիառցանց

կատարումը:Նախկինումօնլայնգնումներկատարելուհնարավո

րություններըսահմանափակվելէինայնպատճառով,որինտեր

նետբանկինգնայդքանզարգացածչէր,բացիայդ,բավականին

լավզարգացածչէրառևտրայինհարթակներիենթակառուցված

քը,այսինքն՝առցանցհարթակները,որոնքհնարավորությունեն

տալիստարբեր ընկերությունների իրացնել իրենցապրանքներն

ուծառայությունները։

Թվային տնտեսության զարգացման տեխնոլոգիական հիմ

քըկարելիէհամարելարհեստականբանականությունը,բլոկչեյ

նը,տվյալներիպահպանմանամպային համակարգերը.այս նո

րամուծություններնսկսեցինհիմնավորմտնելտնտեսությանմեջ։
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Օրինակ`արհեստականբանականությունըկիրառվումէոչմիայն

անօդաչու սարքերի և վիրտուալ խորհրդատուների ստեղծման,

այլև տնօրենների խորհրդի աշխատանքներին օգնելու համար:

Նման նախադեպ է գրանցվել Deer Knowledge Venture ներդրու

մայինհիմնադրամում,որտեղVITAալգորիթմըհաշվարկելէռիս

կերնայսկամայններդրումայինորոշումներիընդունմանժամա

նակ52:

Տվյալներիմշակումնակտիվորենօգտագործվումէհանրային

կապերում և մարքեթինգում՝ օգտատերերի վարքագծի կանխա

տեսմանհամար:«Թվայինհետքը»,որըթողնումէայսկամայն

անձնառցանցմիջավայրում,վերլուծվումէվերջինիսսպառողա

կանսովորույթներիորոշմանևհետագայումապրանքներիուծա

ռայությունների՝ շուկայում նրա գործելակերպի կանխատեսման

համար:Այսդեպքումմասնագետներնօգտագործումենմշակված

տվյալներըևարհեստականբանականությանալգորիթմներիկի

րառմամբ վերլուծում են դրանք։ Նման ժամանակակից տեխնո

լոգիաները,անշուշտ, ունեն հակառակորդներ, որոնց հիմնական

փաստարկնայն է, որ խախտվում է գաղտնիության սկզբունքը,

և օգտատերը, երբեմն չգիտակցելով, դառնում է վերլուծության

մշտականօբյեկտ:

Հարկէնշել,որորոշգիտնականներիկարծիքով,նորմեդիան

փոխելէկապիտալիզմիէությունը,երբաշխատանքըկրեատիվու

թյան և ինքնադրսևորմանակտ է դարձել,այլ ոչ թե գործունեու

թյուն, երբաշխատողը վերևից իջեցված ինչորառաջադրանք է

կատարում: Թվային տնտեսության հետ կապված նոր երևույթ

ներից մեկը կարելի է անվանել «թվային քոչվորներ» (տերմինն

անգլերենհնչումէորպես՝digitalnomads):Սրանքնորդասիմար

դիկեն,որոնքճանապարհորդումենամբողջաշխարհումևչունեն

52 Основы цифровой экономики, Учеб. Пособие, Под ред. М. И. Столбова, Е. А. 
Бренделев, с.32. 
http://lib.tau-edu.kz/wp-content/uploads/2021/12/Osnovi-cifrovoi-ekonomiki_
Stolbov-M.I.-Brendelev-E.A.e.pdf. 
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մշտական բնակության վայր: Նրանքաշխատում են հեռակա և

կառավարում են բիզնեսը ցանցերի միջոցով: Նախկինում նման

ապրելակերպըևնմանտեսակիաշխատանքըտեխնիկապեսան

հնարէինտարբերպատճառներով:Այժմտեխնոլոգիականնորա

մուծությունները թույլ ենտալիս կառուցելաշխատանքնամբող

ջությամբառցանց:

Քչերնենպատկերացնում,թեինչքանմեծներուժունենտե

ղեկատվականտեխնոլոգիաների ոլորտում գործունեություն ծա

վալող ընկերությունները, որոնք վերափոխումների միջոցով հա

սարակությանը նախապատրաստում են նոր իրականությանը։

Տեղեկատվական տեխնոլոգիաների ոլորտը հարաճուն, ժամ առ

ժամ զարգացող ևփոփոխվող ոլորտ է։Կազմակերպությունները

հետևումենզարգացումներին,նորամուծություններինևփորձում

ենդիմագրավելմարտահրավերներին։Համաշխարհայինտնտե

սությունը ճգնաժամային իրավիճակում հայտնվեց, երբ սկսվեց

կորոնավիրուսայինհամաճարակը,որըտեղեկատվականտեխնո

լոգիաներիոլորտումմեծվնասներպատճառեցոչմիայնհամաշ

խարհային, այլև հայկական շուկայում գործող կազմակերպու

թյուններին։ Չնայած որոշակի հետընթացին՝ ընկերությունները

շարունակում են գրանցել ֆինանսական հաջողություններ, մաս

նավորապես,կանխատեսվումէ,որհամաշխարհայինՏՏոլորտի

ֆինանսականշրջանառությունըկհասնիերեքտրիլիոնդոլարի։

Հայկական շուկան նույնպես հարուստ է հաջողություններ

գրանցելուներուժունեցողընկերություններով,որոնքնպաստում

ենոչմիայնոլորտիզարգացմանը,այլևդրամականմուտքերեն

ապահովումպետականբյուջե՝հարկային,մաքսայինևայլվճա

րումներիտեսքով։Մինչև2022թվականը,ըստօրենքի,30իցպա

կասաշխատակիցունեցողընկերություններնազատվածէինշա

հութահարկիպարտավորությունից։Այսօրենքնէապեսչիազդում

շատերիվրա,քանիորՏՏընկերություններիմեծմասնունիավելի

մեծթվովաշխատակիցներևապահովումէզգալիչափովդրամա

կանմուտքերպետականբյուջե։Շուկայիտարեկանաճիբարձր
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տեմպը (CompoundAnnualGrowthRate) նախորդտարիների ըն

թացքումտարեկանկազմելէ27կամավելիտոկոս,իսկ2017թվա

կանինՏՏոլորտիդրամականմուտքերըկազմելենՀայաստանի

ՀՆԱի7%ը։Տեղականկազմակերպությունները,մուտքգործելով

համաշխարհայինշուկա,գրանցումենհաջողություններ,իսկար

տասահմանյանկազմակերպություններըՀՀումբացումենմաս

նաճյուղեր53։

2019թվականիhոկտեմբերինԵրևանըհյուրընկալեցՏՏոլոր

տիառաջատարներին։«WCIT2019»խորագրովաշխատաժողո

վըհամախմբեցշուրջ2000մասնակցիաշխարհի80երկրից։Այն

բացառիկհնարավորությունէրՀայաստանիևՏՏոլորտիմիշարք

ներկայացուցիչների համար։ Բացի այդ, Հայաստանում շարու

նակումենբացվելևգործունեությունծավալելմիշարքտեխնոլո

գիականկենտրոններ,ինչպիսիքեն`ՎանաձորիևԳյումրուտեխ

նոլոգիականկենտրոնները,Microsoft նորարարականկենտրոնը

ևայլն։Անշուշտ,այսամենիհետզարգանումեննաևկրթական

ծրագրերը։

Ամերիկյանշուկայումգործումէ2012թվականինհիմնադրված

«ՍերվիսԹայթն»ընկերությունը,որիգլխամասայինգրասենյակը

գտնվումէԱՄՆում։ԸնկերությունըմասնաճյուղունինաևԵրևա

նում։«ՍերվիսԹայթն»ըհիմնադրելեներկուհայերիտասարդներ՝

ՎահենևԱրան,ովքերհանդիպելեն2004թվականիդեկտեմբերին

և8տարիանցհիմնադրելմիընկերություն,որըպետքէունենար

մեծնվաճումներ։«ՍերվիսԹայթն»ըառաջարկումէդիսպետչե

րականխելացիաշխատանք, համապարփակզեկուցում, շուկա

յավարմանարշավիվերահսկումևկառավարմանհամակարգերի

կառուցում, նաև օգնում է ձեռնարկություններին և բիզնես ոլոր

տիներկայացուցիչներինունենալինտեգրվածCRMհամակարգ։

Վերջերս նրանք «Aspire Software» ընկերությունը գնելու համա

ձայնագիրենստորագրել,որըհնարավորությունկտամուտքգոր

ծելուկանաչապատման(landscaping)շուկա։Սաարդենընթացիկ

53 https://insurebusiness.am,Թոփ20խոշորՏՏընկերություններըՀայաստանում։
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տարում ընկերություն ձեռք բերելու երկրորդ դեպքն է։ «Սերվիս

Թայթն»ընկերությանարժեքըգնահատվումէ9.5միլիարդԱՄՆ

դոլար։

ՀայկականPRմրցանակաբաշխության2020թվականիտար

վաբրենդճանաչվեցհայտնի«ՊԻԿՍԱՐՏ»ընկերությունը,որնիր

հայտնիհավելվածիմիջոցովհնարավորություն էտալիսմշակե

լունկարներևտեսանյութեր։Վերջինսունիշուրջ130միլիոնօգ

տատերամբողջաշխարհում և համարվում է լուսանկարների ու

տեսանյութերիխմբագրման 4րդ ծրագիրը Instagram, Snapchat և

YouTubeծրագրերիցհետո54։

Հայաստանումվերջինտարիներինցանցայինտնտեսության

դերակատարությունը մեծացավ, որովհետև ռուսուկրաինական

պատերազմիհետևանքովՌուսաստանիցբազմաթիվՏՏոլորտի

բիզնեսներ տեղափոխվեցին Հայաստան։ Տարեցտարի աճում է

նաևստարտափներիթիվը,որոնքթվայինմիջավայրումևթվային

գործիքներիշնորհիվօգտագործումենհաղորդակցմաննորձևա

չափեր։

Տնտեսությանգլոբալիզացիայիբացասականդրսևորումներն

էլկապվածենմենաշնորհներիաճի,ազգայինշուկաներիհամար

մրցակցությանխնդիրների,ինչպեսնաևապրանքներիմիասնա

կանացմանհետ։Գլոբալմենաշնորհներիզարգացմամբմտահոգ

վածենգիտնականները։ՀատկապեսսուրէՏՏհսկաներիհարցը,

որոնքմոնոպոլիզացրելենառցանցտարածքը:Այնպիսիընկերու

թյուններ,ինչպիսիքեն,օրինակ`GoogleըևFacebookը,անսահ

մանափակ հնարավորություններ ունեն, քանի որ հասանելիու

թյունենապահովումթվայինտնտեսությանգլխավորռեսուրսին՝

տեղեկատվությանը:Դրապատճառովգլոբալիզացիայիշատհա

կառակորդներխոսումենայնպիսիերևույթներիմասին,ինչպիսիք

ենթվային գա ղու թա տի րու թյու նըկամնոր իմ պե րի ա լիզ մը։ 

Ամփոփելովկարողենքընդգծել, որավանդականտնտեսու

54 www.armpr.org/prawards, Հայկական Փի Ար ասոցիացիայի պաշտոնական
կայքէջ։
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թյանհամեմատ,ցանցայինտնտեսություննունիմիշարքառանձ

նահատկություններ:Դրանքեն.

•	 Բացտնտեսությունը.ցանցայինտնտեսությանձևավոր

մամբարագանում էտնտեսությանգլոբալիզացիան, մե

ծանումէերկրներիփոխկապակցվածությունը:

•	 24/7տնտեսությունը. համացանցը գործում է շուրջօրյա,

որիշնորհիվցանցայինտնտեսությունըզերծէժամանա

կայինսահմանափակումներից:

•	 Արտադրությանևվաճառքիանմիջականկապը.նորմե

դիայի շնորհիվ տեղեկատվական ցանցերի հետ համա

ցանցի ուղղահայաց և հորիզոնական կապերը հնարա

վորություն ենտվել, որտեղեկատվությանփոխանցումը

կատարվիավելիարագ:

•	 Մրցակցությունըևհամագործակցությունը.տեղեկատվա

կանցանցըոչմիայնսրումէմրցակցությունըևսերտաց

նումհամագործակցությունը,այլևարագացնումէդրանց

վերափոխումը՝ ստեղծելով մրցակցային համագործակ

ցությաննորձևեր:

•	 Նորարարական տնտեսությունը. ցանցային տնտեսու

թյունում նորաստեղծությունը շարունակական բնույթ է

կրում:Մրցակցայինառավելություններըհիմնվածեննո

րաստեղծությունների և հետաքրքիր գաղափարների գե

ներացմանվրա:

•	 Բարձրարդյունավետությամբտնտեսությունը.ցանցային

տնտեսությունըմեծթափէհաղորդումտնտեսականգոր

ծունեությանը.արագանում էապրանքի կատարելագոր

ծումը,փոքրանում է նորաստեղծությանպարբերաշրջա

նը,մեծանումէմրցունակությունը։

Նոր մեդիան ամբողջությամբ վերափոխել է տնտեսության

զարգացմանձևաչափերնումոդելները,նպաստելտեղեկատվու

թյանտարածմաննուցանցայինմտածողությանձևավորմանը։
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ՓՈԽԱ ԿԵՐ ՊՈՒ ՄԸ ՆՈՐ ՄԵԴԻԱՅԻ 

ԱԶ ԴԵ ՑՈՒԹՅԱՄԲ

«Կրեատիվ արդյունաբերություն» եզրույթն առաջին անգամ

գիտականշրջանառությանմեջէմտցրելգիտնականՋոնՀոքին

սը:Նաայդպեսէրբնութագրումտնտեսությանայնհատվածը,որի

շրջանակում ստեղծվում ևառևտրայնացվում էին ոչ նյութական,

մշակութայինբնույթունեցողարժեքներևգաղափարներ:55Կրեա

տիվտնտեսություննինքնինկամկրեատիվարդյունաբերությունը

(հաճախայսեզրույթներըհամարվումենհոմանիշներ)իհայտէ

եկել20րդդարավերջին.երևույթ,որըկապվածէտեխնոլոգիանե

րիբուռնզարգացմանևգլոբալիզացիայիհետ:

Կրեատիվարդյունաբերությանմեկայլսահմանումպատկա

նումէUNESCOկազմակերպությանը,ըստորի՝կրեատիվարդյու

նաբերությունները գործունեություն և հիմնական նպատակներ

են, արտադրություն կամ վերարտադրություն, առաջխաղացում,

ապրանքների,ծառայություններիբաշխումկամիրացումևմշա

կութային, գեղարվեստական կամ բնության պահպանման հետ

կապվածինստիտուտներիգործունեություն:Այսպիսով,մենքկա

րող ենքխոսելայն մասին, որ «կրեատիվարդյունաբերություն»

հասկացություննունիինչպեսմշակութային,այնպեսէլտնտեսա

կանչափում:Կրեատիվարդյունաբերությունըտնտեսությանայն

ճյուղնէ,որնարտադրումէոչնյութականարժեքներ։Մշակույթի

տեսանկյունից մշակութային արտեֆակտների հատուկ տեսակ

55 Хокинс Д., Креативная экономика. Как превратить идеи в деньги, М., Изд. дом 
«Классика-XXI», 2011.
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է, որ կապված է նորարարությունների ևտեխնոլոգիաների,այդ

թվում՝գլոբալիզացիայիգործընթացներիհետ:

Անշուշտ, չիկարելիասել, որկրեատիվարդյունաբերության

առանձինտարրերնախկինումգոյությունչենունեցել:Նորաձևու

թյունը, կինոն, ինչպես նաև մեդիան, օրինակ` զարգանում են ոչ

թե մեկտասնամյակ,այլ հարյուրամյակներ։ Մինչդեռ կրեատիվ

արդյունաբերությունը՝որպեսառանձինոլորտ,թերևսսկսելէզար

գանալմիայն20րդդարավերջից,երբգլոբալիզացիայիգործըն

թացներն ուժեղանում են, և սկսվում է թվայինտեխնոլոգիաների

էքսպանսիան։Այսերկուգործընթացներիշնորհիվծնվումէ«կրե

ատիվարդյունաբերության»ոլորտը՝որպեսմեկամբողջություն:

Կրեատիվարդյունաբերությանառանձինճյուղերենհամար

վում նորաձևությունը, դիզայնը, ճարտարապետությունը, գովազ

դը,արվեստը,կինոն,մեդիան,համակարգչայինխաղերը,երաժշ

տությունը,արհեստները:Ոլորտներըթեևտարբերեն,բայցնրանց

բնորոշենմիշարքընդհանուրհատկանիշներ,օրինակ՝ոչնյութա

կանարժեքներիարտադրությունը,աշխատանքիստեղծագործա

կանբնույթը,ինչպեսնաևշատդեպքերումնորարարականտեխ

նոլոգիաներիօգտագործումը:Իհարկե,կարողէհարցառաջանալ,

թեինչուենդիզայներներնստեղծումոչնյութականարժեքներ։Ի

վերջո, նրանց ստեղծագործությունները նյութական հիմք ունեն:

Այնուամենայնիվ, մենք հասկանում ենք, որ նյութը, որն օգտա

գործվումէայսկամայնզգեստի,կոստյումիկամվերարկուիհա

մար,պակասկարևորէ,քանայնստեղծագործականգաղափարը,

որըներդրվումէհագուստիստեղծմանմեջ:Նույնիսկեթեգործու

նենքինչորնյութականբանիհետ,նմանապրանքըկամօբյեկտը

համարվումենտարբերմարդկանցստեղծագործականևմտավոր

գործունեությանարդյունք:

«Կրեատիվ տնտեսություն» եզրույթն առաջին անգամ

հայտնվելէBusinessWeekամսագրում2000թվականին:Կրեատիվ

տնտեսությանհամարկարևորեննախագծայինմտածողությունը,

ստեղծագործական երևակայությունը, ինչպես նաև գործնական
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ուղղվածությունը: Ջոն Հոքինսի գաղափարներն ինչոր չափով

զարգացնումէՉարլզԼենդրին«Կրեատիվքաղաք»գրքում,որտեղ

կրեատիվ տնտեսության, ժամանակակից քաղաքի զարգացման

կարևոր ուղենիշ է նշվել կրեատիվությունը, որնարագ զարգաց

ման հնարավորություն էտալիս: Լենդրին կարծում է, որ ժամա

նակակից քաղաքում ենթակառուցվածքը (ինֆրաստրուկտուրա)

այնքանէլկարևորչէ:Շատավելիկարևորենայննորարարական

լուծումները,որոնքկարողենհորինելմարդըևմարդկայինկապի

տալը,որըգտնվումէմեգապոլիսում56:

Կրեատիվտնտեսությանթեմայիշրջանակումմեկայլկարևոր

հասկացություն է «կրեատիվ խավը (դասակարգը)»: Եզրույթը

պատկանումէՌիչարդՖլորիդին:2001թվականինհրատարակ

վածհամանունգրքումամերիկացիգիտնականըվերլուծելէամե

րիկյան հասարակության մեջ տեղի ունեցող գործընթացները և

հանգելայնեզրակացության,որվերջինշրջանումկարևորդերեն

խաղում կրեատիվտնտեսությունը, ինչպես նաև ստեղծագործա

կան մասնագիտությունների ներկայացուցիչները57: Նա առանձ

նացրելէ,այսպեսկոչված,կրեատիվդասակարգը,այսինքն՝սո

ցիալականխումբ,որըտնտեսությանհետարդյունաբերականժա

մանակահատվածումէձևավորվել։

«Հետարդյունաբերականհասարակությունը»բնութագրվումէ

այն բանով, որ դրանում մեծնշանակություն ունենգիտելիքը, ոչ

նյութականարժեքները,իտարբերությունարդյունաբերականհա

սարակության,որտեղ,ընդհակառակը,նյութականապրանքների

արտադրությունըառաջինպլանումէր:

ՌիչարդՖլորիդայիկարծիքով,20րդդարի5060ականթվա

կաններին ձևավորվեցին և ընդգծվեցին այն ոլորտները, որոնք

կապ ունեին ստեղծարարության հետ։ Ֆլորիդան ձևակերպել է

երեք «Տ»ի կանոնը, որը գործում է կրեատիվտնտեսությունում:

56 Лэндри Ч., Креативный город, М., Классика-XXI, 2011.
57 Флорида Р., Креативный класс: люди, которые меняют будущее, М., Изд. дом 
«Классика-XXI», 2007.
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Սրանքորոշակիհատկանիշներեն,որոնքանհրաժեշտենստեղ

ծագործելուհամար՝տեխ նո լո գի ա ներ, տա ղանդ և հան դուր ժո ղա

կա նու թյուն: Ըստ Ֆլորիդայի՝ կրեատիվությունը գոյություն ունի

յուրաքանչյուր մարդու մեջ, սակայն անհրաժեշտ են որոշակի

պայմաններ,որպեսզիայդկրեատիվությունըզարգանա:

Մեծ Բրիտանիան կրեատիվ արդյունաբերության ոլորտի

առաջատարնէհամաշխարհայինշուկայում:Այնտեղենստեղծ

վելնորաձևության,ճարտարապետության,ՏՏ,դիզայնի,երաժշ

տությանբազմաթիվբրենդներ,որոնքհայտնիենամբողջաշխար

հում:Կրեատիվարդյունաբերությանոլորտինմանբուռնզարգաց

մանգործոններիցմեկըպետությանհոգածությանևուշադրության

կենտրոնումլինելնէ։ՄեծԲրիտանիայումդեռևս1990ականներին

հատուկ ծրագիր էր մշակվել, որը նպաստում էր նորաձևության,

դիզայնի,կինոյիևայլուղղություններիզարգացմանը։1997թվա

կանին հիմնադրվեց Ազգային ժառանգության զարգացման նա

խարարությունը։ԱյնհետագայումվերանվանվեցԹվայինտեխ

նոլոգիաների,մշակույթի,մեդիայիևսպորտինախարարություն։

ՄեծԲրիտանիայումկրեատիվարդյունաբերությանզարգաց

մանվերաբերյալառկաէմանրամասնվիճակագրություն:Տեղե

կատվության մեծ մասը հասանելի է. կրեատիվ արդյունաբերու

թյան աջակցության բազմաթիվ ծրագրեր կան: 2016 թվականին

ՄեծԲրիտանիանկրեատիվտնտեսությանոլորտից27մլրդֆունտ

արժողությամբ ապրանքներ և ծառայություններ է արտահանել:

Դաապացուցումէ,որայսոլորտըհզորէևլուրջներդրումէկա

տարումերկրիՀՆԱում:

Thecreativeindustries.co.ukկայքումտեղադրվածինֆոգրաֆի

կայումկարելիէտեսնելկրեատիվարդյունաբերությանոլորտում

աշխատատեղերիքանակը`ՄեծԲրիտանիայիտարբերշրջաննե

րումաշխատողբնակչությանքանակով58:

ՄեծԲրիտանիայի կրեատիվարդյունաբերությանավանդա

կանկենտրոնըհամարվումէԼոնդոնը։Դապատահականչէ,քա

58 https://www.theerativeindustries.co.uk/resources/infographocs. 
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նիորմեգապոլիսները, որպեսկանոն,կուտակվումենկրեատիվ

կլաստերներիներսում և նրա շուրջ, նրանցմեջ շատդեպքերում

կրեատիվխավիներկայացուցիչներկան:

Գերատեսչությունը,որըզբաղվումէՄեծԲրիտանիայումկրե

ատիվարդյունաբերությանոլորտով,այժմպաշտոնապեսկոչվում

էԹվայինտեխնոլոգիաների,մշակույթի,մեդիայիևսպորտինա

խարարություն:Այնհատուկդերէունեցել2012թվականիՕլիմ

պիականխաղերինախապատրաստականաշխատանքներիըն

թացքում։ Այժմայդ ստորաբաժանումը հատուկ ուշադրություն է

դարձնումթվայինտնտեսությանզարգացմանը:

ԱՄՆն ևս կրեատիվարտադրության ոլորտումառաջատար

է:2017թվականինԱմերիկայիՄիացյալՆահանգներըստացելէ

877.8մլրդդոլար՝իրացնելովարվեստիևմշակույթիոլորտիցապ

րանքներ և ծառայություններ:Դակազմում է երկրիՀՆԱիմոտ

4,5%ը59։ Կրեատիվ արդյունաբերության մի շարք ոլորտներում

ԱՄՆնառաջատարէ։Անշուշտ,առաջինհերթինդաՏՏոլորտն

է։Պատահական չէ, որաշխարհումամենախոշորընկերություն

ները, որոնք զբաղվում են համակարգչային տեխնոլոգիաներով,

հիմնված են ԱՄՆում։ Երկրորդ խոշոր ոլորտը կինոարդյունա

բերությունն է և, ընդհանուրառմամբ, ժամանցիարդյունաբերու

թյունը: ԱՄՆում կրեատիվ արդյունաբերության խոշորագույն

խորհրդանիշների ցանկում ընդգրկված է Հոլիվուդը՝ որպես կի

նոարդյունաբերությանհավաքականանվանում:Այդվայրումեն

գտնվում աշխարհի ամենախոշոր կինոարտադրողները։ Կրեա

տիվարդյունաբերությանմեկայլխորհրդանիշէՍիլիկոնյանհո

վիտը, որտեղ կենտրոնացած են ՏՏ հսկաների գրասենյակները։

Այնտեղկանմեծթվովստարտափներ:Նրանցհամարստեղծված

ենհատուկպայմաններհարկմանտեսանկյունիցևտարբերտե

սակիհաշվետվություններում,որպեսզիայդընկերություններըկա

րողանանզարգանալորքանհնարավորէարագ:

59 National Assembly of State Arts Agencies. Facts and figures on the creative economy. 
URL: https: //nasaa-arts. org/nasaa_research/facts-figures-on-the-creative-economy/.
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Հարավային Կորեան կրեատիվ ոլորտներում կարող է դիտ

վելորպեսառաջատարներիցմեկը:ՀարավայինԿորեանմիքա

նիտասնամյակառաջչէրդասվումամենազարգացածերկրների

շարքին,սակայնվերջինտարիներինտնտեսականվերելքէար

ձանագրել`տեխնոլոգիաներիակտիվզարգացմանշնորհիվ։2013

թվականիներկրինախագահըհայտնելէպետականծրագրիմա

սին,որըկապվածէկրեատիվտնտեսությաննանցնելուհետ:Բա

ցիայդ,կանպետականգործակալություններ՝KoreaCreativeան

վամբ,որոնքֆինանսականմիջոցներենտրամադրումփոքրըն

կերություններին՝ հնարավորությունտալով նրանց՝ զարգացնելու

իրենցբիզնեսը:Որպեսկանոն,դրանքընկերություններեն,որոնք

կապվածենկինոբովանդակությանարտադրության,տեսախաղե

րի,անիմացիոնհոլովակներիհետ:

Հարավային Կորեայում կրեատիվ արդյունաբերության

խորհրդանիշներկարելիէհամարելHuynday,LG,Samsungընկե

րությունները:Բոլորայդ ընկերությունները նորարարական են և

անվանվումենChaebol(կորեերենիցթարգմ.chaeհարստություն

ևbolկլան)60:ՀարավայինԿորեայումմիջազգայինշուկամուտք

գործելուշնորհիվմեկշնչիհաշվովՀՆԱնզգալիորենաճելէ։Երկ

րումկրեատիվարդյունաբերությամբզբաղվումէԳիտության,ՏՀՏ

ևհեռանկարայինզարգացմաննախարարությունը։Մշակույթիև

զբոսաշրջությաննախարարություննէլմասնակիորենվերահսկում

էկրեատիվարդյունաբերությանորոշոլորտներ։

Վիճակագրությանհամարհիմքենծառայումաշխարհիտար

բերհատվածներումկրեատիվարդյունաբերությանզարգացման

ուղղությամբ կատարվող ներդրումների քանակն ու ծավալները։

Վերջինտվյալներով՝առավելակտիվայս ոլորտը զարգանում է

ՀյուսիսայինԱմերիկայում,ԵվրոպայումևԽաղաղօվկիանոսյան

տարածաշրջանում։Վերջինսառաջատարէհամարվումայնպի

սիերկրներիհաշվին,ինչպիսիքենՃապոնիանևՀարավայինԿո

րեան:Կրեատիվարդյունաբերությունըզգալիորենթույլէզարգա

60 Encyclopedia Britannica, Chaebol, URL: https://www.britannica.com/topic/chaebol.
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ցածԼատինականԱմերիկայումևԱֆրիկայում:

Ինչո՞վկարելիէբացատրելնմանմիատարրպատկերը։Նախ`

պայմանավորվածէտարբերերկրներումևտարածաշրջաններում

տնտեսության միատարր զարգացմամբ: Երկրորդը թվային ճեղ

քումնէ,այսինքն՝տարբերպետություններիբնակչությանանհա

վասարհասանելիությունըթվայինտեխնոլոգիաներին,որընույն

պեսունիտնտեսականնախադրյալներ:

Կրեատիվխավի մասին վիճակագրությունը իրականացվում

էնաևայլպարամետրերով:«Կրեատիվդասակարգ»աշխատու

թյաննորհրատարակությանմեջՌիչարդՖլորիդանամփոփելէ

այնքաղաքներիտվյալները,որոնցումկրեատիվդասակարգիբա

ժիննաշխատատեղերիընդհանուրթվաքանակումառավելբարձր

է61: Ինչպես երևում է աղյուսակ 1ում, առաջին տեղում է Ամս

տերդամը (Նիդերլանդներ), որտեղաշխատող մարդկանց 46%ը

զբաղվածէկրեատիվարդյունաբերությանտարբերոլորտներում:

ԵրկրորդտեղումՍտոկհոլմնէ,իսկերրորդում՝Հելսինկին։Աղյու

սակ1ումներկայացվածէքսանքաղաք,որտեղկրեատիվխավը

լուրջտեղէզբաղեցնումտնտեսությանմեջ:Մենքտեսնումենք,որ

այսցուցակումընդգրկվածենայնպիսիմեգապոլիսներ,ինչպիսիք

են`Լոնդոնը,Բեռլինը,Բոննը,Փարիզըևայլն։

Ինչպե՞սեննորմեդիաներըփոխումկրեատիվարդյունաբե

րության ոլորտը:Փորձենքպատասխանելայս հարցին՝ դիտար

կելովկրեատիվտնտեսությանտարբերհատվածներ։Որոշդեպ

քերումհատվածըձևավորվելէբացառապեսորպեսնորմեդիայի

զարգացմանարդյունք։ԱյսկատեգորիաններառումէՏՏարդյու

նաբերությունը.կաննաևայլդեպքեր,օրինակ՝նորաձևությանմեջ

կամ կինոյում փոխվել են արտահայտչամիջոցները։ Բացի այդ,

նորմեդիայիազդեցությամբփոխվելենաշխատանքայինպրակ

տիկաները։Դիզայնիկամճարտարապետությանբնագավառում

ստեղծագործելու,արարելուգործընթացում,օրինակ`ներդրվելեն

61 Флорида Р., Креативный  класс:  люди,  которые  меняют  будущее.  https://
creativecountry.org/books/creative_class.pdf. 



65

Աստղիկ Ավետիսյան

 

թվայինտեխնոլոգիաներ՝տարբերտեսակիծրագրայինապահով

մամբ:

Հարկ է նշել, որ երաժշտական արդյունաբերության տնտե

սությունը կտրուկփոխվել է նոր մեդիայիազդեցությամբ։Նախ

կինում այդ շուկայում առաջատար էին ռեկորդային լեյբլները։ 

Լեյբլը երաժշտության արդյունաբերության մեջ ընկերություն է,

որընպաստումէերաժշտականձայնագրություններիևտեսահո

լովակներիստեղծման,տարածման,հանրայնացմանևվաճառքի

աշխատանքներին։ Երաժշտական արտադրանքը հանրայնաց

նելուևբազմաթիվդիտողներ,լսողներևհետևողներներգրավելու

համակարգմամբէզբաղվածերաժշտականլեյբլը՝օգտագործելով

նորմեդիայիբոլորգործիքները։Թվայինմիջավայրընպաստումէ

երաժշտականլեյբլներիընդլայնմաննուտարածմանը։

Այնբանիցհետո,երբսկսվելէզանգվածայինթվայնացումը,

ևAppleըգործարկելէiTunesծրագիրը,ինչպեսնաևթողարկելէ

IPodթվայիննվագարկիչը,ձայնագրողընկերություններիմենաշ

նորհըխափանվելէ62։Համացանցըփոխելէոչմիայներաժշտա

կանարդյունաբերությանտնտեսությունը,այլևլուրջշտկումներէ

արելայնառումով,թեինչպեսենքմենքսպառումերաժշտությունը։

Բացիայդ,նորմեդիայիշնորհիվերաժշտությանմեջհայտնվելեն

նորարտահայտչամիջոցներ։Այսօր երաժշտական ստեղծագոր

ծությունները հաճախ ստեղծվում են էլեկտրոնային եղանակով,

այլոչթեորևէերաժշտականգործիքիմիջոցով:

62 Meier L. M., Manzerolle V. R. Rising tides? Data capture, platform accumulation, 
and new monopolies in the digital music economy // New Media & Society. 2019. No. 
21 (3). P. 543-561. URL: https://doi.org/10.1177/1461444818800998.
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Աղյուսակ1
Կ րե ա տիվ դա սա կար գի ա մե նա բարձր բաժ նե մաս ու նե ցող քա ղաք նե րը 

(ը ստ Ռի չարդ Ֆլո րի դայի «Կ րե ա տիվ տն տե սու թյուն» գր քի)

Շր ջան Եր կիր Կ րե ա տիվ դա սա կար գի 
մաս նա բա ժի նը (%)

Ամստերդամ Նիդերլանդներ 46,00

Ստոկհոլմ Շվեդիա 45,98

Հելսինկի Ֆինլանդիա 44,00

Օքսֆորդ ՄեծԲրիտանիա 42,80

Մյունխեն Գերմանիա 42,20

ՄալմեԼունդ Շվեդիա 41,40

Լոնդոն ՄեծԲրիտանիա 41,20

Քեմբրիջ ՄեծԲրիտանիա 41,20

Բեռլին Գերմանիա 39,30

Համբուրգ Գերմանիա 38,20

Հաննովեր Գերմանիա 37,80

Օսլո Նորվեգիա 37,60

Օտտավա Կանադա 37,60

Բոնն Գերմանիա 37,30

Տորոնտո Կանադա 37,10

Կոպենհագեն Դանիա 36,80

Շտուտգարտ Գերմանիա 36,60

Լեսթերշիր ՄեծԲրիտանիա 36,20

Լիդս ՄեծԲրիտանիա 35,30

Փարիզ Ֆրանսիա 35,10
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Կինոարդյունաբերությունը նույնպեսփոխվել է շնորհիվ նոր

մեդիայի:Նախ`սկսեցինկիրառվելնորարտահայտչամիջոցներ,

օրինակ՝ համակարգչային գրաֆիկա, վիրտուալ իրականություն:

Շատ կինոարտադրող ընկերություններ տեսախցիկով նկարա

հանում չեն իրականացնում, այլ օգտագործում են համակարգ

չայինտարաբնույթ ծրագրեր, որոնցով ստեղծվում են ժամանա

կակիցֆիլմերը,օրինակ՝«Յուրայիդարաշրջանիայգին»,«Տեր

մինատորի» շատհատվածներ:Այդֆիլմերի զգալի մասնարվել

էհամակարգչայինգրաֆիկայիմիջոցով։Դավերաբերումէնաև

«Աստղային պատերազմներ» սագային։ Բացի այդ, փոխվում է

կինոդիտման սոցիալականպրակտիկան։ Այժմ որևէ կրիչի վրա

ֆիլմգնելուանհրաժեշտությունչկա(օրինակ՝DVD,ինչպեսնախ

կինում):

Սթրիմինգայինծառայություններիշնորհիվյուրաքանչյուրոք

հնարավորություն ունի դիտելու կինոֆիլմ բջջային հեռախոսով

կամպլանշետով:Անկասկած,Netflixը՝ որպեսոլորտիխոշորա

գույնընկերություններիցմեկը,մեծապեսփոխելէֆիլմերիբովան

դակությանսպառմանպրակտիկան,ինչպեսնաևկինոյիտնտե

սությունը63:

Եթե խոսենք նորաձևության ոլորտի մասին, ապա պետք է

փաստենք, որ արտահայտչամիջոցները շատ չեն փոխվել, այլ

փոխակերպվելենայնգործընթացները,որոնքօգտագործվումեն

տարբերմոդելներիպատրաստմանժամանակ։Օրինակ,մոդելա

վորողներըկարողենօգտագործելթվայինգործիքներ՝ էսքիզներ

ստեղծելուհամար:Առավել լուրջփոփոխությունընորաձևության

ոլորտում,թերևս,պայմանավորվածէfashionբլոգերներիիհայտ

գալով,որոնքայսոլորտումսկսելեննորուղղություններձևավո

րել:Նրանցիցոմանքի նֆ լյո ւեն սեր ներ են:Այսօրնորաձևության

ոլորտի մասնագետներն ավելի հաճախ անդրադառնում են բլո

63 Pilipets E., From Netflix Streaming to Netflix and Chill: The (Dis) Connected Body 
of Serial Binge-Viewer//Social Media+Society. 2019.URL:
https://doi.org/ 10.1177/2056305119883426.



68

Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

գերներիկարծիքինևավելիքիչենկախվածfashion լրագրողնե

րից:Բլոգներըգովազդտեղադրելուհարթակենևայդպիսովլրջո

րենփոխումեննորաձևությանարդյունաբերությանշուկան:

Կրեատիվարդյունաբերությանոլորտումնորագույնտեխնո

լոգիաների զարգացմամբ մեդիան ի՞նչ ազդեցություն է գործում։

Նախ`ավանդականԶԼՄներնամբողջությամբթվայինմիջավայ

րումեն:ՄինչօրսընդունվածէբաժանելավանդականԶԼՄների

ևնորմեդիաների:Այնուամենայնիվ,բոլորԶԼՄներնունենիրենց

կայքըհամացանցում,էջեր՝սոցիալականմեդիայում:Բացիայդ,

առցանց հրատարակություններ են հայտնվել առանց անցանց

անալոգի։Իհայտենեկել լրագրությաննորձևեր՝ մուլտիմեդիա

լրագրությունկամտրանսմեդիականսթորիթելինգը,ինչպեսնաև

լրագրային նոր ժանրեր և ֆորմատներ, ինչպիսիք են՝ մուլտիմե

դիալոնգրիդըկամմուլտիմեդիապատմությունը։Այսամենըտեղի

է ունենում կոնվերգենցիայի գործընթացների ազդեցության ներ

քո:Ընդհանուրառմամբ,նորմեդիանփոխելէլրատվամիջոցների

աշխատանքայինոճը,բիզնեսմտածողությունը,ընթերցողին,դի

տողինու հետևողինհասնելուձևաչափերը։Լրատվականտեքս

տերիևնյութերիհանրամատչելիությունըհանգեցրեցայնբանին,

որլրատվամիջոցներնայսօրստիպվածեննորտնտեսականմո

դելներփնտրել։Վերջապես,հարկէնշել,որտարբերխմբագրու

թյուններիլրագրողներիաշխատանքայինպրակտիկայումներդր

վեցին տեղեկատվական տեխնոլոգիաները, որոնք նպաստեցին

տվյալներիլրագրությանառաջացմանը։

Տ վյալ նե րի լրագ րու թյու նը (անգլ.՝ data journalism) լրագրու

թյանուղղությունէ,որիհիմքումընկածենտվյալներիմշակումը

ևդրանցօգտագործումը`լրագրողականնյութստեղծելուհամար։

Տվյալները կարող են ծառայել ինչպես լրագրողական որոշակի

պատմությանբացահայտմանգործիք,այնպեսէլ`դրաաղբյուր։

Տվյալների լրագրությանզարգացումըպայմանավորված էտեխ

նոլոգիաներիզարգացմամբ,որոնցշնորհիվկարելիէպահպանել

ևմշակելմեծծավալովտվյալներ,ինչպեսնաև`տեղեկատվության
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ավելիբացդառնալով։Տվյալներիլրագրությունըառնչվումէայն

պիսիոլորտների,ինչպիսիքեն`ինֆորմատիկան,դիզայնըևվի

ճակագրությունը։

Համակարգչային խաղերը ևս նոր մեդիա են: Ավելի ճիշտ է

խոսելՏՏարդյունաբերությանմասինընդհանուրառմամբ,քանի

որամբողջՏՏարդյունաբերությունըմտնումէկրեատիվինդուստ

րիայիմեջ:Դագլոբալտնտեսությանամենախոշորհատվածնե

րիցմեկնէ:Այժմխաղերըզարգանումենտարբերուղղություննե

րով:Այսօրհամացանցայինհսկաներիևհամակարգչայինխաղե

րիստեղծմանկոնվերգենցիաէտեղիունենում:Օրինակ`Googleը

համարվումէխաղերիամենախոշորարտադրողներիցմեկը,այդ

թվում՝վիր տո ւալ ի րա կա նու թյանվրահիմնվածխաղերի:

Հայաստանում դեռևս գոհացուցիչ չեն կրեատիվ արդյունա

բերության և կրեատիվ տնտեսության համակարգված քննար

կումներըևայդուղղությամբգործողությունները։Առանձինընկե

րություններևանհատներթվայինտեխնոլոգիաներիկիրառմամբ

ստեղծումենգեղարվեստական,վավերագրական,մուլտիպլիկա

ցիոնֆիլմեր,սերիալներ,ITհավելվածներ,վիրտուալևլրացված

իրականության տեխնոլոգիական գլուխգործոցներ, ինչպես նաև

համակարգչայինխաղեր։

Վերջին շրջանում կարելի է խոսել այս կամ այն ոլորտում

առանձին հաջողությունների մասին, օրինակ՝ նորարարական

թատրոնների,մուլտիպլիկացիայի,ֆիլմերիբնագավառում:

Համեմատաբարվերջերսնորհասկացություններենիհայտ

եկել, օրինակ՝ «կ րե ա տիվ կլաս տեր» կամ «ս տեղ ծա գոր ծա կան 

կլաս տեր»:ԱռաջինանգամայնօգտագործելէՍայ մոն Է վան սը։

Ըստ Էվանսի՝ այն ստեղծագործական ուղղվածություն ունեցող

ձեռներեցների միություն է, որտեղ փակ տարածքում համագոր

ծակցումենմիմյանցհետ:

Նեղիմաստովկրե ա տիվ ար տադ րու թյան հիմ նա րար ռե սուր

սը տե ղե կատ վու թյունն է, լայն իմաստով` տեղեկատվությունը և

գիտելիքը:Կրեատիվարտադրությանմիավորկարելիէհամարել
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կրեատիվկլաստերները64:

«Կրեատիվ կլաստերը հատուկ վայր է մի քանի ձեռնարկու

թյունների,կազմակերպությունների,արտադրամասերիկամգրա

սենյակների, որոնք խմբված են միևնույն տարածության մեջ և

զբաղվումենստեղծարարարտադրականգործունեությամբ:Կրե

ատիվկլաստերներիառանձնահատուկգիծըստեղծարարության

և գործարարության ընդհանուր մթնոլորտն է, որը նպաստում է

ստեղծարարարդյունքիարտադրությանը»65:

Հայաստանում գոյություն ունեն ինքնաբուխ ստեղծված մի

քանիկլաստերներ:Դրանքպետությանաջակցությունըչենստա

ցել, ուստի համեմատաբար դանդաղ են զարգանում։ Այնուամե

նայնիվ, դրանց հայտնվելը խոսում է այն մասին, որ տարիներ

հետոՀայաստանումկձևավորվիկրեատիվարդյունաբերություն։

Կրեատիվկլաստերներնամբողջաշխարհումունենորոշակիընդ

հանրություններ։Որպեսկանոն,դրանքնախկինարդյունաբերա

կանգոտիներեն,որոնքդառնումենարտտարածքներ։Օրինակ՝

Ստոկհոլմի Fargfabriken ցուցասրահը, որը բացվել է 1995 թվա

կանին ներկարտադրող գործարանիտարածքում։Այնտեղ կան

բազմաթիվպատկերասրահներ,ինչպեսնաևսրճարաններևքո

վորքինգներ,որտեղհավաքվումենկրեատիվդասիներկայացու

ցիչներըևքննարկումենարվեստինառնչվողհարցեր:

ՆմանկրեատիվկլաստերիերկրորդօրինակըԱմստերդամում

NDSMնէ։Այդստեղծագործականհանգույցըգտնվումէնախկին

նավաշինարանիտեղում:Այնտեղտեղակայվածեննկարիչների

արվեստանոցները,երբեմնկազմակերպվումենհոլանդականկի

նոյիանվճարցուցադրություններ։

ԹերիՖլյուն«NewMedia:AnIntroduction»գրքումկրեատիվ

64 Хакимова Е.Р.,  «Креативные  индустрии  как  сектор  новой  экономики», 
Международный информационно-аналитический журнал «Креативная экономика 
и социальные инновации», №1(1) 2011 г., с. 22.
65 Гончарик Алексей,  Политика  в  области  творческих  индустрий:  зарубежный 
опыт  и  российские  реалии,  http://www.creativeindustries.ru/rus/publications/
creative_industries_politics 
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արդյունաբերությունըներառումէնորմեդիայիքսանհիմնական

հասկացություններիցանկում:Հետազոտողնընդգծումէ,որչնա

յած«կրեատիվինդուստրիա»եզրույթիտարածվածությանը,մինչ

այժմբանավեճերենընթանում,թեինչըկարելիէդասելտնտեսու

թյանայսճյուղում:Ֆլյունանվիճելիէհամարումայնփաստը,որ

կրեատիվինդուստրիայիվերելքըկապվածէոչմիայնգեղարվես

տական մշակույթի ոլորտում ավանդական քաղաքականության

ռեբրենդինգիրականացնելուփորձիհետ,այլև,ավելի շուտ,նոր

մեդիայի զարգացման, գիտելիքների տնտեսության գլոբալիզա

ցիայիարդյունքէ66:

66FlewT.,Newmedia:anIntroduction.SouthMelbourne,Vic.:OxfordUniversity
Press,2014.P.52.
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Թ ՎԱՅԻՆ ԱԿ ՏԻ ՎԻԶ ՄԸ 

ԺԱ ՄԱ ՆԱ ԿԱ ԿԻՑ ՀԱ ՂՈՐ ԴԱԿ ՑԱ ԿԱՆ 

ՄԻ ՋԱ ՎԱՅ ՐՈՒՄ

Մինչթվային դարաշրջանում քաղաքացիական ակտիվու

թյունըկարողէրդրսևորվելտարբերձևերով։Մարդիկկարողէին

մասնակցելհանրահավաքներինուգործադուլներին,ստորագրու

թյուններհավաքելինչորգաղափարիկամմարդուպաշտպանու

թյան համար, խնդրագրեր պատրաստել, ինչպես նաև մասնակ

ցելընտրություններին։Հանրայինկյանքումմասնակցությանայս

ձևերըդեռևսգոյությունունեն,բայցայսօրդրանքհամատեղված

ենքաղաքացիականդիրքորոշմանարտահայտմանայլեղանակ

ներիհետ,որոնքհաճախունենթվայինբնույթ:

Քաղաքացիական ակտիվության դրսևորման թվային ձևե

րը,այսինքն՝մասնակցությունըքաղաքացիականկյանքին,բնու

թագրվումենորոշակիառանձնահատկություններով՝

	ցանցայինփոխգործակցությանսկզբունք,

	ղեկավարներիբացակայություն(որոշդեպքերում),

	հստակ գաղափարախոսության բացակայություն (որոշ

դեպքերում)։

Ցանցային սկզբունքը գրեթե միշտ փոխգործակցության

դրսևորումէ:Ինչվերաբերումէերկրորդևերրորդբնութագրերին,

ապադրանքկախվածենկոնկրետիրավիճակից:Շատգիտնա

կաններ նշում են, որփոխգործակցության ցանցային սկզբունքի

դեպքում բողոքիակտիվությունը կամ քաղաքացիական կազմա

կերպություններըկարողենհամակարգելտարբերմարդիկ՝միաս

նական կենտրոնի բացակայության դեպքում: Միասնական գա

ղափարախոսություննույնպեսկարողէչլինել:
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Թվայինակտիվիզմիառաջացմաննախադրյալներկարելիէ

համարել ժամանակակից աշխարհում բազմաթիվ սոցիալական

պրակտիկաներիմեդիատիզացիայիթվայնացմանգործընթացնե

րը:Արդյունքումքաղաքացիականակտիվիզմըձեռք էբերելնոր

միջավայր,որտեղկարելիէհամագործակցելևպայքարելինչոր

սոցիալական, քաղաքական կամ տնտեսական գաղափարների

համար։Web2.0իհայտնվելըկարելիէառանձնացնելորպեսքա

ղաքացիական ակտիվիզմի առաջացման նախադրյալներից մե

կը. հատուկ կառույց, որի շրջանակներում օգտատերերը կարող

ենակտիվորենմասնակցել բովանդակությանստեղծմանը:Վեր

ջապես,կարելիէառանձնացնելսոցիալականցանցերիզարգա

ցումը՝ որպես այլընտրանքային օրակարգ ձևավորելու հարթակ։

Սոցցանցերըկարողեննպաստել,որորևէհարթակումծավալվեն

բանավեճեր։ Հասարակության տարբեր ներկայացուցիչներ կա

րողենքննարկելայդթեմաները,որոնքիրենցհամարկարևորեն։

Այլընտրանքայինօրակարգըորոշդեպքերումկարողէհակադր

վելավանդականօրակարգին,որըձևավորվում էզանգվածային

լրատվության միջոցներով, այսինքն՝ ավանդական մեդիայով։

Հենցայդգործոններնենառանցքայինդերխաղացելթվայինակ

տիվիզմի՝որպեսլիարժեքերևույթիկայացմանգործում։

Թ վային ակ տի վիզ մը ժա մա նա կա կից թվային տեխ նո լո գի ա

նե րի կի րառ մամբ քա ղա քա ցի ա կան ակ տի վու թյան դրս ևոր ման ձև 

է։Որպեսկանոն,խոսքընորմեդիայիմասինէ,մասնավորապես,

սոցիալականմեդիայիուբլոգների։Սոցմեդիայումհնարավորու

թյուն կախմբեր ստեղծելու, ինչոր թեմաառաջտանելու` հրա

պարակումներովևորոշակիհեշթեգներիստեղծմամբ։Բացիայդ,

թվայինակտիվիզմըկարողէդրսևորվելնաևթվայինխնդրագրերի

ստորագրմամբ,ինչըբավականինտարածվածէշատերկրներում:

Որոշ դեպքերում «թվային ակտիվիզմ» եզրույթի հոմանիշը

« մե դի աակ տի վիզմն» է։ Մե դի աակ տիվ ա սե լով՝ հաս կա նում են 

մե դի այի ռե սուրս նե րի հնա րա վոր ա ռա վե լա գույն օգ տա գոր ծու մը 

ո րո շա կի, հա ճախ սո ցի ալքա ղա քա կան նպա տակ նե րի հաս նե լու 
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հա մար67։Ենթադրվումէ,որԴուգլասՌաշկոֆնայնհետազոտողն

էր,ովհորինեցայսեզրույթըևներառեցայնգիտականշրջանա

ռությանմեջ:Գիտնականըխոսեցնաևմեդիավիրուսներիգոյու

թյան մասին։ Մեդիաակտիվիզմում օգտագործվում է «մեդիա»

արմատը,այսինքն՝թվայինմիջավայրիվրաշեշտչկա։Ժամանա

կակիցկոմունիկացիոնմիջավայրումակտիվիզմիդրսևորումների

մեծմասըկապվածէ,իհարկե,համացանցիհետ,այսինքն՝նորմե

դիայիհետ։

ԳոյությունունիՄանուելԿաստելսի«Հաղորդակցությանիշ

խանություն»հայեցակարգը:Հետազոտողըպնդում է, որժամա

նակակիցաշխարհումիշխանություննիրականացվումէցանցիև

տեղեկատվականկառավարմանմիջոցով:Քանիորհետինդուստ

րիալկամգիտելիքներիհասարակությունումհիմնականռեսուրսը

տեղեկատվություննէ,ապամարդկանցվրաազդելուհիմնական

միջոցը տեղեկատվության վերահսկումն է: Կաստելսն առանձ

նացնում է իշխանության մի քանի տեսակ, որոնք կապված են

ցանցերիհետ.

	ցանցայինիշխանություն,
	ցանցիիշխանություն,
	իշխանությունըցանցում,
	ցանցաստեղծիշխանություն68։
Ըստ Կաստելսի՝ «Ցանցային իշխանություն»ը ցանցային

հասարակությանակտիվմիջուկիկազմակերպվածճնշումնէայն

քաղաքացիներիվրա,ովքերչենգտնվումգլոբալցանցերիմեջ:

Ցանցի իշխանությունն ինստիտուցիոնալ ուժ է, որը բխում է

ցանցերում սոցիալական փոխգործակցության համակարգման

համարանհրաժեշտստանդարտներից:

Իշխանությունըցանցումտարբերհամատեքստերումմիշարք

սոցիալական դերակատարների ազդեցությունն է այլ սոցիալա

67 Отечественная теория медиа: основные понятия/ Под ред. Е.Л. Вартановой М., 
2019, Отечественная теория медиа. Основные понятия.pdf (msu.ru)
68 Кастельс М., Власть коммуникации, М. , Изд. дом ВШЭ, с 60.
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կանդերակատարներիվրա:

Ցանցաստեղծ իշխանությունը ծրագրավորողների շահերին

և արժեքներին համապատասխան կոնկրետ ցանցեր ծրագրա

վորելու առանձնահատկությունն է: Այն մարդիկ, ովքեր կարող

ենծրագրավորելցանցերը,անշուշտ,ունենիշխանությունտեղե

կատվականհասարակությանվրա69:

Բացի Մանուել Կաստելսի սահմանումից. գոյություն ունեն

նաև թվային ակտիվիզմի իմաստավորման այլ տեսական սահ

մանումներ,օրինակ`միասնականգործողությանհայեցակարգը:

Որոշգիտնականներկարծումեն,որսոցիալականցանցերիդա

րաշրջանումքաղաքացիականակտիվիզմըդառնումէսկզբունքո

րեննոր,այնբացարձակապեսնորհատկանիշներէձեռքբերում:

Այս ուղղության ներկայացուցիչները խոսում են այն մասին, որ

սոցիալականցանցերնստեղծումենքաղաքացիականակտիվու

թյաննորձև,որիշրջանակներումձևավորվումէսոցիալականև

քաղաքականկյանքինմասնակցելուավելիանձնավորվածպրակ

տիկա70։Ըստայդհայեցակարգի՝կարելիէխոսելայնմասին,որ

թվայինակտիվությունն ընդհանուրառմամբ և քաղաքացիական

ակտիվությանառանձինակտը միավորող գործողություններ են։

Յուրաքանչյուրանձ, ով սոցիալական ցանցերում քաղաքացիա

կանակտիվությունէցուցաբերում,կարողէդաավելիանձնավոր

վածանել.պարտադիրչէ,որմիանաորոշակիխմբիևկիսիայս

կամայն գաղափարախոսությունը։Մեկայլ միտում ևս՝ երիտա

սարդներիմասնակցությունըքաղաքացիականակտիվությանըև

սոցիալականմեդիայիմիջոցովքաղաքականբանավեճինմեծա

ցելէ,քանիորայդհարթակները,որոշհետազոտողներիկարծի

քով, իդեալական միջավայր են, որտեղ երիտասարդները կարող

են իրականացնել սոցիալական ուղղվածություն ունեցող գործո

69 Кастельс М., Власть коммуникации, М. , Изд. дом ВШЭ, с 60.
70 Bennett L. W., The Personalization of Politics: Political identity, social media, and 
changing patterns of participation // The Annals of the American Academy of Political 
and Social Science. 2012. Vol. 644. P. 20-39.
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ղություններ71:

Թվային ակտիվիզմի ուսումնասիրության համատեքստում

գիտնականներնառանձնացնումեննաևթվայինմասնակցության

հայեցակարգը:Այնգաղափարներովմոտէմիավորողգործողու

թյան հայեցակարգին: Այս մոտեցման հետևորդների կարծիքով,

քաղաքականմասնակցություննիրականացվումէորպեսթվային

ցանցերիհիմանվրաանձնավորվածգործողություն։Գիտնական

ներըհաճախառանձնացնումենկապըքաղաքացուառցանցգոր

ծունեության և օֆլայն գործունեության միջև72: Այլ կերպասած՝

նրահայացքները,օֆլայնգործունեությունըկարողենսերտորեն

կապված լինելայնառցանցակտիվությանհետ,որընացույց է

տալիս։

Կա որոշակի բանավեճ տարբեր գիտնականների միջև:

Ոմանքկարծումեն,որօֆլայնքաղաքացիականակտիվիզմըառ

ցանցիցոչմիկերպչիտարբերվում,իսկմյուսներըկարծումեն,որ

կանսկզբունքայինտարբերություններ։Թվայինմասնակցության

հայեցակարգըցույցէտալիս,որկակապերկուճամբարիմիջև՝

օֆլայնևօնլայնքաղաքացիականակտիվիզմ:

Քաղաքացիական ակտիվության թեմային անդրադարձել է

մեկ այլ հետազոտող՝ Մասաչուսեթսի տեխնոլոգիական ինստի

տուտինկիցՔաղաքացիականմեդիայիուսումնասիրմանկենտ

րոնի ղեկավար Էթան Ցուկերմանը, «Նոր միացումներ. թվային

կոսմոպոլիտները հաղորդակցության դարաշրջանում» գրքում։

Այնսոցիալականտարբերգործընթացներիվրասոցիալականմե

դիայիազդեցությանմասինէ։Ցուկերմանըհանդեսէգալիստեխ

նաօպտիմիստիդերում։Նապատմումէտարբերերևույթների,այդ

թվում՝«արաբականգարնան»,2011թվականիիրադարձություն

71 Гуреева А. Н., Дунас Д. В., Муронц О. В., Социальные медиа и политика: к вопросу 
о переосмыслении природы политического участия молодежи // Медиаскоп. 2020. 
Вып. 3., http://www.mediascope.ru/2638. DOL: 10.30547/mediascope.3.2020.1.
72 Boulianne S., Theocharis Y., Young People, Digital Media, and engagement: a Meta-
analysis  of  Research  //Social  Science  Computer  Review.  2018.,  URL:  https://doi.
org/10.1177/0894439318814190.
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ներիմասին,երբարաբականերկրների շատբնակիչներքաղա

քական փոփոխությունների էին ձգտում՝ համակարգելով իրենց

գործողություններըսոցիալականցանցերում73:

Ցուկերմանը քաղաքացիական ակտիվության նման ձևերը

դիտարկումէորպեսդրականիրողություն՝քաղաքականգործըն

թացին մասնակցելու և լուրջ քաղաքական փոփոխությունների

հասնելուհնարավորություն:ԲավականինհետաքրքիրենՑուկեր

մանիպատճառաբանություններնայն մասին, թե ինչպես են սո

ցիալականցանցերնօգնելարագարձագանքելու2003թվականին

տիպիկթոքաբորբիտարածմանը:Նակարծումէ,որԱռողջապա

հության համաշխարհային կազմակերպությունը (ԱՀԿ) արդյու

նավետէաշխատել։Կազմակերպությանմասնագետներըհիվան

դությանօջախներենփնտրել՝վերլուծելովմամուլիևսոցցանցե

րի հրապարակումները։ Այսպիսով, բժիշկները համակարգել են

իրենց գործողությունները, ինչի շնորհիվ հաջողվել է խուսափել

հիվանդությանտարածմանավելի լուրջհետևանքներից:Հարկէ

նաև կարևորել «սլակտիվիզմի» հայեցակարգը: Գիտնականնե

րը,ովքերայսհայեցակարգիհետևորդներնեն,բացասաբարեն

նայումթվայինտարածությանմեջակտիվությանը:Նրանքլուրջ

չեն վերաբերվում դրան և խոսում են այն մասին, որ դա միայն

խորհրդանշական գործողություն է, որիարդյունքը մոտ է զրոյի։

Եզրույթըծագելէանգլերեներկուբառից՝slacker(անգլերեն`ծույլ)

ևactivism:

Ռուս տեսաբան Ե. Մորոզովն իր հոդվածներից մեկում, որը

խթանումէսլակտիվիզմիտեսությունը,պնդումէ,որսլակտիվիզմը

հեշտսոցիալականակտիվությունէ,որըչունիորևէքաղաքական

կամսոցիալականազդեցություն74:

ՀայկականPRասոցիացիայիհետազոտականխումբը75պար

73 Цукерман Э., Новые соединения. Цифровые космополиты в коммуникативную 
эпоху. М.: Ад Маргинем Пресс. 2015.
74 Morozov E. From slacktivism to activism. Foreign Policy. 2009, www.foreignpolicy.
com/ 2009/09/05/from-slacktivism-to-activism.
75 www.armpr.org. 
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բերաբար մասնագիտական քննարկում է ծավալում՝ մեկտեղե

լու տարբեր հետազոտողների մոտեցումներն ու փորձը։ Վերջին

շրջանումորոշհետազոտողներիկարծիքով,սոցիալականցանցե

րը լուրջտրիգներ չենկարողհամարվելնախաձեռնություններև

արշավներկազմակերպելուհամար,որովհետևթվայինհարթակ

ներումկեղծօգտահաշիվներըգնալովշատանումեն,ևտեղեկատ

վությանտարածումը դառնում է ոչ թիրախային։ Որոշ հետազո

տողներկարծումեն,որթվայինակտիվությունընպաստումէտե

ղեկատվությանարագտարածմանըևգործողություններիմղմանը:

Թվայինակտիվիզմըկարողէդրսևորվելհետևյալձևերով՝

	#հեշթեգներիօգտագործում,

	տեսամարտահրավերներ

	սոցիալականցանցերումխմբերիստեղծում՝բողոքիակ

տիվությունըհամակարգելուհամար,

	մեմերիստեղծում:

 Մե մե րըթվայինակտիվությանմեջավելիքիչենօգտագործ

վում,քանիորդրանք,որպեսկանոն,ինչորբանենծաղրում:Մե

մերըկարողենլինելդրական,որոնքուշադրությունենհրավիրում

որոշակիխնդրիվրա:

Որպեսթվայինակտիվությանօրինակկարելիէառանձնաց

նել#metoo,#blacklivesmatterշարժումը,ինչպեսնաևSchoolstrike

forclimateարշավը,որըգործարկելէշվեդաշակերտուհիԳրետա

Թունբերգը:

#Metoo շարժումը ծնվել է սոցիալական ցանցերում: Դրանք

թվային ակտիվություն են՝ ուղղված սեռական ոտնձգություննե

րի դեմ։ Արշավի շրջանակում բազմաթիվ պատմություններ են

հայտնվել, երբ կանայք կիսում էին իրենց կյանքի դառըփորձը,

պատմումէին,որիրենքենթարկվելենսեռականբռնության։Այդ

արշավից հետոավանդականԶԼՄներն սկսեցին ուշադրություն

դարձնելայսթեմային:Շատառումներով#metooարշավըկապ

վածէրպրոդյուսերՀարվիՎայնշտեյնիհետ,ումմեղադրումէին

սեռականբռնությանմեջ:Հոլիվուդումնմանխնդրիառկայության
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մասինբացահայտումիցհետոկանայքոչ միայնԱՄՆում,այլև

ամբողջաշխարհումսկսեցինխոսելայնմասին,որիրենքմիժա

մանակսեռականբռնությանզոհէինդարձել,բայցվախենումէին

դրամասինասել:Որոշերկրներումհայտնվելենայդշարժմանը

համանմանշարժումներ։Օրինակ`ռուսականսոցիալականցան

ցերիտարածքումայդպիսինկարելիէանվանել#եսչեմվախենու
մասել(#янебоюсьсказать)արշավը:

Մեկայլ օրինակ կարելի է դիտարկել #blacklivesmatter շար

ժումը:Այսնախաձեռնություննիսկզբանեկապվածէրսևամորթ

քաղաքացիների նկատմամբԱՄՆ ոստիկանների դաժան վերա

բերմունքի հետ։ Աստիճանաբար շարժումն աճել է։ Այս թվային

արշավիշնորհիվհասարակություննուշադրությունհրավիրեցայն

բանին,թեինչպեսենտարբերերկրներումվերաբերվումսևամորթ

ներին, սակայն շարժումն առաջին հերթին կապված էր ամերի

կյանմիջավայրիհետ:

Վերջապես, կարելի է հիշել ԳրետաԹունբերգի նախաձեռ

նությունը, որը կոչվում էր School strike for climate: Շվեդ աշա

կերտուհինսկսել էիրնախաձեռնությունը՝բողոքելովշվեդական

խորհրդարանիմոտցուցապաստառներով,որպեսզիերկրիքաղա

քականգործիչներիուշադրությունըհրավիրիգլոբալտաքացման

խնդրիվրա:ԳրետաԹունբերգըցանկացելէհորդորելխորհրդա

րանականներին,որպեսզինրանքորոշակիմիջոցներձեռնարկեն

կլիմայիվնասակարփոփոխություններըկանխելուհամար:Որոշ

մարդիկ, ովքեր կապ չունեն գիտական աշխարհի հետ, խոսում

ենայն մասին, որ նրագործունեությունը բեմադրված էր, որ նա

օգտվումէմեծթվովPRմասնագետներիծառայություններից:Նրա

քարոզարշավըհետաքրքիր էթվայինակտիվությանտեսանկյու

նից, քանի որ նա օգտագործում էր սոցիալական ցանցերը:Դա

առաջինհերթինInstagramնէր,որտեղաշակերտուհինիրհայտա

րարություններնէրհրապարակում:Կարելիէնաևարձանագրել,

որսոցիալականցանցերումձևավորվածայլընտրանքայինօրա

կարգըևավանդականլրատվամիջոցներիօրակարգըներդաշնակ
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փոխգործակցությանմեջէին,քանիորամերիկյանTimeամսագի

րը2019թվականինԳրետաԹունբերգինհայտարարելէտարվա

մարդ76:

Հետագայումթվայինակտիվիզմըվերաճելէօֆլայնգործու

նեության։ Այս օրինակը հաստատում է, որ թվայինակտիվիզմը

որոշդեպքերումարդյունավետէ:Իհարկե,լինումենդեպքեր,երբ

ակցիաները կրում են բացառապես խորհրդանշական բնույթ և

ոչնչիչենհանգեցնում։

Հայաստանումքաղաքացիականակտիվիզմնարդենխորար

մատներունի,երիտասարդականհասարակականկազմակերպու

թյունները, որոնց շփումներնարտերկրիիրենցհասակակիցների

հետմեծ է, սոցիալականմեդիանամբողջությամբօգտագործում

ենհանրայնացնելուիրենցծրագրերնունախաձեռնությունները։

Երիտասարդական ակումբների դաշնությունը, որն անկախու

թյունից հետո առաջին երիտասարդական կազմակերպություն

ներից մեկն է, տարվա ընթացքում իրականացնում է բազմաթիվ

ծրագրեր,որոնցումմեծտեղունենթվայինարշավները77։Օրինակ՝

Վարդավառմիջազգայինփառատոնին,որըմիտվածէազգային

տոնի հանրահռչակմանը, յուրաքանչյուր տարի Երիտասարդա

կանակումբներիդաշնություննիրականացնումէբազմաֆորմատ

թվայինարշավներ՝տեսանյութերի,լուսանկարների,ազգայինտո

նի կարևոր բաղադրիչների մասին ստեղծված պատմություննե

րով։Մեկայլազգայինտոնի՝ՍուրբՍարգսիօրվաառթիվերիտա

սարդականկազմակերպությունըյուրաքանչյուրտարիսիրառատ

բազմաբնույթ թվային արշավներ է նախաձեռնում, որը հաճախ

ունենումէվիրուսայինհաղորդակցությանբաղադրիչ։

Համացանցումսկիզբառածևհաջողությանհասածառաջին

շարժումներիցմեկնուղղվածէր«Մոսկվա»կինոթատրոնիամա

ռային դահլիճի պաշտպանությանը։ Շարժման մասնակիցներին

76 Greta Thunberg. Person of the Year. 2019. URL: https://time.com/person-of-the-year-
2019-greta-thunberg/.
77 www.fyca.net,Երիտասարդականակումբներիդաշնությանկայքէջ։
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2010 թվականի գարնանը հաջողվեց կասեցնել ամառային դահ

լիճըքանդելուևդրատեղըեկեղեցիկառուցելուկառավարության

որոշումը։Ինչո՞ւհաղթեցշարժումը,որովհետևորպեսկազմակեր

պիչներներգրավվածէինարհեստավարժճարտարապետներ,ով

քերապահովումէինշարժմանգաղափարականհենքը,թույլչէին

տալիս,որապատեղեկատվությունպարունակողկամշփոթեցնող

լուրերը ներթափանցեն թեմայի շուրջ ծավալվող քննարկումնե

րին:Ստորագրահավաքիգործընթացումներգրավվեցինշատակ

տիվիստներ՝ ապահովելով մի քանիտասնյակ հազար ստորագ

րություն: Հաջողվեց շարժման մեջ ներքաշել ԶԼՄներին, որոնք

ապահովեցինանհրաժեշտտեղեկատվականֆոնը78:

Թվային ակտիվության մեկ այլ օրինակ կարող է ծառայել

Change.org ռեսուրսը: Այն ի սկզբանե հայտնվել է Ամերիկայում.

այնտեղտարբերօգտատերերհրապարակելենիրենցխնդրագրե

րը,ուշադրությունհրավիրելսոցիալականևքաղաքականորոշակի

խնդիրներիվրա։Հետագայումռեսուրսըհայտնիդարձավնաևայլ

երկրներում։ԱյնօգտագործվումէնաևՀայաստանում:Change.org

հարթակըբազմիցսենթարկվելէքննադատության.եղելենմեղադ

րանքներորոշստորագրություններկեղծելուհամար,ինչպեսնաև

այնպատրվակով,որհարթակըհավաքում էանձնականտվյալ

ները,իսկհետոդրանքվերավաճառումայլանձանց:Այնուամե

նայնիվ, ռեսուրսը որոշ դեպքերում ունի դրական ազդեցություն:

Առնվազնայնհնարավորությունէտալիսօգտվողներիններգրա

վելուորոշակիխնդիրներիվերաբերյալքննարկումների,ուշադրու

թյունըսևեռելուհենցայդխնդիրներիվրա,ցույցտալու,որդրանք

հրատապեն:

Օգտատերերըկարողենանձամբստեղծելխնդրագիրը,բայց

կարողեննաևստորագրելարդենգոյությունունեցողը։Սովորա

բարնրանքհետագայումտրամադրում են սոցիալականցանցե

րի իրենց հաշիվներում խնդրագրի ստորագրման մասին տեղե

78 ՄարտիրոսյանՍ.,https://mediainitiatives.am/wpcontent/uploads/2016/11/Social
MediainHumanRightsProtectionArmenian1.pdf 
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կատվություն՝ դրանով իսկ ուշադրություն հրավիրելով այս կամ

այնխնդրիվրա:

Սոցիալականմեդիայումտեսաչելենջիօրինակներիցմեկըice

bucketchallengeնէ:Այսակցիանհայտնիէրսոցիալականցան

ցերումմիքանիտարիառաջ:Ընկերությանգլխավորգաղափարն

այն էր, որ լսարանի ուշադրությունը հրավիրվեր այնպիսի լուրջ

հիվանդությանվրա,ինչպիսինէկողմնայինամիոտրոֆիկսկլերո

զը։Նմանախտորոշմամբմարդիկտեղաշարժմանհետկապված

դժվարություններենունենում,քանիորնրանցմոտատրոֆիկաց

վումենմկանները։Նմանհիվանդներինօգնելունպատակովորո

շակիգումարհավաքելուակցիաէսկսվել։Դրանմասնակցելեն

տարբերօգտատերեր,այդթվում՝ շատհայտնիանձինք (քաղա

քականգործիչներ,շոուբիզնեսիաստղեր,հանրայինգործիչներ)։

Ակցիանանցկացվելէամբողջհամացանցում,ոչմիայնանգլալե

զուհատվածում,նաևայլերկրներում,այդթվում՝Հայաստանում:

Հանրայինկարծիքիառաջնորդներըսիրովմասնակցումէինֆլեշ

մոբին։Բաննայնէ,որմասնակիցներնիրենցգլխինսառույցովլի

ջուրէին լցնումևխոսումայնմասին,որնրանքայդպիսովցան

կանումենուշադրությունհրավիրելկողմնայինամիոտրոֆիկսկլե

րոզիթեմայիվրա:Որոշհանրայինգործիչներ էլ, քննադատելով

երևույթը,պնդում էին, որ գործողության էությունըպարզ չէ, սա

ռույցովջրիակցիանազդեցությունչունի։Այնուամենայնիվ,չնա

յածքննադատությանը,այսակցիանբավականինարդյունավետ

էր:Հաջողվելէզգալիգումարհավաքելայնպիսիհիմնադրամնե

րիհամար,որոնքօգնումեննմանհիվանդությամբհիվանդներին։

Հետևաբար,այսչելենջըկարելիէանվանելհաջողված:

Թվային ակտիվության մեկ այլ օրինակ պետք է համարել

համավարակիշրջանումամբողջաշխարհումանցկացվողբժիշկ

ներիաջակցությանակցիաները:Դժվարէասել,թեովէդարձել

այդ շարժման նախաձեռնողը։ Շատ երկրներում մարդիկ տար

բերկերպենարտահայտումիրենցաջակցությունըբժիշկներին։

Բայց իրականությունն այն է, որ և՛ Արևմուտքում, և՛ ԱՊՀում,
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և՛ Եվրոպայում բավականին շատ արշավներ են կազմակերպ

վում,որտեղօգտատերերը,հայտնիհասարակականգործիչները

ցույց են տալիս իրենց աջակցությունը համավարակի դեմ պայ

քարում ներգրավվածբժիշկներին։ՄեծԲրիտանիայումարշավի

խորհրդանիշն էդարձելծիածանը, որընկարումեներեխաները՝

ի պաշտպանություն բուժաշխատողների։ Այդ արշավին միացել

են թագավորական ընտանիքի ներկայացուցիչները։ Բացի այդ,

սոցցանցերում շատտեսանյութեր կան, որոնցում մարդիկ դուրս

ենգալիսպատշգամբ(օրինակ՝Իտալիայում)ևծափահարումեն

բժիշկներին,ովքերնրանցբուժումեն՝վտանգելովիրենցկյանքն

այդբարդժամանակներում:Այսդեպքումակտիվություննառցանց

միջավայրումզուգորդվումէառցանցմիջավայրիակտիվությամբ:

Հարկէմեկանգամևսընդգծել,որթվայինակտիվիզմըկապ

վածէոչմիայնինչորքաղաքականնպատակներիևխնդիրների

հետ,այլնաևկարողէենթադրելորոշակիխմբիկամորոշակիդա

սիաջակցությանարտահայտություն:Ամփոփելովպետքէասել,

որթվայինակտիվիզմըբավական լայնհասկացություն է, ուստի

ավելիլավէդրանումներառելոչմիայնքաղաքականակցիաները,

այլևցանկացածֆլեշմոբ,տեսաչելենջկամտարաբնույթսոցիա

լականմեդիաարշավներ, որոնքհանրույթիուշադրությունըհրա

վիրելուհնարքներեն։
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ԴԱ ՐԱՇՐ ՋԱ ՆՈՒՄ

«Մինչթվայինդարաշրջանում»գիտականհաղորդակցությու

նը կարելի է բնութագրել մի քանիառանձնահատկություններով:

Նախ`դապահպանողականություննէ,այսինքն`թերահավատու

թյուննորգիտելիքներինկատմամբ:Միկողմից`դակարողէդրա

կանազդեցությունունենալ,քանիորայդկերպչստուգվածտվյալ

ներըչենկարողթափանցելգիտությանմեջ։Մյուսկողմից`կարող

էհանգեցնելբացասականհետևանքների,քանիորորոշդեպքե

րումխոչընդոտումէնորգիտելիքներիզարգացումը:Երրորդ՝ին

տերակտիվության մակարդակը շատցածր է,այսինքն՝ երկկողմ

հաղորդակցության հնարավորություն գրեթե չկա։ Նախկինում

գիտնականներըկարողէինքննարկումներիրականացնելմիայն

խոշորգիտաժողովներիշրջանակումկամգիտականամսագրում

պատասխանելով բանավեճի ձևաչափով հրապարակված հրա

պարակմանը:Դահաճախհանգեցրելէայնբանին,որբանավեճը

երկարձգձգվելէևայնքանէլարդյունավետչիեղել:Գիտնակա

նըգիտականմիջավայրումհայտնվելուհամարպետքէանցներ

բավականիներկարճանապարհ,պետքէունենարկարգավիճակ,

օրինակ՝ ասպիրանտ, որպեսզի գիտական հաղորդակցության

փուլերովկարողանարանցնել։Դաբնորոշէնաևժամանակակից

գիտականհաղորդակցությանը,սակայնայսդեպքումտեղիէու

նենումորոշակիժողովրդավարացում։Իվերջո,անալոգայինդա

րաշրջանումգիտականհաղորդակցություննունեցելէմիակողմա

նի բնույթ79։Դապայմանավորված էր նաև ինտերակտիվության

79 Avetisyan A. Sh., Science In The New Media Era, Journal of Armenian Studies Ban-
ber, NAS RA, “Science” publishing house, Yerevan, 2023, p. 216, DOI: 10.54503/1829-
4073-2023.3.216-226.
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ցածր մակարդակով, այսինքն՝ երկկողմանի հաղորդակցություն

հաստատելու,ինչպեսնաևգիտականհանրությունիցբավականին

կարճժամանակումարձագանքստանալուանհնարինությամբ:

Երկար ժամանակ գիտական հաղորդակցության ոլորտում

հաստատվել է գիտական հրատարակչությունների մենաշնոր

հը։ Խոշորագույն հրատարակչությունների շարքում են Sage

Publishingը, Taylor and Francisը, ինչպես նաև հոլանդական

Elsevier հրատարակչությունը:Այդ3խոշորհրատարակչություն

ները1990ականներինհամաձայնագիրենկնքել, որըստացել է

bigdealանվանումը(անգլ.«մեծգործարք»)։Համաձայնայդպայ

մանավորվածության՝ հրատարակչությունները որոշեցին, որ գի

տականամսագրերիցօգտվելումուտքըհամալսարաններիևգրա

դարաններիհամարկդառնավճարովի։Արդյունքումդահանգեց

րեց գիտական հաղորդակցության ոլորտում մոնոպոլիզացման,

ինչն էլ մեծ բանավեճիտեղիքտվեց գիտնականների շրջանում։

Վերջիններսդժգոհէինայդքայլիցևքննարկումներիարդյունքում

խոստովանեցին,որնմանհամաձայնագիրըբացասաբարկանդ

րադառնագիտականհաղորդակցությանվրա։Որոշգիտնական

ներ ստիպված էին իրենց հոդվածների հասանելիությունը գնել:

Գիտականհանրույթիներկայացուցիչներիհամարակնհայտէր,

որհրատարակչություններըգիտնականներիհետազոտություննե

րիարդյունքումվաստակումենխոշորգումարներ:Համալսարան

ներըևգրադարաններըչենկարողձեռքբերելմեկհրատարակու

թյան հասանելիություն:Որպես կանոն, նրանք հասանելիություն

ենձեռքբերումամբողջտվյալներիբազայիհամար։Մենաշնորհի

այսմոդելըոչնչացվումէբացհասանելիությամբամսագրերիմի

ջոցով։Հարկէնշել,որգիտականոլորտըդանդաղէարձագան

քումայնփոփոխություններին, որոնքնորմեդիայիզարգացման

արդյունքումենառաջացել։Դապայմանավորվածէգիտնական

ներիպահպանողականմտածողությամբևգիտականհաղորդակ

ցությանբազմաթիվայլառանձնահատկություններով։

Փորձենք դիտարկել, թե ինչպես է գիտական հաղորդակցու
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թյունըփոխվելթվայինդարաշրջանում։Նախ՝տեղիէունեցելհա

ղորդակցության ժողովրդավարացում, և նվազել է մուտքի շեմը։

Դա նշանակում է, որայժմ գիտական բանավեճերին կարող են

մասնակցելտարբերմարդիկ,ոչմիայնշատբարձրմակարդակի

գիտնականներ,այլևնրանք,ովքերնորենսկսումիրենցճանա

պարհը դեպի գիտություն։ Երկրորդ` կարելի է խոսել բազմապ

լատֆորմության մասին։ Գիտական տվյալները ժամանակակից

աշխարհումհասանելիենոչթեմեկ,այլմիքանիհարթակներում:

Շատգիտականամսագրերթողարկվումեներկուտարբերակով՝

տպագիրևթվային։Բացիայդ,գիտնականներիհամարկանսո

ցիալականցանցերևտարբերագրեգատորներ, որոնքնույնպես

կարելի է համարել առանձին հարթակ` գիտական հետազոտու

թյուններիտարածմանհամար:Երրորդ`կարելիէխոսելտվյալնե

րիվիզուալիզացմանմասին:Գիտնականներըփորձումենավելի

հստակներկայացնելիրենցբարդգաղափարներըևհայեցակար

գերը, որպեսզի դրանք հասանելի դառնանավելի մեծ լսարանի։

Արդի ժամանակահատվածի համար բնորոշ է ինտերակտիվու

թյունը։ Ինչպես գիտական միջավայրում գիտնականների փոխ

գործակցությունն է պարզեցվում, այնպես էլ՝ հասարակության

տարբերշերտերիփոխգործակցությունը։Նախկինումեթեհետա

զոտողներըխուսափում էին շփվելոչմասնագիտացված լսարա

նիհետ,ապաայժմգիտականհանրույթնավելի բաց է դարձել։

Ընդլայնվումէհնարավորություններիշրջանակը.գիտնականներն

իրենց հետազոտությունները հասանելի են դարձնում այն հան

րայինշրջանակներիհամար,որոնքհետաքրքրվածենհիմնարար

գիտություններով,գիտականնորհայտնագործություններով:

Գիտական հաղորդակցության ոլորտում նոր ֆենոմեն կա

րելիէհամարելգիտնականներիհամարսոցիալականցանցերը։

Բաց հա սա նե լի ու թյան (open access) շնորհիվ տարբեր ոլորտնե

րիհետազոտողներկարողենփոխանակելտվյալներ, քննարկել

արդիական հետազոտական ուղղություններ, հոդվածներ, ինչ

պեսնաևմիմյանցփոխանցելօգտակարհղումներ:Ստեղծվելեն
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էլեկտրոնայինգիտականբազմաթիվամսագրեր,որոնքկարողեն

գոյությունունենալինչպեսխոշորհրատարակչությունների,այն

պեսէլառանձինհամալսարաններիհիմքիվրա։Դրանցառանձ

նահատկություննայնէ,որբացենհանրությանտարբերշերտերի

համար,այսինքն՝ովունիհամացանցիհասանելիություն,նակա

րողանում էօգտվելգիտականամսագրերից:Այդպիսիորևէամ

սագրիկայքումայսկամայնհոդվածըկարդալուհամարհրատա

րակչությանըբաժանորդագրվելուևվճարելուանհրաժեշտություն

չկա:

Գիտնականների համար նախատեսված սոցիալական հար

թակներիցմեկըacademia.eduկայքնէ,որըհամարվումէգիտնա

կանների ամենամեծ սոցիալական ցանցը: 2023 թվականի դեկ

տեմբերի դրությամբ գրանցվել է ավելի քան 240 մլն օգտատեր։

Գրանցվելկարելիէանվճար,բայցորոշառանձնահատկություն

ներ հասանելի են միայնայն օգտատերերին, ովքեր ձևակերպել

են վճարովի բաժանորդագրություն: Այս հարթակում միավոր

վումենգիտությանտարբերոլորտներիգիտնականներ:Այստեղ

հնարավորությունէտրվումփնտրելուօգտատերերին,ովքերհե

տաքրքրվածեննմանատիպթեմաներով,կարելիէմիանալտար

բեր գիտնականների էջերին, հետևել նրանց թարմացումներին,

վերբեռնել հրապարակվածաշխատանքները, ինչպես նաև հրա

պարակելաշխատանքներ,որոնքոչմիտեղդեռչենհրապարակ

վել՝ սևագրերը (անգլ. draftձեռագրի կամորևէայլփաստաթղթի

առաջին տարբերակ): Օրինակ` հետազոտողը, նախքան խոշոր

նախագծիմեկնարկը,կարողէնկարագրելապագազարգացում

ները և գործընկերների հետ հետադարձ կապ ապահովել։ Այս

երևույթը նկատվում է հիմնականում մեդիա հետազոտություննե

րովզբաղվողներիմոտ։

Գիտնականներիհամարկաևսմեկկայք՝ResearchGate,որը

academia.eduի հիմնական մրցակիցն է: Այնտեղ գրանցված են

ավելիքիչօգտատերեր (2023թվականիսեպտեմբերիդրությամբ

25միլիոնօգտատեր):Ինչպեսառաջինիդեպքում,այսկայքըևս
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նախատեսված է տարբեր ոլորտների գիտնականների համար՝

անկախ մասնագիտությունից, սակայն ResearchGateը հասանե

լի է մասամբ: Լիարժեք ֆունկցիոնալություն ստանալու համար

պետք է գրանցվել՝ օգտագործելով կորպորատիվ էլեկտրոնային

հասցեն։Հետևաբար,եթեդասախոսըչունիկորպորատիվփոստ,

նրահամարհասանելիչենլինիբոլորայնռեսուրսները,որոնքտե

ղադրվածենայդկայքում։Հարթակնստեղծվելէմոտավորապես

նույնկերպ,ինչպեսևacademia.eduն։Այնտեղկարելիէզետեղել

արդենհրապարակվածաշխատանքները:Կարելիէնաևայլգիտ

նականների հետ փոխանակել մշակումները և կոչ անել նրանց

մասնակցելքննարկմանը:

Գիտական հաղորդակցության մեջ նոր մեդիայի ներդրման

հետկապվածեզակիերևույթենբացհասանելիությանամսագրե

րը,որոնցմասիննշեցինքվերևում:Այդամսագրերնումոդելըդի

մակայումենհրատարակչություններիմենաշնորհներինևմեծմա

սամբխաթարումենայնխմբագրություններիբիզնեսը,որոնքմինչ

օրսառաջատարդիրքերենզբաղեցնումշուկայումևգործումեն

հինտնտեսականմոդելներով:Բոլորնյութերը,որոնքհրապարակ

վումենopenaccessամսագրում,տարածվումենբացլիցենզիայով

(Creativecommonsլիցենզիա)։Երբհեղինակըպայմանագիրէկն

քումհրատարակչությանհետ,նաիրավունքէտալիսամսագրին

տարածել իր հրապարակումը բաց լիցենզիայով։ Կարելի է նաև
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իմանալ,որբացհասանելիությանհրապարակումնամսագիրըչի

դարձնումopenaccessիմասնակիցներիհամարավտոմատ։

Նկար3ումներկայացվածենCreativecommons լիցենզիայի

տարբերտեսակները:Դրանքբավականինշատեն,բայցամենա

բազմակողմանիտեսակըpublicdomainնէ,այսինքն՝այնաշխա

տությունները,որոնքդարձելենհանրայինսեփականություն.այս

դեպքումնույնիսկկարիքչկանշելուհեղինակին:Մյուսդեպքերում

պետքէնշելաշխատանքիհեղինակին,սակայնարտոնագրիտե

սակից է կախված՝ թույլատրվում է կամ չի թույլատրվումփոխել

սկզբնականնյութը։

Ամենատարածված արտոնագիրը CC BYն է (Creative

commons attribution), ինչը նշանակում է, որպետք էանպայման

նշելհեղինակին,ևդատարածմանմիակպայմաննէ։Մենքեթե

տեսնումենքCCBYSAինշումը,ապադավկայումէ,որնման

բովանդակությունը կարող է տարածվել և փոփոխվել: = նշանը

ցույց է տալիս, որ նման աշխատանքը չի կարող օգտագործվել

առևտրային նպատակներով: Պատկերների համադրությունները

կարող ենտարբեր լինել։Կարևոր է ուշադրություն դարձնելայն

հանգամանքին,թեորարտոնագրովէտարածվումհոդվածը:

Կան տարբեր մոդելներ, որոնց շրջանակներում գործում են

open access ամսագրերը։ «Ոսկե մոդելը» ենթադրում է, որ հրա

տարակիչնանմիջապեսհասանելի էդարձնումամսագրիկայքի

հրապարակումները: «Կանաչ մոդելի» պարագայում հեղինակը

կարողէիրհոդվածնարխիվացնելսեփականկամկազմակերպու

թյանկայքում,որըֆինանսավորելէհետազոտությանանցկացու

մը,ինչպեսնաևանկախպահոցիտիրույթում։Հիբրիդայինմոդելի

շրջանակներումհրատարակությանմեջկանհրապարակումներ,

որոնքփակենլայնօգտագործմանհամար,սակայնկաննաևբաց

հրապարակումներ,որոնքտարածվումենCreativecommonsլիցեն

զիայով:Եթեխոսենքպլատինե/ադամանդեմոդելիմասին,ապա

այն չի ենթադրում ո՛չ ընթերցողների, ո՛չ էլ հեղինակիվճար, որը
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հրապարակումէայսկամայնհոդվածը:Այդպիսիամսագրերըոր

պեսզիգոյատևեն,դրանքհովանավորումենտարբերկազմակեր

պություններ.օրինակ՝կրթականհաստատությունները,կամդրա

մաշնորհներենտրամադրումպետականկառույցները։Այսմոդելը

միշտնշվումէհատուկտեսակիcreativecommonsարտոնագրով:

Նշվումէոչմիայն,որհրապարակումըհասանելիէ,այլնաևար

տոնագրի կոնկրետտեսակը։ «Բրոնզե մոդելը» ենթադրում է, որ

հոդվածներըհասանելիենհրատարակչիկայքում,բայցմիշտչէ,

որկաարտոնագրիտեսակիհստակնշում:Գոյությունունիopen

accessամսագրի«սևմոդելը»ևս:Այսդեպքումհեղինակներնիրենց

հոդվածները, մենագրությունները և ուսումնական ձեռնարկները

հրապարակում են բաց հասանելիությամբ, չնայած այն բանին,

որնրանքպայմանագիրենկնքելհրատարակչությանհետ,ևայդ

պայմանագրի համաձայն՝ չի կարելի ստեղծագործությունըտա

րածելբացհասանելիությամբ80,այսինքն՝տեղիէունենումպայ

մանավորվածություններիխախտում։Նմանիրավիճակներիհա

ճախակիենքականատես լինումResearchGateևAcademia.edu81 

կայքերում: Այնտեղ հանդիպում են հրապարակումներ, որոնք

ի սկզբանեփակհասանելիությանմեջ են գտնվում, սակայն հե

ղինակները, հասկանալով, որ շատգիտնականներ չենկարողա

նումայսկամայնհրատարակությանբաժանորդագրությունգնել,

իրենցաշխատություններըտեղադրումեն,որպեսզիգիտնական

ներիլայնշրջանակինհնարավորությունտրվիծանոթանալուայդ

նյութերին:

Ժամանակակից գիտական հաղորդակցության շուկայում

հայտնվել եննորդերակատարներ։Դրանքմիջազգայինտվյալ

ների բազաներ են, որոնք ինդեքսավորում են տեղեկամատյան

ները։ Գիտական ոլորտում ամենահեղինակավոր տվյալների

80 Tishenko N., Open Access Driven Transformation of the Scientific Communication 
System: Current Status. Prerequisites for Change. Effects, and Prospects // Scientific 
and Technical Information Processing. 2019. Vol. 46. P. 2.
81 https://independent.academia.edu/AstghikAvetisyan. 
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բազաներնենScopusըևWebofScienceը,որոնքկուտակումեն

ամսագրերը գիտության տարբեր ոլորտներում և ուղղություննե

րով:Այդտվյալներիբազաներիներսումգոյությունունինաևմեջ

բերմանաստիճանավորում։Առավելմեջբերվածևհեղինակավոր

ամսագրերը բարձր impactգործոնով մտնում են 12րդ կվար

տիլ,իսկավելիցածրմակարդակիմեջբերումները՝34կվարտիլ:

Կան նաև ամսագրեր, որոնք չեն մտնում, այսպես կոչված, core

collection,այսինքն՝ամսագրերի հիմնական ցանկի մեջ։ Հայաս

տանում կան հրատարակություններ, որոնք ինդեքսավորվում են

WebofScienceիևScopusիկողմից։Դրանքթողարկվումենբա

ցառապեսանգլերենով,իսկտվյալներիբազաներումհայտնվելու

համարանհրաժեշտէհամապատասխանելորոշակիպայմաննե

րիևմիշարքչափանիշների։

 Պա հոց նե րը ( repository) գի տա կան մի ջա վայ րում տվյալ նե րի 

պահ պան ման ևս մեկ նոր ձևա չափ են, ո րն ի հայտ է ե կել նոր մե

դի այի զար գաց ման շնոր հիվ։ Դրանքթվայինհարթակներեն,որ

տեղհրապարակվումեննյութերը(Preprints)մինչտպագրության

ուղարկվելը։Այնտեղկարելի էհրապարակելցանկացածգիտա

կան աշխատություն՝ առանց գիտական հրատարակությունների

դիմելու։Որոշհամալսարաններումդահամարվումէլիարժեքհրա

տարակություն։ՆմանձևաչափինկարելիէդասելF1000Research

ևarXiv.orgհարթակները:Վերջինըգիտականտեղեկատվության

ամենահայտնի թվային շտեմարաններից է։Այնտեղտեղադրում

են տարբեր ոլորտների (կենսաբանություն, քիմիա, ֆիզիկա և

այլն) գիտնականներիտվյալները։Գոյություն ունիպրեմոդերա

ցիա,բայցկիրառվումէոչլիարժեքգրախոսում,այսինքն՝չիկա

րելիասել,որհրապարակումներնամբողջծավալովանցնումեն

գրախոսմանընթացակարգը։

Կան նաև մեգաամսագրեր, որտեղ հրապարակվում են թե

մատիկհոդվածներմիքանիառարկաներիդիտանկյունից:Կան

բացգրախոսությանհարթակներ,որտեղառնվազներկուդրական

գրախոսությունստացածհրապարակումըհամարվումէհրապա
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րակված:Գրախոսըկարողէլինելյուրաքանչյուրհարթակիմաս

նակից:ՄեգաամսագրերիշարքինկարելիէդասելPLoS oneնա

խագիծը,որըվերծանվումէորպեսPublic libraryof science։Նա

խագիծնստեղծվելէ2000թվականինվիրուսաբանՀարոլդՎար

մուսի բարձրաձայնումից հետո։ Նոբելյան մրցանակի հայտնի

դափնեկիրնառաջարկելէ,որստեղծվիառցանցհարթակ,որտեղ

գիտնականները կարող են իրենց հրապարակումներովազատո

րեններկայանալ:

Ամսագիրն ընդգրկում է բազմաթիվ գիտակարգեր: Այնտեղ

հրապարակվում են միանգամայն տարբեր ոլորտների գիտնա

կանների հետազոտություններ։ 2010 թվականին ամսագիրը նե

րառվել էJournal Citation Reportիտվյալների բազայում։Այժմ

այն ունի չափազանց բարձր «inpact» գործոն, որը կազմված է

4411կետից։2023թվականինJournalCitationReportըընդլայնվել

է՝դառնալովJournalImpactFactorևտարածվելովWebofScience

Core Collectionի բոլոր ամսագրերի վրա՝ ներառյալ արվեստի և

հումանիտարգիտություններիամսագրերը։

Զանգվածային հաղորդակցության և լրագրության ոլորտում

կան բաց հասանելիությանամսագրեր, սակայն դրանքայնքան

էլ շատ չեն։ Դրանցից կարելի է առանձնացնել՝ Social media +

Society, Digital Joumalism, ինչպես նաև Cyberpsychology։ Social

Media and Societyը պատկանում է Sega հրատարակչությանը։

Առաջինամսագիրնէ,որմասնագիտացվածէսոցիալականհար

թակներիուսումնասիրությանևհանրայինմեծլսարանիվրաազ

դեցության հետազոտություններով։Ամսագրում հրապարակվելու

համարանհրաժեշտ է վճարել: Հեղինակը վճարում է միայնայն

դեպքում,եթեհոդվածըհաստատումենգրախոսները,ընդունվում

էտպագրության:DigitalJournalismամսագիրըհրատարակվումէ

մեկայլհարթակում՝TaylorandFrancisհրատարակչությունը:Եր

րորդհիշատակվածամսագիրըզանգվածայինմեդիայիևհաղոր

դակցության գիտության ոլորտից է՝ Cyberpsychology: Այն հրա

տարակվումէհամալսարանումևչիմտնումխոշորհրատարակ

չությանմեջ։
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Open access շարժման հետ կապված են ևս մի քանի նա

խագծեր, օրինակ՝ doajի բաց հասանելիության շտեմարանների

ռեեստրը(Directoryofopenaccessjournals)82:Նախագիծըմեկնար

կելէ2003թվականին.առցանցհարթակէ,որտեղհաշվառվումեն

բացհասանելիությանսկզբունքովտարածվողբոլորամսագրերը:

Նման հարթակ ստեղծելու գաղափարն առաջացել է 2007 թվա

կանինկայացածգիտաժողովում,իսկմեկտարիանցՇվեդիայի

Լունդա համալսարանը նախաձեռնեց մեկնարկը: Ռեեստրում

այժմկարելիէգտնելգիտությանտարբերոլորտներինվերաբերող

բոլորամսագրերը, որոնքտարածվում ենայս սկզբունքով:Երկ

րորդռեսուրսը,որըվերաբերումէնաևopenaccessշարժմանը,կոչ

վումէUnpaywall:Այնթույլէտալիսգտնելայսկամայնգիտական

ստեղծագործությանօրինականպատճենը,որնիսկզբանեփակ

է։Որոնմանտողումկարելի էմուտքագրելայսկամայնհոդվա

ծիանունը,ևհամակարգըփնտրումէ՝արդյոքայսաշխատանքը

հրապարակվել է համալսարանի կայքում, թե հենց հեղինակն է

հրապարակելիրանձնականկայքում՝հանրայինտիրույթում։Դա

բացարձակապեսօրինականռեսուրսէ,որըչիխախտումորևէմե

կիհեղինակայինիրավունքը:

Գիտական հաղորդակցության մեջ նոր մեդիայի զարգաց

մամբիհայտենեկելնաևնորառցանցձևաչափեր։Դրանքներա

ռում են գիտնականների դասախոսություններիփոքրտեսանյու

թերը,որոնքպատմումենիրենցհետազոտություններիարդյունք

ներիմասին:Օրինակ,SaggyհրատարակչությունըSagevideoան

վանումովնախագիծէթողարկել։Այնառկաէհրատարակչության

կայքում, որտեղ կարելի է գտնել գիտնականների բավականին

շատդասախոսություններ,որոնքպատմումենհետազոտության

մասինևներկայացնումենարդյունքները:Ցավոք,տեսահոլովակ

ներիշատփոքրհատվածէհասանելի,որովհետևհրատարակչու

թյուննունիվճարովիբաժանորդագրություն։

82 Tishenko N., DUO Media and Communication Journals: Business Models, Technical 
Aspects and Involvement in the International Scientific // Observatorio. 2019. No. 1/13. 
DOI: 10.15847/jobs 13120191422.
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Հայաստանումևսգոյությունունիտեսադասախոսություննե

րիձևաչափ,սակայնդրանդիմումենհիմնականումգիտությունը

հանրայնացնողները, ինչպես նաև գիտահանրամատչելի լրատ

վամիջոցները,որոնքմատչելիլեզվովխոսումենգիտությանոլոր

տում ձեռքբերումների մասին։ Համավարակի ժամանակահատ

վածումբովանդակայինտեսանյութերիքանակնաճեց,որովհետև

դասախոսություններնսկսեցինձայնագրելևհանրայնացնել։Ցա

վոք, հայաստանյան գիտական հանրույթը դեռևս բավականին

պահպանողականէ։Հետևաբար,գիտնականներըհազվադեպեն

դիմումտեսանյութիձևաչափին։

Թվայինևնորմեդիաներիազդեցությամբգիտականհաղոր

դակցությունումիհայտենեկելգիտաչափականնորհամակար

գեր:

Գիտաչափման կիրառմամբ գիտական գործունեությանար

դյունավետության չափումն է իրականացվում։ Ավանդական գի

տաչափականհամակարգերըկապվածենիմպակտգործոնիհետ,

մեջբերումներիինդեքսով,Հիրշիինդեքսով:Այլընտրանքայինգի

տաչափության մոդելներից մեկը Altmetricsն է (Ալտմետրիկա):

Այսհամակարգըհաշվիէառնումոչմիայնգիտականամսագրե

րի,այլևսոցիալականցանցերիմեջբերումները83:Այնդեռևսլայն

տարածում չի ստացել, սակայն մենքտեսնում ենք, որխոշորա

գույնհրատարակչություններիկայքում,այդթվում՝նրանց,որոնք

հրատարակումենհաղորդակցությանևլրագրությանվերաբերյալ

ամսագրեր,այդմետրիկանհաշվիէառնվում։

Նոր մեդիայի ազդեցությամբ գիտական հաղորդակցության

ոլորտումփոփոխություններիմասինխոսելիսհարկէնշելscihub

նախագիծը։ԱյսհարթակնստեղծելէՍանկտՊետերբուրգիպե

տականհամալսարանիուսանողԱլեքսանդրաԷլբակյանը:Հար

83 Antell K., Foote J. S., & Foote J. B., Scholarly Publishing ’s Evolving Landscape: 
lmpact  Metrics,  Electronic-Only  Journals,  and  Open  Access  in  Journalism  and 
Communication Research // Journalism & Mass Communication Educator. 2016. No. 
71. (3). P. 309-328. URL: https://dadorg/10. 1177/1077695816668864.
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թակը հնարավորություն էտալիս մուտք գործելու նույնիսկփակ

հարթակներումհրապարակվածհետազոտություններիմեջ։Ունե

նալով DOIն, այսինքն՝ թվային օբյեկտի IDն, կարելի է մուտք

գործելհրապարակմանpdfտարբերակը,նույնիսկ,եթեայնփակ

է հանրության համար: Դրա համար անհրաժեշտ է պատճենել

DOIն,տեղադրելորոնմանդաշտում:Այսճանապարհովմեծթվով

հրապարակումներհասանելիենդարձելհամացանցում։Իհարկե,

այսկայքնայնքանէլօրինականչէ,քանիորխախտումէհրա

տարակչություններիմենաշնորհը,ևշատհրատարակչություններ

վրդովվածեննմաննախագծիառկայությամբ:Կայքըպարբերա

բարարգելափակվումէ,սակայննախագծիստեղծողընախաձեռ

նելէստեղծելկայքիհայելայինտարբերակները։

Վերջերս լայն ճանաչում են ստացել գիտական տվյալների

թվային բազաները: Դրանք հարթակներ են, որտեղ հիմնաբա

ռերովկամհոդվածիամբողջականանվանմամբկարելիէգտնել

տարբեր հրապարակումներ։ Նման տվյալների բազաներից է

GoogleScholar:Սաաշխարհիամենամեծհարթակնէ,որիօգնու

թյամբկարելիէփնտրելցանկացածմենագրությունևհոդված։

Գիտականթվայինհաղորդակցությանբացասականկողմերի

մասիննույնպեսհարկկաքննարկել։Խնդիրներիցմեկնայնէ,որ

շատգիտնականներթերահավատորենենվերաբերվումայնամ

սագրերին,որոնքգոյությունունենմիայնառցանցմիջավայրում,

առանց տպագիր տարբերակի: Նախ` գիտական հանրության

ներկայացուցիչներըհաճախենթարկվումենայնկարծրատիպին,

որառցանցամսագրումհրապարակումներնավելիցածրորակի

են:Նմանխեղաթյուրվածպատկերացումներիդեմառայսօրպայ

քար է մղվում։ Երկրորդ՝ կան հեղինակային իրավունքների հետ

կապվածդժվարություններ։Ոչբոլորհրատարակություններնեն,

որոնքհետևումենopenaccessմոդելին,հստակորեն չենկարգա

վորումհեղինակայինիրավունքներիհետկապվածհարցերը,ինչն

էլստեղծումէիրավականբնույթիորոշակիխնդիրներ։Բացիայդ,

խնդիրներենառաջանումնաևայնժամանակ,երբորոշհեղինակ
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ներպայմանագիրկնքելովհրատարակչությանհետ՝հրապարա

կումենիրենցհետազոտություններընաևբացհասանելիությամբ։

Միկողմից`գիտականհաղորդակցությանհամարդալավէ,քա

նիորգիտնականներիավելի լայնշրջանակհնարավորությունէ

ստանում կարդալուաշխատանքը:Բայցայն նաևառաջացնում

է հրատարակիչների բացասականարձագանքը, որոնց բիզնեսը

խափանվում էայսկերպ:Այսերևույթնընկալվում էորպեսհրա

տարակիչներիդիմադրություն՝ գիտականգիտելիքներիտարած

ման նոր մոդելների նկատմամբ։ Այնպիսի հրատարակչություն

ներ, ինչպիսիքեն՝Elsevier, Sage,Taylor andFrancis, միշտ չէ, որ

ողջունում են գիտականհաղորդակցությաննոր ձևերը, քանի որ

դասպառնումէնրանցգոյությանը:Այնուամենայնիվ,նմանփո

փոխություններն անխուսափելի են, և հրատարակչություններն

ստիպվածկլինենհարմարվելայդփոխակերպումներին:
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Թ ՎԱՅԻՆ ԳՈՐ ԾԻՔ ՆԵՐ ՈՒ 

ԿՐԹԱԿԱՆ ՆՈՐ ՀԱՐ ԹԱԿ ՆԵՐ

Թվային գործիքների զարգացումը հանգեցրել էայն բանին,

որ ժամանակակից աշխարհում փոխվել են կրթության ձևաչա

փերը: Նախ՝ կրթությունը վերափոխվեց ինստիտուցիոնալ տե

սանկյունից. նախկինում ուսման գործընթացը կազմակերպվում

էր կոնկրետ հաստատությունում՝ դպրոցում կամ համալսարա

նում:Այժմ կրթական դասընթացների կարելի է մասնակցել նաև

հեռավար՝առցանցմեդիամիջավայրում։Երկրորդ՝ լայնածավալ

փոփոխությունը պայմանավորված է նաև այն հանգամանքով,

թեկրթականբովանդակությունըի՞նչծառայություններէմատու

ցումհասարակությանտարբերշերտերին:Վիզուալիզացիան,ին

տերակտիվփոխգործակցությանհնարավորությունըևնորմեդի

այինբնորոշայլառանձնահատկություններայժմօգտագործվում

են նաև կրթական բովանդակությունը ներկայացնելու համար։

Այնպիսիերևույթ,ինչպիսինէէդյութեյնմենթը(անգլ.՝educationև

entertainment,այսինքն՝կրթությունևզվարճանք),ձեռքէբերելբո

լորովիննորհնչողությունթվայինմիջավայրում։Խաղայինտեխ

նոլոգիաներիօգտագործմամբկրթությունըթրենդէ,որըկարելիէ

վերագրելբազմաթիվկրթականծրագրերի։

Նորմեդիայիշնորհիվկրթությանոլորտումհայտնվածերևույ

թը elearningն է, այսինքն՝ ուսուցման գործընթացը՝ ինտերնե

տի հնարավորություններով թվային տեխնոլոգիաների օգտա

գործմամբ։Այսեզրույթնայսօր լայնորենկիրառվումէ,քանիոր

այննկարագրումէցանկացածկրթականտեխնոլոգիա,անկախ

կրթականաստիճանից: Elearning ֆենոմենի շատ հետազոտող

ներհաստատումեն,որայսեզրույթիամբողջականմեկնաբանու
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թյունչկա,տարբերգիտնականներտարբերկերպենհասկանում

այն,բայցտեխնոլոգիականբաղադրիչիվրահենվելըմիշտընդ

գծվումէ84:

Elearningիգործարկմամբպայմանավորված,սկսելէավելի

ակտիվ զարգանալ հեռավար կրթությունը: Բացի այդ, ընդլայն

վել են ինքնաուսուցման հնարավորությունները, և տեղի է ունե

ցելուսուցմանգործընթացիժողովրդավարացում:Այսօրտարբեր

հարթակներում բացհասանելի ենուսումնականնյութերիհսկա

յականմոտիվները,որոնքհասանելիենմեկսեղմումով:Հետևա

բար, ուսուցման գործընթացը ներկայումս դարձել է շատ ավելի

հեշտումատչելի,քանեղելէայլդարաշրջաններում:

Հարկ էնշել, որհեռավարկրթությանմոդելընորերևույթ չէ,

այնծնվելէդեռևսհեռուստատեսությանստեղծմանևզարգացման

ժամանակաշրջանում ու նպաստել է բնակչությանըկրթելու գոր

ծընթացին։19501960ականթվականներինBBCնուսումնական

ծրագրեր էգործարկել 516տարեկաներեխաներիհամար։Բա

ցիայդ,1969թվականինստեղծվելէOpenUniversityնույնBBCի,

ինչպես նաև վարչապետՀարոլդՎիլսոնի կառավարության նա

խաձեռնությամբ։Այդհամալսարանինպատակնէրբարձրագույն

կրթությանհնարավորությունընձեռելավելիմեծթվովմարդկանց:

ՄեծԲրիտանիայումբավականինթանկէրկրթությունը,այնպես

որքչերըհնարավորություն ունեին շարունակելու իրենցուսումը:

Համալսարանումկարելիէրսովորելմիքանիֆակուլտետներում:

Առաջադրանքներըկատարվումէինհեռակակարգով,ուսուցման

ավարտին կարելի էր ստանալ դիպլոմ, որն ուներ իրավաբանա

կանուժ։

OpenUniversityնգոյությունունիմինչօրս:Այսօրհամալսա

րանըոչմիկապչունիBBCիհետ:Բուհումաշխատումէշուրջ8

հազարդասախոս։ՇատերըհամատեղումենաշխատանքըԲաց

համալսարանում և մեկայլ կրթական հաստատությունում:Open

Universityումկարելիէհեռավարկրթությամբստանալբակալավ

84 Pinder D., Elkins D., E-learning Fundamentals. Alexandria: ATD Press 2015.
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րի,մագիստրոսիաստիճան,նաևպաշտպանելPhD՝գիտություն

ներիթեկնածուիաստիճանիհամարթեզը:

Հեռավարկրթություննաստիճանաբարզարգացմաննորփուլ

էմտնում,այսօրաչքիենընկնումMOOCդասընթացները։MOOC

նախագիծըստեղծվելէ2006թվականին,սակայնմեծճանաչում

էստացել2012թվականին:Յուրաքանչյուրմարդ,ովցանկանում

էհեռավարձևաչափովկրթվել,կարողէօգտվելնույնիսկամենա

հեղինակավորհամալսարանիստեղծածդասընթացից։Շարժման

հիմնադիրներիցմեկըՋորջՍիմենսնէ,ովմշակելէկոնեկտիվիզ

մի հայեցակարգը: Սիմենսը փորձում է բացատրել մարդկային

մտածողությունը նեյրոնային ցանցերի աշխատանքի միջոցով,

այսինքն՝գալիսէհակառակից։Գիտնականնարհեստականբա

նականություն է կիրառում մարդկանց ճանաչողական սխեմա

ներվերլուծելուհամար։ԿոնեկտիվիզմիհայեցակարգովՍիմենսն

ուսուցումըդիտարկումէորպեսմիգործընթաց,որիշրջանակնե

րումստեղծվումէցանց:Այսցանցիհանգույցներըկարողենլինել

սովորողները,գրադարանները,ուսումնականհաստատություննե

րըևայլն85:Հայեցակարգիառանձնահատկություննայնէ,որոչ

թետեղեկատվությանիմացություննէկարևորվում,այլայնգտնե

լու ունակությունը։Աստիճանաբար elearningի և կոնեկտիվիզմի

զարգացմանարդյունքումկրթականհամակարգումիհայտեկան

զանգվածայինառցանցբազմաթիվդասընթացներ։

ՆմանամենամեծհարթակներըկարելիէհամարելCourseraն,

Udemyն,UdacityնևedXն:Դրանցիցյուրաքանչյուրնունիորո

շակի առանձնահատկություններ, բայց բոլորն էլ ունեն բավա

կանին լայն պրոֆիլ, այսինքն՝ տրամադրում են դասընթացներ

տարբերուղղություններովևառարկաներից:Courseraնստեղծել

ենՍթենֆորդիհամալսարանիդասախոսներԷնդրյուԸնըևԴաֆ

նա Կոլերը 2012 թվականին: Այս պահին աշխարհի ավելի քան

հարյուրհամալսարաններմասնակցումեննախագծին:Հարթակն

85 Siemens G.,  Connectivism: A  Learning  Theory  for  the  Digita Age,  International 
Journal of Instructional Technology and Distance Learning. 2014. Vol. 2. No. 1. P. 1-8.
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առաջարկում է դասընթացներ ինչպես հումանիտար, այնպես էլ

ճշգրիտգիտություններից:Եթեկատարենքառաջադրանքներըև

լսենքդասընթացինյութերը,կարողենքստանալվկայական:Քա

նի որ դասընթացների մեծ մասը ներկայացված է անգլերենով,

հարթակիհիմնականլսարանըգտնվումէԱՄՆում,սակայնկան

նաևօտարերկրյաունկնդիրներ:

ՀեռավարուսուցմանմյուսհայտնիծրագիրըկոչվումէUdacity:

Այննույնպեսստեղծվելէ2012թվականին՝ՍեբաստիանՏրուդի,

ԴևիդՍթիվենսիևՄայքլՍոկոլսկունախաձեռնությամբ:Հարթա

կըտրամադրում էանվճար դասընթացներ ինֆորմատիկայի վե

րաբերյալ,սակայնորոշդեպքերումվկայականստանալուհամար

ներդրումէպահանջվում:

Udemyն՝հեռավարկրթությանշուկայումերրորդմիջազգային

հսկանէ։Ընկերությունըմասնավորնախաձեռնությունէևստեղծ

վելէվերընշվածբոլորերեքհարթակներիցառաջ:Հարթակիբո

լորդասընթացներըվճարովիեն:2021թվականիհունվարիտվյալ

ներով,Udemyումսովորումէավելիքան35մլնուսանողաշխարհի

տարբերերկրներից:Ռեսուրսըգոյությունունիտարբեր լեզունե

րով:

EdXըՀարվարդիհամալսարանիևՄասաչուսեթսիտեխնոլո

գիականինստիտուտիհամատեղստեղծածհարթակէ,որիհիմ

նականխնդիրնէտարբերերկրներիուսանողներինհնարավորու

թյուն ընձեռել ստանալու որակյալ կրթություն բարձր որակավո

րումունեցողդասախոսներից։Շատդասընթացներտրամադրվում

ենանվճար:

Աղյուսակ3ումներկայացվածենամփոփտվյալներտարբեր

MOOKհարթակներիվերաբերյալ86:

86  Anrahi,  Tabaa,  Hassan,  Medouri  Massive  Open  Online  Courses:  A 
New  Dawn  for  Online  Education?  https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/
download?doi=10.1.1.309.8553&rep=rep1&type=pdf 
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Աղյուսակ3
MOOK հար թակ նե րի հա մե մա տա կան վեր լու ծու թյուն

Հարթա
կիան
վանումը

Կազմակեր
պության
տեսակը

Անվճարհա
սանելիություն
դեպիկոն
տենտ

Վճարում
վկայագրի
համար

Կրթական
կրեդիտնե
րիշնորհում

edX Ոչառևտ
րային

Այո Այո Ոչ

Coursera Առևտրային Այո Այո Այո/ոչ

Udacity Առևտրային Այո Այո Այո/ոչ

Udemy Առևտրային Այո/ոչ Այո Այո/ոչ

P2PU Ոչառևտ
րային

Այո Ոչ Ոչ

Կրթականնորձևաչափերիցէփոդքասթը:Աուդիոդասախո

սություններնսկսեցինակտիվորենօգտագործելբազմաթիվկրթա

կան ծրագրերն ու բարձրագույն կրթության հաստատություննե

րը։Այս համատեքստում հետաքրքիր օրինակ կարող է ծառայել

Arzamasacademyնախագիծը:Այսպորտալըկատարումէկրթա

կանգործառույթներևպատմումէպատմության,գրականության,

դասականարվեստիմասին շատհետաքրքիրխաղաոճով:Պոր

տալումկանդասընթացներ,որոնցհիմքումաուդիոդասախոսու

թյուններեն,ինչպեսնաևուղեկցվողմուլտիմեդիայինյութեր87:

Կրթականձայնագրություններկանառանձինհարթակներում

(դրանքտեղադրվածենկայքումևկարելիէլսելհարթակում),ինչ

պեսնաևiTunesումևGooglePodcastում:iTunesումհետևելովձայ

նագրություններին՝արձանագրումենք,որմարդկանցամենաշա

տըհետաքրքրումենլեզուներիննվիրվածհետազոտությունները։

ITunesհարթակը,որըմշակելէAppleը,նույնպեսորոշելէառա

ջարկել իր կրթական բովանդակությունը: ITunes Uանվանումով

87  Академия  Арзамас.  Курс  «Что  такое  романтизм  и  как  он  изменил  мир». 
Электронный ресурс. - Режим доступа: https://arzamas.academy/coursers/85.
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հատուկ նախագիծը մեկնարկել է 2007 թվականին,տեղադրված

են անվճար ուսումնական նյութեր իրական աղբյուրներից: Այս

նախագիծը ներառում է այնպիսիխոշոր կրթական հաստատու

թյուններ,ինչպիսիքեն`Սթենֆորդի,Օքսֆորդի,Յեյլիհամալսա

րաններըևշատուրիշներ: ITunesումկարելիէ լսելևդիտելան

վճարձայնատեսանյութեր,որոնքնվիրվածենգիտելիքիտարբեր

ոլորտներին (արվեստից և ճարտարապետությունից մինչև իրա

վագիտություն և քաղաքականություն):Չնայածնախագիծը բա

վականին հաջողված է, բայց Apple ընկերությունը որոշել է այն

փակել2021թվականին,սակայնդաչինշանակում,որգներնու

դասընթացները կվերանան ամբողջությամբ։ Նրանց մեծ մասը

կմնաAppleիհարթակում,սակայնայլձևաչափով։

Հարկէնշելմեկայլուսուցողականձևաչափ,որըհայտնվելէ

բացառապեսհամացանցիշնորհիվ։Դավեբինարնէ(անգլ.webև

seminarբառերից):Այժմնմանձևաչափըլայնտարածումէստա

ցել և զարմանք չի առաջացնում, սակայն ավելի վաղխոսնակի

և նոր գիտելիքներ ստանալ ցանկացող մարդկանց հանդիպման

նմանտեսակըհամարվումէրբացառիկևնորարարական:Վեբի

նարըկենդանիհեռարձակումէ,երբփորձագետդասախոսըբա

ցահայտումէինչորթեմաևմասնակիցներիհետքննարկումէտե

սողականնյութեր(տեսալսողականնյութ,սահիկաշար):Քանիոր

վեբինարիանցկացումըպահանջումէհատուկծրագրայինապա

հովում, աստիճանաբար շուկայում սկսեցին հայտնվել հատուկ

գործիքներ՝MyOwnConference,WebinarJam,Gotomeeting,Skypeև

այլն:Համաճարակիշրջանումօնլայնմիջոցառումներիանցկաց

մանհամարառավելմեծճանաչումէստացելZoomհարթակը։Ամ

բողջաշխարհումայսռեսուրսիֆունկցիոնալությունըբավականին

պահանջվածէր։

Կրթության մյուս նոր ձևաչափը բջջային հավելվածն է: Եր

բեմննմանծրագիրըկարող է լայնամասշտաբհասանելիություն

ունենալ(օրինակ`AppStoreիհարթակում),այլդեպքերումկարող

էստեղծվելհատուկորոշակիդասընթացիկամորոշակիբուհում
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սովորողներիխմբի համար:Գիտական գրականության մեջ կա

րելի է գտնել քեյսստադի առանձին հավելվածների բավակա

նին շատ օրինակներ, որոնք օգտագործվել են կրթականփորձի

իրականացման համար: Օրինակ՝ Կենտրոնական Ֆլորիդայի և

Ուիլքսի համալսարանների գիտնականները նմանփորձ ենան

ցկացրելևմաթեմատիկականհաշվարկներիօգնությամբփորձել

ենպարզելառաջարկվողհավելվածիօգտագործմանհարմարա

վետությունը,օգտագործելիությունըևայլչափանիշներևս88։Ընդ

հանուրառմամբ,կրթությանոլորտումբջջայինտեխնոլոգիաները

զարգանումենբավականինարագևպահանջվածենմնումայն

պատճառով,որայժմսմարթֆոննառցանցտարածքմուտքգոր

ծելուհիմնականգործոններիցմեկնէ:

Ժամանակակից կրթության թրենդներից մեկը gameplayն է,

այսինքն՝կրթականբովանդակությանխաղայինմատուցումը:Ու

սումնականբովանդակությաններկայացմանմեջնմանփոփոխու

թյուններտեղիենունեցելհենցնորմեդիայիներդրմանշնորհիվ։

Խաղային կրթական բովանդակությունը կարող է ներկայացվել

առցանցթեստիտեսքով, լիարժեք կրթականխաղով կամներա

ռումէառանձինխաղայինտարրեր:Նմանկրթականծրագրերի

օրինակկարելիէհամարելArzamasAcademyը,որիհարթակում

տարբեր բովանդակության ձևաչափեր կան, որոնք համապա

տասխանում են էդյութեյմենթի և գեյմիֆիկացիայի սկզբունքնե

րին։Կայքումկարելիէգտնելխաղեր,որոնցներկայացմանմիջո

ցովհնարավորէհիշելհետաքրքիրփաստերպատմությունիցկամ

գրականությունից։

Ամբողջ աշխարհում մեդիագրագիտությունը՝ որպես թվային

միջավայրում հատուկ նշանակություն ստացած հայեցակարգ,

արժանանումէուշադրության:Մեդիագրագիտությունըմեդիաբո

88  Chen B., Siva S., Seilhamer R., Sugar A., & Mao J.  User Acceptance  of Mobile 
Technology:  A  Campus-Wide  Implementation  of  Blackboard,s  Mobile  TM  Learn 
Application  //Journal of Educational Computing Research. 2013. No 49  (3). P. 327-
343. URL: https://doi.org/10.2190/EC.49.3.c.
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վանդակությանհետաշխատելու,այնճանաչելուևդասակարգելու

ունակությունէ.ժամանակակիցհասարակությանմեջարդիական

էդառնումնաևբովանդակությունստեղծելուունակությունը(օրի

նակ՝ գրելու, լուսանկարելու, տեսանկարահանելու և այդ ամենը

համացանցում տարածելու հնարավորություն)։ Ժամանակակից

մեդիագրագիտությունը հիմնականում թվային գրագիտություն է։

Քանիորմեդիանամբողջությամբթվայինէդարձել,օգտատերե

րըստիպվածեննորտեխնոլոգիաներյուրացնել,որպեսզիմուտք

գործենկրթականբովանդակություն։Եթեմենք՝որպեսօգտատե

րեր, չգիտենքYouTubeիհիմնականհնարավորություններիկամ

թվային գրադարանների առանձնահատկությունների մասին,

ապաչենքկարողօգտվելայդռեսուրսներից:

Մեդիագրագիտություննուկրթականտեխնոլոգիաներնայժմ

սերտորեն փոխկապակցված են, քանի որ կրթությունն անցնում

է նաև նոր մեդիայի միջավայր՝ կայքեր, բջջային հավելվածներ,

սոցմեդիաևայլն:Այդպատճառովնորմեդիայիհետաշխատե

լուունակություննարդիականէդառնումինչպեսդասավանդողնե

րի,այնպես էլ նրանց համար, ովքեր նոր բան են սովորում:Մե

դիագրագիտությանբարձրմակարդակնայսօրանցնումէկրթա

կաննորմիջավայր,որնամբողջովինհիմնվածէթվայինբովան

դակությանվրա։
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 ՆՈՐ ՄԵ ԴԻ ԱՅԻ ԱԶ ԴԵ ՑՈՒԹՅՈՒՆՆ 

ԱՐ ՎԵՍ ՏԻ ՎՐԱ

Տեխնոլոգիաներըսկսելենարվեստիոլորտմտնելդեռևս20

րդ դարում՝ լուսանկարչության և կինեմատոգրաֆիայի արտա

հայտչականության նոր ձևերի ի հայտ գալով: Արվեստնարմա

տապեսփոխվելէթվայինտեխնոլոգիաներիներդրմանհետ:Ար

վեստագիտությանժամանակակիցբառարանումկարելիէգտնել

«մեդիաարվեստ»կամ«նորմեդիայիարվեստ»եզրույթները։Այս

հասկացությունըմիավորումէարվեստիայնձևերը,որոնցումօգ

տագործվումէբովանդակությանթվայինմշակումը89:Հետևաբար,

այնկարող էներառել և՛ մուլտիմեդիաինստալյացիաներ, և՛տե

սապերֆորմանս,և՛կիբորգարտ։Կիբորգարվեստ(անգլ.՝Cyborg

art), որընաևհայտնի էորպեսկիբորգիզմ,արվեստիշարժում է,

որնսկսվելէ2000ականթվականներիկեսերինՄեծԲրիտանիա

յում։Այնհիմնվածէկիբեռնետիկիմպլանտներիմիջոցովմարմ

նումնորզգայարաններիստեղծմանևլրացմանվրա,ինչպեսնաև

նորզգայարաններիմիջոցովարվեստիգործերստեղծելուհամար

է։ Կիբերգ արվեստի գործերն ստեղծել են կիբորգ նկարիչները:

Նրանքայննկարիչներնեն,որոնցզգայարաններնինքնակամու

ժեղացելենկիբեռնետիկիմպլանտներիմիջոցով։Կիբորգյանար

վեստի շարժումըձևավորողնկարիչների շարքումառաջիններից

մեկըՆիլ Հարբիսոնն է, ում գլխի վրատեղադրվածալեհավաքի

իմպլանտըթույլէտալիսնրանընկալելուուլտրամանուշակագույն

ևինֆրակարմիրգույները։ԱյդշարքումէնաևՄունՌիբասը,ում

ոտքերիիմպլանտներըթույլենտալիսնրանզգալերկրաշարժիև

լուսնիցնցումները։Կիբորգիայլնկարիչներիցանկումեն.

89 Шустрова О. И., Пространство медиаискусства, СПб.: Алетейя, 2013. c.5. 
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ՄանելդեԱգուասը՝կատալոնյանլուսանկարիչ,ովստեղծելև

տեղադրելէիրգլխումբարոմետրիկհամակարգ,որըթույլէտալիս

նրանընկալելմթնոլորտայինճնշմանփոփոխությունները:

ՕեոԴեկնին՝նկարիչ,ովիրգլխումռադարայինհամակարգ

էմշակելևտեղադրել։Զգայականհամակարգընրաայտերիմեջ

ներառումէերկուիմպլանտ:ՊաՊրատսնայնպիսիհամակարգի

ստեղծողէ,որընրանթույլէտալիսզգալուլտրամանուշակագույն

ճառագայթներիմակարդակները,որոնքհասնումեննրամաշկին:

ԱլեքսԳարսիան,ումկրծքավանդակումտեղադրվածսենսո

րըթույլէտալիսնրանզգալիրշուրջըօդիորակիմակարդակը։

ԿայիԼանդրեյը՝երաժիշտ,ովզարգացնումէերկուիմպլանտ՝

լսելուտիեզերական ճառագայթների բախման հետևանքովտու

ժածմասնիկներիձայնը90։

Եթեփորձենքհամակողմանիորեննայելժամանակակիցար

վեստի վրա նոր մեդիաների ազդեցության գործընթացին, ապա

կարելիէառանձնացնելերկուհիմնականուղղություններ։Նախ՝

տեղի է ունենում ավանդական արվեստի ձևերի վերափոխում

(օրինակ՝ նկարչության թվային տարրերի օգտագործում), երկ

րորդ՝ հայտնվում են նոր ուղղություններ, որոնք կառուցված են

բացառապեսթվայինմիջավայրիարտահայտչամիջոցներիվրա,

օրինակ՝նեթարտ,այսինքն՝ցանցայինարվեստը:

Թանգարանները, լինելով շարունակական կրթության տա

րածք, հանդես են գալիս որպեստվյալ ազգի մշակութային ժա

ռանգության կենտրոններ: Տարբեր ժամանակներում մարդու

երևակայությունը փորձել է գտնել այդ ժառանգությունը մարդ

կանցներկայացնելուառավել գեղեցիկևհետաքրքիրմիջոցներ:

Նորտեխնոլոգիաներիիհայտգալընույնպեսիրազդեցությունն

է ունեցել՝ թանգարաններում ձևավորելովարվեստի նորտեսակ,

որնանվանումեն« նոր մե դի ա ար վեստ»:Չնայածայսեզրույթը

90 http://seriouswonder.com/art-cybernetic-union/, 
https://www.theguardian.com/artanddesign/2014/may/06/neil-harbisson-worlds-first-
cyborg-artist , https://www.pinterest.com/tuhuunguyen/cyborg-art/ 
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հստակսահմանումչունի,այնկապումեննորմեդիայիհետ,որն

օգնում է թվային տեխնոլոգիաների միջոցով նորովի մատուցել

թանգարանայիննմուշները՝դրանքդարձնելովառավելշոշափելի

ևազդեցիկ:

Ներկայումսնորմեդիաարվեստըզարգացմանշարունակա

կանգործընթացէապրում,սակայնայսպահինսահմանվածեն

հետևյալկատեգորիաները՝

•	 Netart/նեթարտկամինտերնետայինարվեստ,

•	 Virtualart/վիրտուալարվեստ,

•	 Roboticart/ռոբոտայինարվեստ,

•	 Artifical life art /արհեստականկյանքիձևերպարունա

կողարվեստ,

•	 Digitalart/թվայինարվեստ,

•	 Multimediaart/մուլտիմեդիաարվեստ։

Միջազգայինփորձըցույցէտալիս,որայսօրնորտեխնոլոգի

աներըդարձելենարվեստիանբաժանելիմաս:

Հայաստանում նոր մեդիա արվեստը դեռևս այդքան էլ մեծ

զարգացումչիապրել:Թանգարաններնայցելուներիկրթությունն

ու ժամանցըապահովելու համար թեև իրականացնում ենտար

բեր ինտերակտիվ ծրագրեր, սակայն նորտեխնոլոգիաների կի

րառմանտեսանկյունիցոչբոլորնենակտիվ:Դրանկարելիէհա

վելել նաևթանգարանային նմուշների հետանմիջական շփումը:

Օրինակ՝ Ավ. Իսահակյանի անվան տունթանգարանը վերջերս

սկսելէցուցադրելՌեալտոյիկամրջիեռաչափմոդելը՝համագոր

ծակցելով InteractiveWorldկազմակերպությանհետ:ԱրամԽա

չատրյանիտունթանգարանիևArloopaկազմակերպությանհա

մագործակցությանարդյունքումայսօրայցելուներիհամարպա

տինպատկերվածկոմպոզիտորըկենդանանումէիրհեղինակած

«Դիմակահանդես»իհնչյուններիներքո:

Թվային տեխնոլոգիաների ներդրմամբ տեղի է ունեցել նոր

արտահայտչամիջոցներիձևավորում(հիպերտեքստ,ծրագրային

կոդ, վիրտուալ իրականություն և այլն)։ Բոլոր կատեգորիաները
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սերտորենկապվածենպոստմոդեռնիզմիփիլիսոփայությանհետ,

ըստորի՝ստեղծագործություննայլևսչիպատկանումմեկմարդու,

իսկլսարանըկարողէլրամշակելևփոխելայն:Իվերջո,վերջին

կետիցտրամաբանորենբխումէժամանակակիցարվեստիբազ

մաթիվստեղծագործություններիինտերակտիվությունը,այսինքն՝

լսարանիևարվեստիօբյեկտիփոխգործակցության,ինչպեսնաև

սյուժեի/ստեղծագործության ձևավորման գործում ակտիվ մաս

նակցությանհնարավորությունը:

Ավանդական արվեստը փոխազդում է թվային ձևաչափերի

հետտարբերձևերով,օրինակ՝թատերականներկայացումներում

կարողենհայտնվելթվայինտարրեր,որոնքնաևարտահայտչա

կանությանմիջոցեն:

Ժամանակակից թատրոնում դերասանները երբեմն երկխո

սության մեջ են մտնում իրենց թվային ներկայացման հետ։Գե

ղանկարչության մեջ հայտնվում են ստեղծագործություններ,

որոնք համատեղում ենաշխատանքի դասականտեխնիկաները

թվայինտեխնոլոգիաներիհետ:ՌիչարդՓրինսի«Իմ լավագույ

նը»ֆիլմում,որըստեղծվելէ1996թվականին,կտավիվրապատ

կերիմիմասնստեղծվելէներկերով,իսկմյուսմասըգեներացվել

էհամակարգչիվրա,ապատեղափոխվելէկտավիվրա`մետաք

սագրաֆիայիմիջոցով91։

Ավանդականարվեստիփոխգործակցությունըթվայինմիջա

վայրիհետկարելիէանվանել«Ֆրանսիականիմպրեսիոնիզմի»

ինտենսիվցուցահանդեսը,որըտեղիէունեցելՄոսկվայում,տա

րածության մեջ և Artplayում: Այս ցուցահանդեսին ֆրանսիացի

իմպրեսիոնիստ նկարիչների կտավները ներկայացվել են հսկա

յականմուլտիմեդիաօրինակներիտեսքով,որոնքկենդանացելեն

այցելուներիաչքիառաջ:Ցուցահանդեսումօգտագործվելենայն

պիսիարտահայտչամիջոցներ,ինչպիսիքեն`ձայնը,գրաֆիկան,

տարբերտեսաէֆեկտներ։

Կինեմատոգրաֆիայում թվայինտեխնոլոգիաները նույնպես

91 Раш М., Новые медиа в искусстве. М.: Ад Маргинем Пресс, 2018, с.18-23.
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մտելենռեժիսորներիաշխատանքիմեջ։Այսօրֆիլմերընկարա

հանվումենոչմիայնտեսախցիկիևդերասանների,այլևհամա

կարգչային տեխնոլոգիաների օգնությամբ։ Առաջին գեղարվես

տականֆիլմերիցմեկը,որնստեղծվելէհամակարգչիվրա,«Շեղ

բիվրայովվազողն» էր, հետոհայտնվեց«Տերմինատոր»ը։Այդ

կինոժապավեններումիրականդերակատարներովկադրերըհա

տուկծրագրայինապահովմանմիջոցովենստեղծված:Արդյուն

քումկինոյումհայտնվում էնորուղղություն,առաջանումեննոր

գեղագիտությունևնորգեղարվեստականլեզու։

Սթիվեն Սփիլբերգը` որպես «Յուրայի դարաշրջանի այգի»

ֆիլմիստեղծող,այսնորգեղագիտությանամենավառներկայա

ցուցիչներիցմեկնէ:ԻնչպեսնշումէԼևՄանովիչը«Նորմեդիայի»

լեզունգրքում,Սփիլբերգիֆիլմիիրականբեկումներիցմեկըհենց

նկարահանվածնյութիևհամակարգչիվրաձևավորվածգրաֆի

կականօբյեկտներիներդաշնակինտեգրումնէ:Մեկայլհեղափո

խությունտեղիէունեցելա նի մա ցի ա յում,որընախկինումստեղծ

վել է համանման եղանակով, իսկ համակարգչային գրաֆիկայի

առաջացմանհետամբողջությամբանցելէթվայինմիջավայր92:

Նեթարտը կամ ցանցային արվեստն ի հայտ է եկել

1990ականներին։Այնմեդիաարվեստինորտեսակէ,որտեղօգ

տագործվում են ցանցի ընձեռածարտահայտչամիջոցները: Մե

դիաարվեստիայստեսակիվրաազդելենայնպիսիհոսանքներ,

ինչպիսիքեն`դադայիզմը,կինետիկարվեստը,վիդեոարտը,պեր

ֆորմանսներըևհեփենինգը։

Դադա կամ դադայիզմը 20րդ դարասկզբի ավանգարդ ար

վեստիուղղությունէ,որդրսևորվեցգրականության,նկարչության,

թատրոնի,կինոյիևքանդակագործությանմեջ։Դադայիզմիկենտ

րոն է համարվումՑյուրիխի«Վոլտեր» կաբարեն (մոտ1916 թ.),

թեևգրեթեմիաժամանակայնձևավորվեցնաևՆյուՅորքում(մոտ

1915թ.),իսկ1920թվականիցհետոտարածումգտավՓարիզում։

ԴադանձևավորվեցԱռաջինհամաշխարհայինպատերազմիտա

92 Манович Л., Язык новых медиа, М.: Ад Маргинем, Пресс, 2018, с. 252.



114

Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

րիներին՝դառնալովպատերազմիդեմբողոքիմիձև։Դադայիզմի

ներկայացուցիչներըմերժումէինտրամաբանությունը,դատողու

թյունը և կապիտալիստական հասարակության գեղագիտությու

նը՝ փոխարենն իրենց գործերում արտահայտելով անմտություն,

անտրամաբանությունևբողոք`քաղքենիությանդեմ։Դադայիստ

ներն իրենց դժգոհությունն էին արտահայտում բռնության, պա

տերազմիևազգայնամոլությանդեմ՝հաստատելովկապերձախ

արմատականներիհետ։Շարժմանանվանծագմանհարցիշուրջ

ընդհանուր կարծիք գոյություն չունի. տարածված պատմություն

կա,որիհամաձայն՝ավստրիացիգրողՌիխարդՀյուլսենբեկըդա

նակըպատահաբարգցելէբառարանիվրաևայնընկելէ«դադա»

բառիվրա,որըֆրանսերենումխոսակցականբառէևնշանակում

էփայտեձի։Ոմանցկարծիքով,դադանխորհրդանշումէերեխայի

արտաբերածառաջինտառերը՝այդպիսովկապստեղծելովշարժ

մանըբնորոշերեխայականևաբսուրդայինկողմերիհետ։Մինչդեռ

մյուսներըկարծումեն,որ«դադա»բառնէընտրվել,քանիորայն

բոլորլեզուներումունիմիևնույնիմաստը՝արտացոլելովշարժման

ինտերնացիոնալիզմը։

Դադայի ակունքներում նախապատերազմական ավան

գարդնէ։ 1913թվականինՄարսելԴյուշաննառաջքաշեց«հա

կաարվեստ» եզրույթը, որով մարտահրավեր էր նետում արվես

տիընդունվածսկզբունքներին։Կուբիզմը,կոլաժիզարգացումըև

աբստրակցիոնիզմնարդենիսկնախապատրաստումենշարժման

կարևոր կողմերից մեկը՝ հակադրումն իրականությանը։ Ֆրան

սիացիբանաստեղծների,իտալացիֆուտուրիստներիևգերմանա

ցի էքսպրեսիոնիստների ազդեցությամբ և հետևությամբ դադան

հերքեց բառի և իմաստի սերտ հարաբերակցությունը։ Այնպիսի

գործեր,ինչպիսիքԱլֆրեդՋարրիի«ՈւբուՌոյը»(1896թ.)ևԷրիկ

Սատիի «Շքերթ» բալետն են (191617 թթ.), նախապատրաստե

ցինդադայիստականերկերիմուտքը։Դադայիզմիսկզբունքներն

առաջին անգամ ամբողջական տեսքով ներկայացվեցին Հուգո

Բալի «Դադայի մանիֆեստում» 1916 թվականին։ Շարժումն իր

հերթինազդեցությունունեցավհետագայումձևավորվածմիշարք
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այնպիսի ոճերի վրա, ինչպիսիք են` երաժշտական դաունթաուն

ոճը,նորռեալիզմը,փոփարտըևֆլյուկսուսը(լատ.fluxus՝կյան

քիհոսք)։

 Կի նե տիկ ար վես տը (19651970)պլաստիկարվեստիտեսակ

է, որը փորձում էր վերարտադրել շարժումը նաև օպտիկական

էֆեկտներիմիջոցով,երբդիտողըմուտքէրգործումկամքայլում

քանդակիկամնկարիկողքով:Որոշդեպքերումփոքրշարժիչները

նույնիսկօգտագործվումէինշարժումստեղծելուհամար:Ամենա

ռացիոնալարվեստներից էր, որըմոտէդիզայնին,քանիորաշ

խատանքներըպահանջումէիներկարաժամկետպլանավորում:

 Վի դե ոար տը (անգլ.՝Videoart)վիզուալարվեստիմիճյուղէ։

Վիդեոարտիգործերնսկսելենպատկերասրահներումցուցադրել

1960ականթվականներիվերջին։Կարելիէասելփոքրիկհեղինա

կայինտեսանյութերեն, որոնքմիայնառևտրայիննպատակներ

չենհետապնդում,այլնաևկոնցեպտուալարվեստիոգովստեղծ

վածփորձարարականֆիլմեր են։Վիդեոարտնկարահանելու ու

մոնտաժելուհամարօգտագործվումենհամակարգչիվիդեոտեխ

նիկայիառավելագույնհնարավորությունները։

Վիդեոարտիննվիրվածառաջինցուցահանդեսնանցկացվելէ

1969թվականինՆյուՅորքում՝ՀովարդՎայզիպատկերասրահում

և ստացել է «Հեռուստատեսությունը որպես ստեղծարար միջա

վայր»անունը։Չնայածդրանիցառաջևսարվեստագետներնաշ

խատելէինտեսագրություններիմիջոցով,ինչպես,օրինակ՝Ֆլուք

սուսի մասնակիցներ Նամ Ջան Փայքն ու Վոլֆ Ֆոշթելն իրենց

ցուցադրություններում հեռուստաէկրաններ են ներառել, սակայն

դրանքհիմնականումօգտագործվելենայդցուցադրություններ

կայացումներըտեսագրելուհամար։Վերոնշյալցուցահանդեսում

հեռուստատեսությունըներկայացվելէորպեսինքնուրույնգեղար

վեստականմիջավայր՝ձայնագրման,պահպանմանմիջոց93։

93 Томашвили А. А.,  Дискурсивные  аспекты  взаимоотношения  видеоарта  и 
телевидения на примере работ российских видеохудожников периода 1985-2000 
гг.,  Электронный журнал  «Знание. Понимание.  Умение». —  2010. — №  10 — 
Искусствоведение.
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 Փեր ֆոր ման սը(անգլ.՝performance,կատարում,ներկայացում,

ելույթ)ժամանակակիցարվեստիձևէ,որտեղստեղծագործությու

նը նկարչի կամ գեղարվեստական խմբի գործողություններն են

որոշակիվայրումևորոշակիժամանակամիջոցում։Փերֆորման

սինկարելի է վերագրել ցանկացածիրավիճակ, որըներառում է

հիմնականչորստարրերը`ժամանակ,վայր,նկարչիմարմիննու

նկարչի և հանդիսատեսի հարաբերությունները։ Սրանով է փեր

ֆորմանսըտարբերվումկերպարվեստիայնպիսիձևերից,ինչպի

սիքեննկարըկամքանդակը,որտեղստեղծագործությունըորոշ

վում է ցուցադրվող օբյեկտով։ Երբեմն փերֆորմանս են կոչվում

գեղարվեստականգործունեությանայնպիսիավանդականձևերը,

ինչպիսիքենթատրոնը,պարը,երաժշտությունը,կրկեսայինելույ

թը ևայլն, սակայն ժամանակակիցարվեստում «փերֆորմանս»

եզրույթըսովորաբարվերաբերումէավանգարդկամկոնցեպտուալ

արվեստին,որըժառանգելէկերպարվեստիավանդույթները։

Փերֆորմանսիծագումըկապվածէավանգարդիգեղանկար

չության խնդիրների` նկարի գեղարվեստական տարածության

հաղթահարման, կառուցվածքի ելքի` որպես ավանգարդիստա

կանարվեստի հիմնական միտումների հետ։Փերֆորմանսիար

մատները գալիս են ֆուտուրիստների փողոցային ելույթներից,

դադայիստների կլոունադայից, Բաուհաուզի թատրոնից։ «Փեր

ֆորմանս» բառնառաջինանգամ օգտագործել է Ջ.Քեյջը 1952

թվականին`իր«4.33»ստեղծագործությանհամար։Այսհամերգի

ազդագրինգրվածէրփերֆորմանս։Որպեսարվեստիուղղություն,

փերֆորմանսըծագելէ1960ականթվականներինայնպիսինկա

րիչներիստեղծագործությանմեջ,ինչպիսիքեն`ԻվՔլեյնը,Վիտո

Ակկոնչին,ԳերմանՆիչը,ՔրիսԲուրդենը,ՅոկոՕնոն,ՅոզեֆԲոյ

սըևայլք։ՄերօրերումայսուղղությամբստեղծագործումենՄա

րինաԱբրամովիչը,ՎահրամԶարյանը,ՍթիվենՔոենըևայլք94։

Հայաստանում «Փոքր թատրոնի» գեղարվեստական ղեկա

94 Гниренко Ю., Перформанс как явление современного отечественного искусства, 
gif.ru. 1999.
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վար,բեմադրիչՎահանԲադալյաննիրականացնումէ«Շնչողար

վեստ» («ArtAlive!») նախագիծը։Գեղարվեստականնախագծի

նպատակընորշունչհաղորդելնէԵրևանիմիքանիթանգարան

ներին՝ներկայացնելովնրանցամենանշանավորցուցանմուշները

նորմեդիայովևանսպասելիձևով:Սահայհանրությանհամար

հիանալիհնարավորությունէրվերանայելուևվերաիմաստավորե

լու սեփական գեղարվեստական ժառանգությունը,տեսնելու նոր

ուարտառոցմատուցում։Թանգարաններիայցելուներըհնարա

վորությունունեցանտեսնելու,թեինչպեսենորոշհռչակվայելող

ցուցանմուշներ«վերակենդանանում»։

Նախագծի ընթացքում ժամանակակից պարի, ֆիզիկական

թատրոնի, դերասանական արվեստի, բոդիարտի, վիդեոարտի,

ինստալյացիայիևտարբերգեղարվեստական լուծումներիմիջո

ցովՓոքրթատրոնիարտիստներըփորձելեննոր,կենդանիշունչ

հաղորդել կտավին կամ քանդակին՝ առաջացնելով անսպասելի

տպավորություններ և հույզեր։ Ընտրվել են Մարտիրոս Սարյա

նիերկուկտավըՍարյանիտունթանգարանում,ՍարոԳալենցի

«Մադոննան»՝ Գալենց թանգարանում, Արև Պետրոսյանի «Բա

ցարձակ ազատությունը»՝ «Արև» արվեստի պատկերասրահում,

ԵրվանդՔոչարի«ԷրեբունիԵրևան»եռաչափաշխատանքը`Եր

վանդ Քոչարի թանգարանում, Վարդգես Սուրենյանցի մի քանի

գործեր`Հայաստանիազգայինպատկերասրահիհավաքածուից

ևԳաֆէսճեանարվեստիկենտրոնից`ՖեռնանդոԲոտեռոյի«Կա

տուն»95։

Արևմուտքում արտնեթը ներկայացված է Մարտին Նեդա

մի,ՔեյսիՄաքքուոթերիևայլոցստեղծագործություններով։1996

թվականինԱՄՆումհամացանցումստեղծվեց«Ռիզոմա»անու

նով հարթակ96, որը համահունչ էր ֆրանսիացի փիլիսոփա Ժիլ

Դելյոզի հայեցակարգին։ Այս հարթակում համակարգվում են

արտնեթիշարժմանըպատկանողնկարիչներիաշխատանքները։

95 https://www.aravot.am/tag/վահանբադալյան/.
96Ռիզոմանախագիծ՝https://rhizome.org:
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Հարկէնշել,որթվայինարվեստիայսճյուղըշատարագզարգա

ցավ,բայցորոշժամանակհետոաստիճանաբարցանցայիննա

խագծերիանկումգրանցվեց։Դաառաջինհերթինպայմանավոր

վածէրֆինանսականանկախությունձեռքբերելուանհնարինու

թյամբ։Այսօրարդեն հատուկ ժողովրդականություն են վայելում

ցանցայիննախագծերը,որոնցումինտեգրվածենվիրտուալիրա

կանությանտարրերը։

Ժամանակակիցարվեստումառանձինուղղությունկարելի է

անվանել մուլտիմեդիոն ներկայացումները։ Ինչպես արդեն նշել

ենք,մուլտիմեդիաստեղծագործություններումհամադրվումենմի

քանինշանայինհամակարգերմեկստեղծագործությանմեջ։Ռո

բերտՌաուշենբերգը,ՋոնՔեյջըևՄերսՔաննինգեմը1960ական

թվականներինմուլտիմեդիաբեմադրություններիհիմնադիրներից

էին։ Նրանք ստեղծել ենարվեստիառաջինայդպիսի գործերից

մեկը՝ «Վարիացիաներ» անվամբ։ Այս ստեղծագործության ժա

մանակօգտագործվելենսարքեր,որոնքարձագանքելենձայնին,

շարժմանըև շրջակամիջավայրիայլփոփոխություններին:Մեկ

այլհայտնինկարիչ,ովմինչայժմաշխատումէմուլտիմեդիաբե

մադրությանձևաչափով,ՋոանՋոնասնէ:Հարցազրույցներիցմե

կումնանշումէ.«Բեմադրությունումինձգրավումէրձայնը,շար

ժումը,պատկերնուայլտարրերիրարխառնելուհնարավորությու

նը՝բազմաբաղադրիչարտահայտչաձևերստեղծելուհամար»97։

ՀայաստանումԻտալիայիդեսպանությունըԳաֆէսճեանար

վեստի կենտրոնի (ԳԱԿ) աջակցությամբ 2019 թվականին իրա

կանացրեց«ՕՐԲԻՍ»նախագիծը:Գաֆէսճեանարվեստիկենտ

րոնում ցուցադրվեց իտալացի վիզուալ արվեստագետ Դանիելե

Սպանոյիեռաչափարտապատկերման(3Dմափինգ)սկզբունքով

ստեղծած ինստալյացիա:Նախագծի համադրողը Իզաբելա Ին

դոլֆինէր,իսկերաժշտությունը՝ՖրանցՌոզատիինը։

Առանձինուշադրությանենարժանիպատմականևմշակու

97 Раш М., Новые медиа в искусстве, https://www.litres.ru/maykl-rash/novye-media-
v-iskusstve/chitat-onlayn.
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թային ժառանգության թվայնացման նախագծերը։ Աշխարհում

դեռ 1990ականների վերջին 2000ականների սկզբին հայտնվել

ենբազմաթիվխոշորնախագծեր,որոնքկոչվածենպահպանելու

գրքերը,արվեստիգործերըևայլարտեֆակտներհաջորդսերունդ

ներիհամար՝թվայնացնելովայդմշակութայինբովանդակությու

նը։Ինչպեսնշումենորոշգիտնականներ,մշակույթիթվայնացումը

միշարքմիջոցառումների,տարբերարտօբյեկտներիթվանշանի

փոխանցմանգործողություններիհամախումբէ։Օրինակ՝Վ.Յու.

Մուզիչուկն առաջարկում է մի քանի ուղղություն առանձնացնել

մշակույթիոլորտումթվայնացմանհամատեքստում.

1. մշակութայինարժեքներիուսումնասիրություն,

2. մշակութայինբարիքներիստեղծում,

3. մշակութային արժեքների և մշակութային բարիքների

տարածումուսպառում,

4. մշակութային կազմակերպությունների գործունեության

կազմակերպականտնտեսականասպեկտներ,

5. մշակութային արժեքների օբյեկտների պետական հաշ

վառմանտեղեկատվականհամակարգեր98:

Հարկէնշել,որձևավորվելեննաևթվայինարվեստիտեսակ

ներ.

•	 թվայինգեղանկարչություն,

•	 թվայիննկար(թվայիննկարիարվեստ),

•	 հիպերտեքստայինգրականություն,

•	 ցանցայինարվեստ(նետարտ),

•	 ինտերակտիվտեղակայումներ,

•	 խաղարտ,

•	 ASCIIարտ,

•	 պիկսելարտ,

•	 Chiptune,

98 Музычук В.Ю.,  Основные  направления  цифровизации  в  сфере  культуры: 
зарубежный опыт и российские реалии// Вестник Института экономики РАН.2020. 
N. 5. С.50.
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•	 դեմոսցենա,

•	 ANSIարտ,

•	 դեմո99։

ՄայքլՍթերնՀարթըէլեկտրոնայինգրքիհայտնագործողնէ

և«Գուտենբերգ»նախագծիհիմնադիրը,ովէլեկտրոնայինգրքե

րըդարձրելէհասանելիհամացանցիմիջոցով։Առաջիննյութերի

մեծամասնությունընատպագրելևզետեղելէանձամբ։1971թվա

կանինստեղծված«Գուտենբերգ»նախագծովստեղծվեցթվային

հանրային գրադարանը։ Հարթն առաջինը թվայնացրեց ԱՄՆի

Անկախության հռչակագիրը, սակայնավելի ուշ սկսեց հավաքել

նաևայլնյութեր։Այսպահինթվայինգրադարանըպարունակում

է հիմնականում անգլերեն գրքեր, սակայն կան նաև տեքստեր

ֆրանսերեն, գերմաներեն, ֆիններեն, նիդերլանդերեն և մի շարք

այլլեզուներով։

Հայաստանում գրադարանների թվայնացման գործընթացն

սկսվել է2001թվականից։Հայաստանիազգայինգրադարանում

ներդրվել է էլեկտրոնային քարտարան, իսկ 2006 թ.ից իրակա

նացրելենտեքստայիննյութերիթվայնացում100:

Շատ խոշոր կազմակերպություններ զբաղվում են տարբեր

երկրներում պատմական և մշակութային ժառանգության պահ

պանմամբ և ուսումնասիրմամբ: Օրինակ՝ Google ընկերությունն

ԻսրայելիհնություններիվարչությանհետմիացելէԿումրանիձե

ռագրերիթվայնացմաննախագծին:Այսհինձեռագրերըպարու

նակումենաստվածաշնչյանևապոկրիֆիկտեքստեր,որոնքվե

րաբերումենՔ.ա.IIIդդ.:Թվայնացմանշնորհիվհետազոտողնե

րըհնարավորությունենստացելորակյալուսումնասիրություններ

իրականացնելու։ԼեոնարդոդաՎինչիիձեռագրերիթվայնացումը

նույնպեսկարողէվերագրվելայդուղղությանը։2018թվականին

99 Роменкова Е., Искусство  технологий:  интерактивные  инсталляции,  глитч-
арт,  400  оттенков  красного,  2016.  http://artoblaka.ru/blog/iskusstvo-tehnologij-
interaktivnyie-installya/
100 Թվայնացվում են Ազգային գրադարանի գրքերը, www.panorama.am/am/
news/2012/02/28/digitalbooks/804427 
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ԼոնդոնիՎիկտորիաևԱլբերտթանգարաններըհրապարակելեն

իտալացի մեծ գեղանկարչին և գյուտարարինպատկանող գրա

ռումներիմիմասնիրենցկայքիառանձինբաժնում101։

Վերջապես,հարկէնշել,որթանգարաններըևպատկերաս

րահներնակտիվորեն սկսում են օգտագործել թվայինտեխնոլո

գիաները։ Արվեստի տարբեր ճյուղերում կիրառվում են թվային

սթորիթելինգները,շատցուցահանդեսներապահովվածենթվային

նյութերով,որոնք լրացնումենայսկամայնցուցանմուշիմասին

եղածպատմությունը։Միքանիտարիառաջ լայնժողովրդակա

նությունէրձեռքբերելIbeaconտեխնոլոգիան,որըթանգարանում

կամպատկերասրահում թվային սարքի միջոցովապահովում էր

այցելուիսպասարկումը։Երբայցելունմոտենումէայսկամայն

ցուցադրությանը դահլիճում WiFiի կամ Bluetooth տեխնոլոգի

այի միջոցով, կարելի է ավտոմատ կերպով միացնել բջջայինի

կամ պլանշետի վրա այդ ցուցանմուշի մասին նյութի նվագար

կումնաուդիո, վիդեո կամտեքստային ձևաչափով: Երբեմնայդ

տեխնոլոգիայի փոխարեն օգտագործվում են QR կոդեր, որոնք

տեղադրվածենցուցանմուշներիտեսանելի հատվածներում:QR

կոդովայցելունազատվում էաուդիոգիդի համարհերթկանգնե

լու անհրաժեշտությունից: Բոլորանհրաժեշտտեղեկությունները

նա ստանում է իր սարքավորման միջոցով: Թանգարաններում

տեղեկատվությաններկայացմանմեկայլմիջոցենբջջայինհա

վելվածները։ Համաշխարհային ճանաչում ունեցող պատկերա

սրահներումևթանգարաններումորոշծրագրերհնարավորություն

ենտալիսմիացնելուգեոլոկացիաևավտոմատկերպովորոշելու

դահլիճումգտնվելուվայրը,ինչպեսնաևմուտքգործելուայսկամ

այնթեմայիաուդիոդասախոսություն։

Բավականինհայտնիէթանգարաններումմեդիատեխնոլոգի

աներիօգտագործումը։Օրինակ՝դակարողէարտահայտվելայս

կամայնցուցահանդեսիննվիրվածթվայիննախագծերիստեղծ

101 Leonardo da Vincis notebooks, Victoria and Albert Museum, URL: https:  //www. 
vam.ac.uk/articles/leonardo-da-vincis-notebooks.
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ման, ինչպես նաև թանգարանային սթորիթելինգի առանձին մե

դիաձևաչափերիհամատեղմանժամանակ։

Հարկ է նշել, որ ներկայումս ժամանակակիցարվեստը ներ

մուծվումէնաևտեխնոլոգիաներիևգիտությանբնագավառ:Օրի

նակ`որոշնկարիչներյուրացնումենայնպիսիուղղություն,ինչպի

սինէ science artը,որըհիմնվածէկենսաբանության,ֆիզիկայի,

քիմիայի,գիտությանայլուղղություններիգենետիկականփորձե

րիվրա։

Դժվար է կանխատեսել, թե հետագայում ինչպես կզարգա

նա թվայինարվեստը, սակայն վստահաբար կարելի է ասել, որ

թվային տեխնոլոգիաներն ավելի խորն են ներթափանցելու ար

վեստիբնագավառ,ինչպեսնաևարմատապեսվերափոխելուեն

արտահայտչամիջոցները։
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 ՑԱՆ ՑԱՅԻՆ ՀԱ ՂՈՐ ԴԱԿ ՑՈՒԹՅԱՆ 

ԲԱ ՑԱ ՍԱ ԿԱՆ ԿՈՂ ՄԵ ՐԸ

 Ցան ցային հա ղոր դակ ցու թյու նը, նախ` սկզբունքորենտար

բերվում է այն հաղորդակցությունից, որը գոյություն է ունեցել

անալոգայինդարաշրջանում։Ցանցայինհաղորդակցությանբնո

րոշգծերիցէոչհիերարխիկությունը։Երկրորդ՝ցանցայինհաղոր

դակցությանը բնորոշ է ժողովրդավարացումը, քանի որ հաղոր

դակցության այս ձևաչափում կարող է ներգրավվել ինտերնետ

հասանելիությունունեցողյուրաքանչյուրօգտատեր։Վերջապես,

ցանցային հաղորդակցությունն անդրսահմանային է, որովհետև

համացանցնամբողջաշխարհումտարածականէ։

Մանուել Կաստելսին կարելի է անվանել ցանցային հաղոր

դակցությանգլխավորտեսաբաններիցմեկը։Գիտնականնառաջ

է քաշել «ցանցային հասարակություն» հասկացությունը: Նա

առաջիննէուշադրությունդարձրելայնհանգամանքին,որհա սա

րա կու թյան կազ մա կերպ ման ցան ցային սկզ բուն քը ձևա վոր վում է 

նոր տեխ նո լո գի ա նե րի ազ դե ցու թյամբ:Ժամանակակիցհասարա

կության մեջ մարդիկ սկսեցին կիրառել կազմակերպական նույն

սկզբունքները,որոնքբնորոշենհամակարգչայինմիջավայրին:

Կաստելսինկարելի էանվանել,առաջինհերթին,տեխնոդե

տերմինիստ,քանիորնակարծումէ,որտեխնոլոգիաներնազդում

են մարդու և հասարակությանվրա:Երկրորդ՝ նաինչոր չափով

տեխնոօպտիմիստէ,քանիորառաջինհերթինտեսնումէհասա

րակությանվրաթվայնացմանդրականազդեցությանգծեր։

Կաստելսիառաջին գիրքը կոչվում է «Տեղեկատվական դա

րաշրջան.տնտեսություն,հասարակությունևմշակույթ»:Հեղինա

կըներկայացնումէցանցայինհաղորդակցությանվերաբերյալիր
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հիմնականգաղափարները,մասնավորապես՝հիերարխիկևցան

ցայինկառուցվածքունեցողկազմակերպություններիտարբերու

թյունը։Ցանցայինկառուցվածքունեցողկազմակերպությունները

տարբերվումենիրենցհորիզոնականկառավարմանմոդելով,իսկ

հիերարխիկկառույցներումմիանձնյակառավարմանվարչահրա

մայական մոդելն է գործում։Ցանցային հաղորդակցությանպա

րագայումկառավարելիություննապահովվումէջանքերիհամա

կարգման շնորհիվ,այսինքն՝ հաղորդակցությանդերընմանկա

ռույցներումանհրաժեշտէկապերիլեգիտիմությունըպահպանե

լուհամար։Հիերարխիկհաղորդակցությունըմիակողմանիէևոչ

ինտերակտիվ։Անգլալեզուգրականությանմեջօգտագործվում է

նաև«topdownprinciple»արտահայտությունը,այսինքն՝«վերևից

ներքև»սկզբունքը:Ցանցայինհաղորդակցությունը,ընդհակառա

կը,ինտերակտիվէ։Նմանտեսակիհաղորդակցությանակտիժա

մանակտեղիէունենումտեղեկատվությաներկկողմանիփոխա

նակում102։

ՄյուստեխնաօպտիմիստգիտնականըԻթիելդեՍոլաՊուլն

է(Ithiel de Sola Pool)։«Ազատությանտեխնոլոգիաներ»հայտնի

գրքումՊուլը (1983 թ.) նկարագրել էտեղեկատվության կազմա

կերպմանցանցայինսկզբունքը,որընպաստելէհասարակության

ժողովրդավարացմանըևհանգեցրելարտադրությանազատակա

նացմանը103:

Կոմունիկատիվիզմը և սոցիալական գիտությունը չեն սահ

մանափակվում միայն տեխնաօպտիմիստների հայացքներով,

որոնքդրականդիտանկյունիցեններկայացնումցանցայինհա

ղորդակցությունը:Կանհետազոտողներ,որոնքկենտրոնանումեն

հենցբացասականերևույթներիվրա.փորձենքդասակարգելայդ

երևույթները,իսկհետոկանդրադառնանքտարբերփիլիսոփանե

102  Castells Manuel, The Information Age Economy, Society, and Culture, 2010, https://
deterritorialinvestigations.files.wordpress.com/2015/03/manuel_castells_the_rise_of_
the_network_societybookfi-org.pdf 
103  Technologies  of  Freedom.  By  Ithiel  de  Sola  Pool.*  Cambridge, Mass.:  Harvard 
University Press. 1983.
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Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

րիևմեդիատեսաբաններիտեսություններինևպոստուլատներին,

որոնքուշադրությունենդարձնումառաջինհերթինտեղեկատվու

թյանտարածմանցանցայինսկզբունքիբացասականդրսևորում

ներին։

Մեր կարծիքով, կարելի է առանձնացնել ցանցային հաղոր

դակցությանհետևյալբացասականերևույթները.

•	 բազմակարծությանխախտում,

•	 որոշակիհայացքներիպարտադրում,

•	 իրականպատկերիխեղաթյուրում,

•	 ռիսկերանձնականտվյալներիևդրանցտարածմանհետ

աշխատելիս:

Հարկէնշել,որայդերևույթներիմեծմասըդրսևորվելէնաև

ոչթվայինդարաշրջանում,բայցմիքանիայլընդհանուրհատկա

նիշներ են ունեցել։ Որոշ դեպքերում թվային հաղորդակցության

առանձնահատկությունները բազմապատկվում են բացասական

ազդեցություններիպատճառով,քանիորցանցայինհամակարգե

րիտեղեկատվությունըտարածվումէշատարագ,ևբացակայում

էպրեմոդերացիայի(կոշտստուգմանևզտման)գործընթացը,որը

գոյությունէունեցելհամանմանմիջավայրում։

Թվային միջավայրում բացասական երևույթները կարելի է

դասակարգելնաևըստկապվածության։Ենթադրենք՝նրանքկա

րող են կապված լինել որոնմանալգորիթմների և տեղեկատվու

թյանցուցադրմանհետ։Օրինակ,դադրսևորվումէայնժամանակ,

երբ որոնման ընթացքում որոշ հղումներ հայտնվում ենառաջին

պլանում,իսկմյուսները՝որոնմանարդյունքներիերկրորդ,երրորդ

էջերում։Եթեորոնմանառաջինհարթակումհայտնվածըդաջվում

է մարդու գիտակցության մեջ, ապա մյուս հղումները մղվում են

երկրորդպլանևավելիքիչհետաքրքրությունեններկայացնում։

Երկրորդ՝ դա կարող է պայմանավորված լինել մանիպուլյատիվ

նպատակներով նոր մեդիայի օգտագործման հետ: Այս կատե

գորիաններառում էհամակարգչայինծրագրերիօգտագործումը

պատկերներիմանիպուլյացիայիևկեղծօգտատերերիստեղծման
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համար։ Վերջապես, բացասական երևույթները կարող են կապ

ված լինել անձնականտվյալների և գաղտնիտեղեկատվության

տարածմանհետ։

Բոլոր տվյալները թվային են։ Ցանկացած համակարգիչ

միացվածէհամացանցին:Նույնիսկեթեկաշատլուրջպաշտպա

նությունարտաքինմիջամտություններից,դակարողէհանգեցնել

որոշակիռիսկի,երբօտարերկրյաօգտվողներըհասանելիություն

ունենայդտեղեկատվությանը:

Ան հա տա կա նաց ված ֆիլտ րա ցի ան թվային մի ջա վայ րում

Ցանցային հաղորդակցության բացասական ազդեցություն

ներիցմեկը«անհատականացվածֆիլտրացիա»ֆենոմեննէ։Ար

տահայտվում է այն հանգամանքով, որ որոնման արդյունքները

ցույցենտալիսայնհղումները,որոնքկապվածենօգտագործողի

նախորդհարցումներիհետ:Այսեզրույթնառաջինանգամօգտա

գործելէլրագրողևակտիվիստէլիՓարիզերը(EliPariser):Հետա

գայումայն սկսել են մշակել հաղորդակցությանհետազոտողնե

րը։2011թվականինհրատարակվելէ«TheFilterBubble:Whatthe

Internet is Hiding from Us?» (Անհատականացված ֆիլտրացիա,

ի՞նչէհամացանցըթաքցնումմեզնից)գիրքը104:

Փարիզերնուշադրությունէհրավիրելայնհանգամանքիվրա,

որորոշակիքաղաքականհայացքներունեցողմարդիկհաստա

տում են իրենց դիրքերը համացանցում։ Տարբեր քաղաքական

շարժումներիևկուսակցություններիներկայացուցիչներգտնվում

ենտեղեկատվականպղպջակներիմեջ,որըթույլչիտալիսնրանց

համացանցումգտնելայլհայացքներուտեսակետներ:Իհարկե,

դակարելիէանվանելբացասականերևույթ,քանիորօգտատե

րերն այդ կերպ կենտրոնանում են միայն իրենց տեսակետների

վրա, իսկ արդյունքում խախտվում է բազմակարծությունը։ Այս

տեղկարելիէզուգահեռներանցկացնելայնհետազոտություննե

104 Паризер Э., За стеной фильтров. Что интернет скрывает от нас? М., Альпина 
бизнес-букс, 2012, http://autor-com.narod.ru/za_stenoj_filtrov.pdf 
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րիմիջև,որոնքիրականացվելենդեռևսանալոգայինդարաշրջա

նում։ 20րդ դարի 50ական թվականներին Փոլ Լազարսֆելդը

(Paul Felix Lazarsfeld) էմպիրիկ վերլուծություն է իրականացրել

այնհարցիվերաբերյալ,թենախընտրականարշավիժամանակ

մեդիանինչպեսէազդումընտրողներիքաղաքականհայացքների

վրա:Նահանգելէայնեզրակացության,որմեդիանշատսահմա

նափակազդեցությունունիմարդկանցքաղաքականհայացքների

վրա։Հիմնականումընտրողներըփորձումենիրենցսեփականհա

յացքներիհաստատումըգտնել, չենսիրումփոխելիրենցքաղա

քականնախասիրություններըև,որպեսկանոն,անտեսումենայն

տեղեկատվությունը, որը հակասում է իրենց տեսակետներին105:

Հետևաբար,կարելիէասել,որ«ֆիլտրացիոնպղպջակ»կամ«ան

հատականացվածֆիլտրացիա»ֆենոմենըինչորչափովհամա

պատասխանում է սահմանափակ էֆեկտների տեսությանը, որը

հաղորդակցությանտեսությանմեջմտցրելէՓոլԼազարսֆելդը106։

Պարզաբանելուհամար«ֆիլտրացիոնպղպջակի»ֆենոմենը,

կարելիէդիտարկելGoogleիքեյսը։Որոշժամանակառաջբրի

տանական «The Guardian» թերթի լրագրող Քերոլ Կադվալադրը

նյութի պատրաստման ժամանակ գիտափորձ է իրականացրել։

ՆաGoogleորոնողականհամակարգէմտցրելհարցմանսկիզբը,

իսկհետոգրել,թեինչէնրանառաջարկումհամակարգըորպես

արտահայտությանշարունակություն107։Ինչպեսհայտնիէ,որոն

ման համակարգերում ավտոմատ կերպով արտահայտության

մուտքագրմանժամանակհայտնվումենառավելհաճախներկա

յացվածհարցումները:Լրագրողըհանգելէայնեզրակացության,

որմեծմասամբնրանռասիստականկամսեքսիստականարտա

105 Бакулев Г. П., Массовая  коммуникация.  Западные  теории  и  концепции. М.: 
Аспект Пресс, 2010
106 Paul F. Lazarsfeld, The Peoples Choice. 
https://archive.org/details/in.ernet.dli.2015.276929/page/n15/mode/2up 
107  Carol  Cadwalladr.  Google,  democracy  and  the  truth  about  internet  search.  The 
Guardian,  www.theguardian.com/technology/2016/dec/04/google-democracy-truth-
internet-search-facebook
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հայտություններենառաջարկում։Օրինակ,երբնամուտքագրելէ

«կանայք»բառը,համակարգընրանառաջարկելէ«կանայքչար

են»արտահայտությունը։Նույնփորձընաարելէ«հրեաներ»բա

ռով։Համակարգընրանառաջարկելէանցնելմիէջի,որտեղաս

վումէր,որ«հրեաներըչարիքեն»։Արդյունքումլրագրողըհանգել

էայնեզրակացության,որGoogleըպատահականորենկամգի

տակցաբարհաստատումէտարբերօգտատերերիռասիստական

կամսեքսիստականպատկերացումները,փոխանականելու հա

կառակը՝պայքարելուկարծրատիպերիևարմատականկարծիք

ներիդեմ:

Googleումորոնողականհամակարգըմեկանգամչէ,որսուր

քննադատությանօբյեկտէդարձել։Փաստնայնէ,որհամակարգն

այնքանկազմակերպվածէ,որառաջինտեղումենմիայնամենա

տարածվածկայքերը,բայցմիշտչէ,որայդկայքերումկարելիէ

գտնելառավելարժանահավատտեղեկատվություն:Արդյունքում

տեղի է ունենում արդյունքների որոշակի խեղաթյուրում։ Մենք

տեսնում ենք միայն այն հղումները, որոնք հաստատում են մեր

նախնականտեսակետը:

Սո ցի ա լա կան ցան ցե րը կա ռա վա րում են հա ղոր դակց ման 

գոր ծըն թա ցը

Մեկայլազդեցություն,որըկարողէկապվածլինելբացասա

կաներևույթներիհետ,«էխոխցիկի»ազդեցություննէ:Ընդհանուր

առմամբայնգլխավորապեսկապվածէֆիլտրացիոնպղպջակի

ազդեցությանհետ,բայցհիմնականումնկարագրումէսոցիալա

կան ցանցերումտեղի ունեցող բոլոր հաղորդակցական գործըն

թացները108:Այնկարողէսահմանվելորպեսառցանցսեգմենտա

վորվածհամայնքներիձևավորում,որոնքխթանումեննմանատիպ

գաղափարները: Սոցիալական ցանցերի ալգորիթմներն այնպես

ենկառուցված,որմարդը,անկախիրցանկությունից,հայտնվում

108 Замков А. В.,  Эффект-эхо  камеры,  как  проявление  принципа  самоподобия  в 
социальных сетях // Медиаскоп (электронный журнал), 2019, N2.



130

Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

էայնտեղեկատվականիրականությանմեջ,որնիրենավելիհո

գեհարազատէ։Մենքերբդիտումենքնորություններիշարքըսո

ցիալականցանցերում, հիմնականումտեսնումենքգրառումներ,

որոնքկապվածենմերքաղաքականնախասիրությունների,կրո

նականհայացքներիհետ։Մեզմոտտպավորությունէստեղծվում,

որ համացանցի բոլորտիրույթներում մտածում ենայնպես, ինչ

պեսմենք։Ի րա կա նում դա մի այն ալ գո րիթմ նե րի է ֆեկտն է:Մեզ

ցույցենտալիսայնգրառումները,որոնքկապվածենմերշահերի,

մերհայացքներիհետ:

«Էխոխցիկի» ազդեցությունը կարող ենք ավելի պատկե

րավոր ներկայացնել Facebook սոցիալական ցանցի ալգորիթմի

օրինակով։Այնկազմակերպվումէայնպես,որտեսնումենքայն

մարդկանցէջերը,որոնցպրոֆիլներըհաճախմուտքենքգործում:

Մենքկարողենքինչորանձիէջինմիացածլինել,բայցեթեերկար

ժամանակմուտքչենքգործումէջ,ապանրապրոֆիլիգրառումնե

րըմերլրահոսումչենհայտնվում:Հետևաբար,որոշօգտատերեր

կարող ենայնպիսի զգացողություն ունենալ, թե մենք կտեսնենք

այնտեղեկատվությունը,որըհաստատումէմերհայացքները:Սա,

իհարկե, պատրանք է։ Բովանդակության ցուցադրման սկզբուն

քը որոշ չափովխախտում է բազմակարծությունը: Համացանցը,

պարզվումէ,բաժանվածէորոշակիհամայնքների:

Արդի ժամանակաշրջանում անվտանգության և անձնա

կան տվյալների հարցերն առանձին խնդիր են: Հավանաբար

այսոլորտումամենառեզոնանսայինդեպքըեղել է2017թվակա

նինFacebookիքեյսը,երբհայտնիէդարձել,որգլոբալսոցցան

ցըտրամադրելէիրօգտատերերիանձնականտվյալները՝առանց

«CambridgeAnalytics»անվանումովկազմակերպությանթույլտվու

թյան: Facebookի ղեկավար Մարկ Ցուկերբերգին այդ պատճա

ռովկանչելենԱՄՆԿոնգրես109։Նացուցմունքէտվելևբացատ

րել,թեինչուէնմաննախադեպեղել։Ցուկերբերգըներողություն

109 В чем Цукерберг признался Конгрессу США. ТАСС. Электронный ресурс.  - 
Режим доступа: https://tass.ru/mezhdunarodnaya-panorama/5115766.
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էխնդրելևասել,որայսուհետևընկերությունըչիօգտագործիիր

օգտատերերի անձնական տվյալները և առանց թույլտվության

դրանքչիփոխանցիերրորդկողմին:Իհարկե,սամիակդեպքըչէ,

որըկապվածէանձնականտվյալներիպահպանմանխնդիրների

հետ։Թվայինհաղորդակցությանշատմասնագետներօգտագոր

ծումենանձնականտվյալները,որպեսզիուղարկենևցույցտան

թիրախային գովազդ:Բացիայդ,անձնականտվյալները կարող

ենհետաքրքիրլինելիշխանություններինկամտարբերքաղաքա

կանկուսակցություններին։Հետևաբար,օգտատերերըվախենում

են,որիրենցտվյալներըկարողենտրամադրվելերրորդընկերու

թյուններին՝առանցվերջիններիսիմացության:

Թվային միջավայրում կեղծ օգտատերերի խնդիրը գնալով

ավելիմեծչափերիէհասնում։Կեղծօգտատերերըհաճախնպաս

տումենապատեղեկատվությանտարածմանը։Իհարկե,«ֆեյքե

րը»գոյությունենունեցելնաև«ոչթվայինդարաշրջանում»:Չի

կարելիասել,որդաբացառապեսնորերևույթէ։Նախկինումկա

րողէինգնել«TheNewYorkTimes»իհերթականհամարը,հետո

պարզել,որկեղծէ:Դրանքստեղծելենտարբերակտիվիստներ,

որպեսզի ինչոր պերֆորմանսանեն: Փաստնայն է, որ թվային

տարածության մեջ ֆեյքերն ավելի արագ են տարածվում, քան

անալոգայինում: Այսօր, եթե ինչոր մեկը տեսել է ինչոր տեղե

կատվությունհամացանցում,նակարողէկիսելայդտեղեկատվու

թյունը։Արդյունքումցանցայինհաղորդակցությանսկզբունքների

հիմանվրաայդֆեյքըկայծակնայինարագությամբտարածվում

է։ Որոշ դեպքերումայն կարող էտարածվել համացանցում բա

վականին երկար ժամանակ, քանի դեռ լրատվական լուրջ կազ

մակերպություններըկամհաղորդակցությանմասնագետներըչեն

հերքելայդտեղեկատվությունը:Հետևաբար,այսդեպքումարժի

խոսելցանցայինհաղորդակցությանառանձնահատկությունների

մասին,ևայնմասին,որ,ցավոք,նպաստումէյուրաքանչյուր,այդ

թվում՝կեղծտեղեկատվությանարագտարածմանը:Տարբերգիտ

նականներ կատարել են հետազոտություններ և ապացուցել, որ
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կեղծհղումներըտարածվումեննույնիսկավելիարագ,քանայն

հղումները, որոնք հանգեցնում են ճշմարիտ տեղեկատվությամբ

նյութերի110:

2020 թվականինապատեղեկատվությանմեծթիվը կապված

էր համավարակի հետ։ 2020 թ. առաջին կեսին Հայաստանում

կեղծ պատմությունները հիմնականում վերաբերում էին համա

վարակի ծագմանը, վարակի տարածմանը և բուժման մեթոդնե

րին։Աշխարհովմեկհայտնիպատմություններըմուտքգործեցին

նաևհայաստանյանտեղեկատվականդաշտ՝ներառյալբուժման

բնականմեթոդներիևմիջոցներիմասինառասպելները,դավադ

րությանտեսություններնայնմասին,որհամավարակըկապված

է 5G աշտարակներով ակտիվացված միկրոչիպեր տեղադրելու

համաշխարհայինարշավիհետ՝մարդկանցհեռավարկարգովվե

րահսկելի դարձնելու համար:ԲանանիկամCOVID19թեստերի

միջոցովտարածվողվարակիմասինառասպելներըտարածվեցին

երկրովմեկ111:

Եվսմեկբացասականերևույթ,որըկապվածէժամանակակից

հաղորդակցությանհետ,«հետճշմարտությունն»է.ճշմարտությու

նըդառնում էհարաբերականմեծությունսոցիալականցանցերի

ժամանակակից աշխարհում և առցանց հաղորդակցության մեջ:

Այս եզրույթը շեշտում է, որտարբեր թվային գործիքների օգնու

թյամբկարելիէմոդելավորելևասելամենինչ:Հետևաբար,ճշմա

րիտտեղեկատվությունըկորցնումէիրարժեքը:Դաշատառում

ներովփիլիսոփայականհասկացությունէ։Որոշժամանակակից

փիլիսոփաներսկսեցինօգտագործելայն:Այնկապումենսոցիա

լականցանցերի,կեղծօգտատերերիտարածմանևորոշքաղա

քականգործիչներիպահվածքիհետ։«Հետճշմարտություն»հաս

կացություննառաջինհերթինկապվումէԱՄՆ45րդնախագահ

110 https://news.mit.edu/2018/study-twitter-false-news-travels-faster-true-stories-0308 
111 «Հայաստանումտարածվում է COVID19ի մասին նորառասպել»,Նաիրի
Հոխիկյան,Ipress.am,մայիսի20,2020,https://ipress.am/hy/page/hayastanumcovid
19imasinnoraraspelenhorinum
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Դոնալդ Թրամփի վարքագծի հետ։ Երբ նա դարձավ Սպիտակ

տան ղեկավարը, լրագրողներն սկսեցին ուշադրություն դարձնել

նրա հայտարարություններում առկա հակասություններին։ Եղել

ենդեպքեր,երբ«հետճշմարտության»ֆենոմենըկապելենանմի

ջապեսէքսցենտրիկամերիկացինախագահիհետ։

ՏեխնոլավատեսներիշարքինկարելիէդասելփիլիսոփաՔեն

Ուիլբերին։Նասոցիալականլրատվամիջոցներիևառցանցկապի

անզուսպքննադատներիցէ:ԻրգրքերումՔենՈւիլբերըպատմում

էայնմասին,որսոցմեդիանառաջացնումէ«նարցիսիզմի»ֆենո

մեն։Դատեղիէունենումսելֆիիմշակույթիմիջոցով112։Նակար

ծումէ,որդաբացառապեսբացասականերևույթէ։Բացիայդ,սո

ցիալականմեդիանևառցանցհաղորդակցությունըհրահրումեն

մարդուն,որնաստեղծիիրանիրականտարբերակը:Photoshopի

կամ այսօր ստեղծված հարյուրավոր հավելվածների և տարբեր

այլթվայինգործիքներիշնորհիվկարելիէ լիովինփոխելսեփա

կան արտաքին տեսքը լուսանկարում: Կարելի է նաև ստեղծել

երևույթներ կամ իրադարձություններ, որոնք իրականում գոյու

թյունչունեն։Դա,անշուշտ,բացասականերևույթէ։

 Սել ֆի ի ֆե նո մե նը

Ժամանակակիցմշակույթում«սելֆիի»ֆենոմենիվրավերջին

ժամանակներսուշադրությունենդարձնումբազմաթիվհրապարա

կախոսներ,լրագրողներ,հոգեբաններ,զանգվածայինլրատվամի

ջոցների հետազոտողներ, ինչպես նաև մեդիամարդաբանության

հետազոտողներ: Այս ֆենոմենին նվիրված գրքերից մեկը Ուիլ

Սթորրի«Սելֆի»աշխատություննէ113։Հեղինակնուսումնասիրում

է լուսանկարների ազդեցությունը մարդու հոգեբանության վրա,

փորձումէհետևելանձիայնփոփոխություններին,որոնքկարելի

էտեսնելնմանլուսանկարներում:Սթորրըբացասաբարէվերա

բերվումսելֆիին։Նախոսումէայնմասին,որարդիականությա

112 Уилбер К., Трамп и эпоха постправды, М., Манн, Иванов- Фербер, 2018.
113 Сторр У., Селфи. М., Individuum, 2019., https://www.labirint.ru/books/679479/ 
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Նոր մեդիա և հաղորդակցություն

նըբնորոշէքստրավերտությանմշակույթըհաճախմարդունմղում

է ընկճվածության, որոշ իրավիճակներում ստիպում էանհատին

համապատասխանելորոշակիչափանիշների,ինչըբացասաբար

էանդրադառնում նրաինքնագնահատականի վրա։Ուստի,Ուիլ

Սթորրընախազգուշացնումէնմաներևույթիկործանարարլինելու

մասին:Նախոսումէարդիականությանէքստրավերտմշակույթից

հեռանալուանհրաժեշտությանմասինևշեշտըդնումմարդուներ

քինվիճակիվրա։

 Կի բեր բու լինգ և հա կակ տի վիզմ

Մեկայլբացասականերևույթ,որըկապվածէցանցայինհա

ղորդակցությանհետ,կարելիէանվանել«կիբերբուլինգը»։

 Կի բեր բու լին գը թվային հաղորդակցության գործիքների

(բջջայինհեռախոս,պլանշետ,համակարգիչ,համացանցևայլն)

օգտագործումնէանձինկամմիխումբանձանցնվաստացնելու,

վիրավորելու,հետապնդելու,էմոցիոնալևհոգեբանականճնշման

ենթարկելու,սպառնալուկամահաբեկելուհամար՝պատճառելով

տառապանք,բարկությունվախև/կամվնաս:Կիբերբուլինգըկա

րողէներառելանձիմասինկեղծտեղեկատվությանտարածումը

կամ նրանց կամքին հակառակ՝ նրանց անձնական տվյալների

հանրայնացումը: Բուլինգի երևույթը նոր չէ. մեկանձիագրեսիվ

վերաբերմունքըմյուսիկամմեկխմբինկատմամբմիշտգոյություն

էունեցել:Ցանցայինմիջավայրնառաջարկումէնորպայմաններ

և նորխաղի կանոններ114: Ժամանակակիցաշխարհում մարդիկ

իրենցմասին շատտեղեկություններենթողնումհանրայինտա

րածքում։ Օրինակ` դա կարելի է անել մարդկանց սոցիալական

ցանցերի էջերում և բլոգներում: Արդյունքում դա կարող է հան

գեցնելինչպեսդրական,այնպեսէլբացասականհետևանքների։

Մի կողմից՝ օգտատերը կարող էաշխատանք գտնել՝ օգտագոր

ծելովսոցիալականցանցերը, իրեններկայացնելովորպեսպրո

114 Соколова Д. В., Агрессия в Интернете: распространение кибербуллинга среди 
российских // Медиаскоп (электронный журнал). 2017. N2.
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ֆեսիոնալ,մյուսկողմից՝կարողենառաջանալնաևբացասական

հետևանքներ,որոնցիցմեկըհալածանքնէ։

Թվային միջավայրում ցանցային հաղորդակցության մյուս

բացասական երևույթը կապված է ցան ցային հար ձակ ման հետ

(hաքինգ)։ Սա տեղեկատվության պաշտպանված կամ գաղտ

նիաղբյուրներինհասանելիությունստանալումիջոցէոչավան

դական հաղորդակցության և տեղեկատվական տեխնոլոգիա

ների օգտագործման միջոցով: Հաքինգը կարող է ուղղվել տար

բեր կազմակերպությունների` մասնավոր և պետական։ Այն կա

րող է հանգեցնել բացասականհետևանքների ինչպեսառանձին

օգտվողների, այնպես էլ մեծ կազմակերպությունների և համա

կարգերի համար: Կա նաև մի երևույթ, որը կոչվում է «հակտի

վիզմ» (Hacking+Activism=Hacktivism): Սա համակարգչային և

հաղորդակցային ցանցերի օգտագործումն է քաղաքական գա

ղափարների,խոսքիազատությանևայլհայացքներիուհասկա

ցություններիառաջմղմանհամար։Որոշդեպքերումհակտիվիզմն

ընկալումենորպեսդրականերևույթ,որոշդեպքերում՝բացասա

կան։Այնպետությանհամար,որիդեմուղղվածէակտիվիստների

գործունեությունը,դաինչորչափովբացասականերևույթէ։Այն

մարդկանցհամար,ովքերկիսումենակտիվիստներիարժեքները,

դրականերևույթէ։Հակտիվիզմիամենավառօրինակներիցմեկը

Anonymous շարժումն է։ Այս շարժման խորհրդանիշն է դարձել

Գայ Ֆոքսի դիմակը։ Առաջին անգամ այդ շարժումը հայտնվել

է 2003 թվականին։ Anonymousի որոշ խմբավորումներ կարող

են ուղղակիորենկապված չլինել միմյանցհետ։ 2003թվականից

Anonymousխումբըհարձակումներէգործելպետականտարբեր

կայքերի վրա։Նրանցխոսքով՝ իրենքայդ կերպպայքարում են

համացանցում գրաքննության, հետապնդման և վերահսկողու

թյանդեմ։

Որոշդեպքերումցանցայինմիջավայրումտեղեկատվության

արտահոսքըկարողէտեղիունենալոչթեհամակարգչահենների

(հաքերների)պատճառով,այլ՝տեխնիկականսխալի։Այսպիսով,
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ըստպաշտոնականվարկածի՝Zoomտեսազանգերիհազարավոր

գրառումներհայտնվելենհամացանցում:Ծառայությունըպնդում

է,որհամակարգչահենները(հաքերները)ոչմիառնչությունչունեն

այսարտահոսքիհետ,այլտեղիէունեցելինչորտեխնիկական

սխալ։Այսհամատեքստումդաայնքանէլկարևորչէօգտվողների

համար,քանիոր,միևնույննէ,նրանցհամարդատհաճանակնկալ

էր,ևմեծքանակությամբգաղտնիտեղեկատվությունհայտնվելէ

բացտիրույթում:

 

Ինչ պե՞ս կա րե լի է պայ քա րել ցան ցային հա ղոր դակ ցու թյան 

ո լոր տում բա ցա սա կան եր ևույթ նե րի դեմ: Նախ՝ավելիհավասա

րակշռվածալգորիթմներիստեղծմանմիջոցով,որոնքկախվածեն

ոչմիայնայսկամայնհղմանհանրաճանաչությունից:Երկրորդ՝

դակարելիէանելկեղծօգտատերերիդեմպայքարիհամալիրմի

ջոցառումների ստեղծման միջոցով: Նման համակարգերարդեն

գոյությունունենառանձինխմբագրություններում,խոշորընկերու

թյուններում,ինչպեսնաևFacebookսոցիալականցանցում:Ցան

ցային հաղորդակցության ոլորտում բացասական երևույթների

դեմպայքարելկարելիէնաևորոնողականարդյունքներիկարգա

վորմամբևօգտատիրոջհամարորոնմանուղինընտրելուհնարա

վորությամբ։Վերջապես,դաբնակչությանշրջանումմեդիագրա

գիտությանզարգացումնէ:Օգտատերերնիրենցհմտությունների

շնորհիվմեդիայիոլորտումկկարողանանհասկանալ՝գործունեն

ֆեյքիհետ,թեոչ,ևթեինչպեսենաշխատումայսկամայնհամա

կարգերը։
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ԱՇ ԽԱՐ ՀԻ ՄԵ ՆԱՇ ՆՈՐ ՀԱՅԻՆ 

ԸՆ ԿԵ ՐՈՒԹՅՈՒՆ ՆԵ ՐԸ 

ԹՎԱՅԻՆ ՇՈՒ ԿԱՅՈՒՄ

ՎերջինտասնամյակումՏՏոլորտումառաջինպլանենմղվել

մի քանի ընկերություններ, որոնք առաջատար դիրքեր են զբա

ղեցնումՏՀՏհամաշխարհայինշուկայում։Դրանքտեխնոլոգիա

կան հսկաներն են՝ Facebookը, Amazonը, Appleը, Microsoftը

ևGoogleը: Լրագրողները հորինել են FAAMGհապավումը, որի

հետևումթաքնվածենընկերություններիցյուրաքանչյուրիանվան

առաջին տառերը: Նման հապավումն առաջինն օգտագործել է

լրագրողՋիմԿրամերը, սակայն հետագայում «Goldman Sachs»

ընկերություննսկսելէկիրառելայն,որպեսզինկարագրիտեխնո

լոգիականհսկաներիհնգյակը:Այդընկերություններիընդհանուր

կապիտալիզացիան2023թվականիապրիլինկազմելէ7տրիլիոն

դոլարիցավելին115։

ԱռաջինընկերություննայսցանկումMetaնէ։Այնհիմնադր

վելէ2004թվականին:ԱստիճանաբարFacebookը(Metaընկերու

թյան ամենամեծ հավելվածը) վերածվել է գլոբալ սոցիալական

ցանցի,որնաշխարհումառաջինտեղնէզբաղեցնումլսարանով:

Ի սկզբանե Facebookի հիմնադիր Մարկ Ցուկերբերգը չէր են

թադրում,որժամանցայիննախագիծը,որընասկսելէրՀարվար

դում,երբդեռևսուսանողէր,նրանհամաշխարհայինհամբավու

հսկայականշահույթկբերի:Ընկերությանակտիվներինենպատ

կանում«Instagram»վիզուալսոցցանցը,ինչպեսնաև«WhatsApp»

մեսենջերը։ 2023 թվականի դրությամբ Facebookը 3,04 մլրդակ

115 https://www.nasdaq.com/articles/what-are-faamg-stocks.
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տիվօգտատերունի։Յուրաքանչյուրօրսոցցանցէմուտքգործում

2,064 մլրդ օգտատեր։ Ընկերության կապիտալիզացիան կազ

մումէ809,75մլրդդոլար116։Ընկերությանգլխավորգրասենյակը

գտնվումէԿալիֆորնիայիՄենլոՊարկքաղաքում։2021թվակա

նին «Ֆեյսբուք»ը փոխեցանունն ու վերանվանվեցMeta («Մե

տա»),սակայնհիմնականսոցիալականցանցիանունըմնացելէ

նույնը։

Ռեբրենդինգի մասին հայտարարվել է «Ֆեյսբուքի» ծրագ

րավորողների ամենամյա համաժողովում: Ըստ պաշտոնական

վարկածի՝ նորանվանումնավելի լավ կհամապատասխանի ըն

կերությանընթացիկգործունեությանը։«Ֆեյսբուք»ընկերությունը

վերջերսհայտարարելէր«Մետամոլորակ»ստեղծելուծրագրերի

մասին,առցանցաշխարհ, որտեղ մարդիկ կարող ենաշխատել,

խաղերխաղալևշփվել՝հաճախօգտագործելովականջակալներ

ուակնոց՝վիրտուալիրականությունմտնելուհամար:

«Այսուհետևմենքառաջինհերթինկլինենք«Մետա»,այլոչթե

«Ֆեյսբուք»:Սանշանակումէ,որդուքկարիքչունեքօգտագործե

լու«Ֆեյսբուք»անունըմերբոլործառայություններինանդրադառ

նալուհամար»,ասելէՑուկերբերգը:

«Այսօր մենք սոցիալական ցանցերում ընկալվում ենք որ

պես ընկերություն, բայց մեր ԴՆԹում մենք ընկերություն ենք,

որն ստեղծում էտեխնոլոգիաներ, որոնք կապում են մարդկանց

միմյանց»: «Ֆեյսբուքի» հիմնադիրը բացատրել է, որ կորպորա

ցիայինորանվանումըգալիսէհունարեն«հետո»բառից,ևցույց

էտալիս, որընկերությունըմիշտաճելուտեղունի, ևայնապա

գայիհամարէ:Միևնույնժամանակ,Ցուկերբերգիմեկուկեսժա

մանոց ելույթի ընթացքում վիրտուալ հետնապատկերը լեռնային

տեսարանով գյուղատեղից վերածվել է անիմացիոն տիեզերա

կայանի։ Անվանափոխման ֆոնին «Ֆեյսբուքի» բաժնետոմսերը

ՆյուՅորքիէլեկտրոնայինֆոնդայինբորսայումմիքանիրոպեում

բարձրացել են 3,31%ով։Նորանվանումը նաևնորտարբերան

116 https://www.nasdaq.com/market-activity/stocks/meta.
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շանունի:«Ֆեյսբուքի»առաջնատառիհետասոցացվողհայտնի

«F»տարբերանշանինայսուհետև կփոխարինի կապույտ գույնի

անսահմանությաննշանը,իսկ«F»ըկկիրառվիմիայնսոցցանցի

դեպքում:

ԹվայինհսկաներիցանկումերկրորդընկերությունըAmazonն

է: Այն հայտնի է դարձել օնլայնռիթեյլում, սակայն զբաղվում է

նաևամպայինտեխնոլոգիաներիմշակմամբևարհեստականին

տելեկտիհամակարգերիստեղծմամբ:

Amazonը հիմնադրել է Ջեֆ Բեզոսը 1994 թվականին, ով,

Forbes ամսագրի վարկածով, 2019 թվականին գլխավորել է աշ

խարհիամենահարուստմարդկանցվարկանիշը117:Ընկերության

կապիտալիզացիան, վերջին տվյալներով, կազմում է 1.34 մլրդ

ԱՄՆդոլար118:AmazonիգլխավորգրասենյակըգտնվումէՍիեթ

լում՝Վաշինգտոննահանգում։

Վերոնշյալ ցուցակում հաջորդ ընկերությունըAppleն է, որը

զբաղվում է անհատական և պլանշետային համակարգիչների,

նվագարկիչների, հեռախոսների ծրագրային ապահովման ար

տադրությամբ։Appleըհիմնադրելեներեքընկեր՝ՍթիվենՋոբսը,

ՍթիվենՎոզնյակը ևՌոնալդՈւեյնը 1976 թվականին։ Ընկերու

թյան կապիտալիզացիան 2020 թվականի ամռանը գերազանցել

է2.70տրլնԱՄՆդոլարը119:Որոշվերլուծաբաններասումեն,որ

դաաշխարհիամենաթանկընկերություննէ:Appleիգրասենյակը

գտնվումէԿալիֆորնիանահանգիԿուպերտինոքաղաքում։

Appleը հեղափոխություն էր գաջեթների ոլորտում։ Այս ըն

կերությանթողարկածհեռախոսները,iPodնվագարկիչներըևբե

կումնային նոթբուքները հեղաշրջում են արել համակարգչային

տեխնիկայի ոլորտում։ IPodի և iTunesի հարթակի հայտնվելը

երաժշտությանվաճառքիհամարփոխելէերաժշտականարդյու

նաբերությունը։

117  ttps://www.forbes.ru/milliardery/372985-reyting-bogateyshih-biznesmenov-forbes-
vozglavil-dzheff-bezos.
118 https://www.nasdaq.com/market-activity/stocks/amzn.
119 https://www.nasdaq.com/market-activity/stocks/aapl.
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Microsoftըթվայինհսկաներիցանկումհաջորդընկերությունն

է:Այն հայտնի է դարձելայն բանով, որ ստեղծել էաշխարհում

ամենահայտնիWindowsօպերացիոնհամակարգը։Ընկերության

ուշադրությանկենտրոնումծրագրայինապահովմանմշակումնէ։

Բացիայդ,Microsoftըզբաղվումէհամակարգիչներիաքսեսուար

ներիարտադրությամբ։ԸնկերությունըհիմնադրելենԲիլԳեյթսըև

ՓոլԱլենը1976թվականին։Microsoftիկապիտալիզացիանկազ

մումէ2.4տրլնԱՄՆդոլար120:ԿենտրոնակայանըգտնվումէՎա

շինգտոնիՌեդմոնդքաղաքում։

Վերջապես, առաջատարների հնգյակի հինգերորդ ընկերու

թյունը Googleն է։ Առաջին հերթին այն հայտնի է իր որոնման

համակարգով:Googleընաևմշակումէծրագրայինապահովում:

Googleի մայր ընկերությունը կոչվում Alphabet: Այդ անունը նա

ստացել է վերակազմավորումից հետո։ Googleի հիմնադրման

տարինհամարվումէ1998թ.։ԸնկերությանստեղծողներըՍերգեյ

ԲրիննուԼարիՓեյջնեն։Բացիայդ,Alphabetինէպատկանում

«YouTube»հարթակը:Ընկերությանկապիտալիզացիանկազմում

է1.75տրլնԱՄՆդոլար121։Googleիկենտրոնակայանըգտնվում

էԿալիֆորնիանահանգիՄաունթինՎյուքաղաքում։Հարկէնաև

նշել,որGoogleըզբաղվումէվիրտուալիրականությանևլրացված

իրականության ոլորտի մշակմամբ։ Ընկերությունը ժամանակին

ստեղծեցնաևմեկայլհարթակ,որըկոչվումէրDayDream,սակայն

արագզարգացումայնչունեցավևդադարեցինվաճառելվիրտուալ

իրականությանանլարականջակալները:Googleիղեկավարները

բացատրելեն,որայսպահինընկերությունըհիմնականումկենտ

րոնացած է լրացվածիրականությանհամարծրագրայինապա

հովմանզարգացմանվրա:

Առաջատարների հնգյակը թվային հսկաների շարքում հա

ճախլուրջքննադատությանէենթարկվում։Նախ՝նրանցհասցեին

հնչող քննադատությունը կապված է այն բանի հետ, որ ցանկի

120 https://www.nasdaq.com/market-activity/stocks/msft. 
121 https://www.nasdaq.com/market-activity/stocks/goog. 
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բոլոր ընկերությունները պատկանում են ԱՄՆի քաղաքացինե

րին,հետևաբարհանրայնացնումենամերիկյանարժեքները:Այդ

պատճառովորոշհետազոտողներխոսումենայնմասին,որտե

ղիէունենումթվայինմիջավայրիամերիկանացում:Բոլորհիմնա

կան թվային ծառայությունները, որոնք մենք օգտագործում ենք,

արտադրված են ԱՄՆում։ Երկրորդ՝ քննադատական հայտա

րարությունները կապված են անձնական տվյալների պահպան

մանխնդիրներիհետ:Քանիորմենքբոլորսմշտապեսօգտվում

ենքթվայինտեխնոլոգիաներից,օնլայնմիջավայրումմնումէմեր

թվայինհետքը։Որոշդեպքերումայդտվյալներըկարողենօգտա

գործելթվայինհսկաները,որպեսզիհետովաճառեներրորդան

ձանցևընկերություններին։

Ինչպեսարդենհիշատակվելէ,նմանդեպքեղելէր«Facebook»

հարթակի և «CambridgeAnalytics» ընկերությանտվյալներիփո

խանցման հետ: Բացի այդ, հանրային կարծիքի մանիպուլյա

ցիայիխնդիրկա։Օրինակ՝Googleինկատմամբմեղադրանքներ

կան,ըստորի՝այսորոնմանալգորիթմներըփոխումենլսարանի

ընկալումը և որոնողական հարցումներով բավականինտարօրի

նակարդյունքներենտալիս:Կաննաևալգորիթմականլուծումնե

րիհետկապվածխնդիրներ,որոնքվերաբերումենթե՛Facebook

ին,թե՛Googleին։Խնդիրըալգորիթմիէթիկայիպահպանումնէ122:

Ժամանակակից գիտության մեջ կա մոտեցում, որի շրջա

նակներումխոսվումէնորիմպերիալիզմի,այսպեսկոչված,«տե

ղեկատվական իմպերիալիզմի» մասին։ Այն արտահայտվում է

ՏՏ գործարար ոլորտում մենաշնորհների առկայությամբ, որոնք

որոշում են շուկան ընդհանուրառմամբ և թելադրումխաղի կա

նոնները123։ Այս մոտեցման կողմնակիցներից մեկը հետազոտող

Քրիս տի ան Ֆուքսն (Christian Fuchs)է։2010թ.նահրապարակել

122 Sumpter D., Outnumbered, From Facebook and Google  to Fake News and Filter-
bubbles - The Algorithms That Control Our Lives. L.: Bloomsbury Publishing, 2018.
123 Fuchs C.,  New  imperialism:  Information  and  media  imperialism?  //  Global 
Media  and  Communication.  2010.  No.  6  (1).  P.  33-60.  URL:https://doi.
org/10.1177/1742766510362018.
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է մի հոդված, որը կոչվում է «Նոր իմպերիալիզմ»։Գիտնականը

IT բիզնեսը դիտարկում է այն պոստուլատների տեսանկյունից,

որոնքառաջարկելէԼենինը՝նկարագրելովիմպերիալիզմը։Ֆուք

սըեզրակացնումէ,որիսկապեսգոյությունունիմենաշնորհ։Այդ

մենաշնորհըպատկանում է մեկպետության։Արդյունքում, բոլոր

երկրներըենթարկվումենհրապարակայինևգաղտնիկանոննե

րին,որոնքձևակերպելենտեխնոլոգիականհսկաները:

Ֆուքսիգաղափարըզարգացնումեննաևայլհետազոտողներ,

սակայննրանքօգտագործումենայլտերմին՝«թվայինգաղութա

տիրություն»։Տվյալդեպքումկայսրությանդերումհանդեսէգալիս

ԱՄՆն,ավելիկոնկրետ՝ITբիզնեսը,որըզարգանումէԱմերիկայի

ՄիացյալՆահանգներում։Մնացածամբողջաշխարհըներկայաց

վումէԱՄՆկամայնընկերություններիգաղութ,որոնքմտնումեն

մենաշնորհիմեջ։ՅանգըևՔվետըսադիտարկումենորպեսբացա

սականերևույթ124:Պետքէպայքարելդրադեմ,որովհետևցանկա

ցածմենաշնորհծնումէմոնոպոլիստիանվերահսկելիվարքագիծ։

Թվայինհսկաներիներկայացրածպահանջներիցմեկըկապված

էհանրայինկարծիքիմանիպուլյացիայիհետ։Թվայինհսկանե

րի հնգյակիցառավել հաճախ քննադատության են ենթարկվում

FacebookըևGoogleը,քանիորդրանքօգտագործումենորոշա

կիալգորիթմներ,որպեսզիփոխենորոնմանարդյունքիպատկերն

ուժապավենը,որմատուցվումենօգտատերերին։Քանիորայդ

երկուխաղացողներնիրենցհարթակներումտեղեկատվությունեն

տարածում,կահնարավորություն՝ալգորիթմիմիջոցովմանիպու

լյացիայիենթարկելուհանրայինկարծիքը:Ալգորիթմներըկարող

ենփոխելորոնմանարդյունքըևայն,թեինչպեսենմարդիկընկա

լումայսկամայնտեղեկատվությունը:

Խոշորագույն ՏՏ ընկերությունները նույնպես հաճախ

մեղադրվումենանձնականտվյալներիառևտրի,իրենցօգտատե

124 Kwet M., Digital  colonialism:  US  empire  and  the  new  imperialism  in  the 
Global  South  //  Race  &  Class.  2019.  No.  60  (4).  P.  3-26.  URL:https://dou.
org/10.1177/0306396818823172.
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րերինլրտեսելումեջ:Ամենաքննարկվածթեմանայնէ,որԱՄՆ

ում և Միացյալ Թագավորությունում ընտրություններից առաջ

«Facebook»սոցիալականցանցըփոխանցելէիրբաժանորդների

տվյալները«CambridgeAnalytics»ընկերությանը125,որնօգտագոր

ծելէայդտվյալները,որպեսզիթիրախայինգովազդայինարշավ

կազմակերպվի:Մեկայլդեպքկապվածէ«Apple»ընկերության

ծրագրային ապահովման հետ. յուրաքանչյուր անձի գտնվելու

վայրըկարելիէտեղորոշել,եթենրամոտառկաէթվայինսարքը:

Այլկերպասած,միշտկարելիէգտնել,թեորտեղէօգտատերը,ում

պատկանումէAppleսմարթֆոնըկամպլանշետը։Ընկերությունը

երբեքուղղակիորենչիխոստովանել,որհետևումէիրօգտատերե

րիտեղաշարժին,սակայնդրաանուղղակիապացույցներըբազ

միցսքննարկվելենզանգվածայինլրատվամիջոցներում։

Շատ երկրներում պայքար է ընթանում տեխնոլոգիական

հսկաներիդեմայնդեպքերում,երբնրանքխախտումենհակամե

նաշնորհայինօրենսդրությունըևօգտագործումենիրենցդիրքե

րըշուկայում,որպեսզիավելիմեծօգուտքաղեն:Որպեսօրինակ

կարելիէդիտարկելGoogleիգործը,երբԵվրոպականհանձնաժո

ղովըընկերությանըտուգանելէգրեթե2մլրդդոլարով՝պայմանա

վորվածայնհանգամանքով,որGoogleըօգտագործելէիրդիրքը`

շուկայումշահույթստանալուհամարևկիրառելէորոշակիտեսա

կիգովազդ126:Մեկայլօրինակկապվածէ«Amazon»ընկերության

հետ:ԱյններկայացուցչությունունիՖրանսիայում։2019թվակա

նինՖրանսիայիկառավարությունը«Amazon»ընկերությանըտու

գանել է 4 մլն եվրոյովայնպատճառով, որAmazonը ստիպել է

ստորագրելայնմարդկանց,ովքերիրենցապրանքներըտեղադ

րումենայդհարթակում՝այդպիսովկնքելովոչշահավետպայմա

նագիր127։ԱրդյունքումՖրանսիայիկառավարությունըգտելէ,որ

ընկերությունըխախտելէհակամենաշնորհայինօրենսդրությունը,

125 https://bbc.com/news/technology54722362.
126 https://rbc.ru/business/27/06/2017/59522f089a7947cd7bf06f05.
127 https://tass.ru./ekonomika/6843132. 
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ևորոշելէպատիժկիրառել:

Վերջին օրինակը, որը մենք կքննարկենք, Appleի քեյսն է:

Ընկերությանըքննադատումեննաևեվրոպականօրենսդիրները:

ԱմենաազդեցիկդեպքըկրկինՖրանսիայումէր:Appleինտուգա

նելեն25մլնեվրոյով,քանիորապացուցվելէ,որiPhoneի(6և7)

հինմոդելներիվրամիտումնավործրագրայինապահովմանդան

դաղումէտեղիունենում:Այսպիսով,ընկերություննստիպումէիր

օգտատերերինգնելնորգաջեթներ,քանիորհներըդադարումեն

բավականին արագաշխատել: Արդյունքում Ֆրանսիայի իշխա

նություններըհամարելեն,որընկերությանըպետքէպատասխա

նատվությանենթարկել։Պետքէասել,որբոլորմոնոպոլիստներն

օգտվումենիրենցուրույնդիրքից:Նրանքդաանումենոչմիայն

միջազգային,այլևներքինշուկայում։

Եվրոպականհանձնաժողովըբազմիցսդիմելէտնտեսական

ընկերություններին՝օգտատերերիիրավունքներիխախտմանկա

պակցությամբ։ Բացի այդ, Եվրոպական հանձնաժողովն աստի

ճանաբարսկսումէնախաձեռնություններառաջքաշելմարդկանց

անձնականտվյալներիպաշտպանությանհամար:Դա,հավանա

բար, հիմնական կազմակերպությունն է, որը մշտապեսփորձում

է պատասխանատվության ենթարկել տեխնոլոգիական ընկե

րություններին։ 2018 թվականին ԵՄում ընդունեցին անձնական

տվյալների պաշտպանության General Data Protection Regulation

(GDPR) կանոնակարգը128: Այսփաստաթղթումասվում է, որ օգ

տագործողներն իրավունք ունեն պաշտպանելու իրենց անձնա

կանտվյալներըևդրանքտարբերընկերություններիչտրամադրե

լու:Ընդորում, դավերահսկվելու է:Այդկանոնակարգիխախտ

ման դեպքում տեխնոլոգիական ընկերությունները կենթարկվեն

պատասխանատվության։

Ժամանակակիցթվայինաշխարհումձևավորվումէ,այսպես

կոչված, տեխնոլոգիական էթիկան: Ցավոք, ընկերությունները

միշտչէ,որպահպանումենայն:Որոշտեխնոլոգիաներումկարող

128 https://ec.europa.eu/info/law/-topie/data-protection/eu-data-protection-rules_en. 
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էդրսևորվելռասիզմկամսեքսիզմ:Օրինակ`Speechtotextտեխ

նոլոգիան, որըպետք է ճանաչի ձայնը և թարգմանիայնտեքս

տիմեջ,իսկզբանեչէրկարողանումճանաչելաուդիոն,որըկնոջ

ձայնովէր:ՆաևսխալկարելիէանվանելHPիդեմքիճանաչման

համակարգը:Այդհամակարգըչէրկարողանումճանաչելասիա

ցիներիդեմքերը։Նմանվրիպումներըպարբերաբարքննադատու

թյանալիքներենբարձրացնում։Վերջապես,բավականինհայտ

նիդեպքըկապվածէայնբանիհետ,թեինչպեսէGoogleընկերու

թյուննարհեստականբանականությունօգտագործելպատկերնե

րիօբյեկտներիճանաչմանհամար։Համակարգըսևամորթներին

գորիլաների է նմանեցրել, ինչը մեծ սկանդալ է առաջացրել129:

Հետագայումընկերությունըլրամշակելէիրալգորիթմը,որպեսզի

նման սխալներայլևս չլինեն:Այս բոլոր օրինակներըխոսում են

այնմասին,որտեխնոլոգիաներմշակողներըպետքէհաշվիառ

նենէթնիկևգենդերայինբազմազանությունը,ինչպեսնաևանհա

վասարությունըբացառենալգորիթմիհիմքում:

 

129 https://medusa.io/shapito/2015/07/01/google-raspoznal-gorill-v-selfi-afroamerikantsev.
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ՎԵՐ ՋԱ ԲԱՆ 

Ամփոփելովնորմեդիայի՝որպեսնորհաղորդակցությանֆե

նոմենիվերաբերյալուսումնասիրությունը՝հարկէնշել,որթվային

հարթակներըոչմիայնտեխնոլոգիականնորարարությունեն,այլև

մշակութային հարթություն ունեն:Բջջային հավելվածները, կայ

քերը, սոցիալական ցանցերը նպաստում են ցանցային սկզբուն

քի ձևավորմանը ոչ միայն հաղորդակցման, այլև յուրաքանչյուր

համակարգի կազմակերպման համար: Ցանցային տնտեսու

թյունը,ցանցայինիշխանությունը,ցանցայինհամայնքներնայն

երևույթներնեն,որոնքառաջացելեննորմեդիայիազդեցությամբ։

Քանիորնորմեդիայիազդեցությունը չիսահմանափակվումսո

ցիալականկյանքիմեկոլորտով,ապանմանփոփոխությունների

հետևանքներն էլ արժի ուսումնասիրել՝ ներգրավելով միջգիտա

կարգայինգործիքներ։

Զարմանալի չէ, որ գիտության շատուղղություններանդրա

դարձելեննորմեդիայիֆենոմենին։Փիլիսոփայությունը,մշակու

թաբանությունը,արվեստաբանությունը,ժուռնալիստիկան,սոցիո

լոգիան, հոգեբանությունը, հաղորդակցությունը կազմում են այն

առարկաներիոչամբողջականցանկը,որոնքուսումնասիրումեն

տարբերոլորտներումնորմեդիայիգիտականտրամաբանության

այսկամայնդրսևորումները:Որոշդեպքերումկարելիէնույնիսկ

խոսել գիտության մեջ նոր ուղղությունների ձևավորման մասին,

որոնքկապվածենբացառապեսնորմեդիայիհետ:Դրանցշար

քին կարելի է դասել թվային հումանիտար ոլորտը (անգլ.՝ digital

humanities)։

Մենագրության մեջ ավելի շատ դիտարկվել է հասարակու

թյան կյանքի վրա հաղորդակցության նոր հարթակների ազդե

ցությունը,բայցչպետքէանտեսելայնվերափոխումները,որոնք
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տեղի են ունեցել դրանց միջոցով առանձին վերցրած անհատի

կյանքում:Այդմետամորֆոզներնունենմշակութաբանական,հո

գեբանական,իվերջո՝մարդաբանականբնույթ։Քանիորվերջերս

հանրայինևգիտականդիսկուրսումհաճախկարելիէհանդիպել

նորմեդիաներիապակառուցողականբնույթիմասինհայտարա

րությունների, ցանկանում ենք վերադառնալՄանուելԿաստելսի

«Համացանցի գալակտիկա»գրքում նշածայն մտքին, ըստորի՝

««լավ»և«վատ»տերմիններովհամացանցիմասինդատելնընդ

հանրապեսսխալէ,քանիորտեխնոլոգիաներըլավնենևվատը՝

կախված դրանց օգտագործումից, դրանք մեր շարունակության

էությունն են»։ Այս ուղերձն անվիճելի է, քանի որ ցանկացած

տեխնոլոգիադրականկամբացասականհատկություններէձեռք

բերում, կախված այն համատեքստից, թե որտեղ է կիրառվում:

Հասարակությանևմարդուկյանքումնորմեդիայիներդրմանգոր

ծընթացնարդենանշրջելիէ։Հետևաբար,գիտնականներըպետք

էկենտրոնանանհաղորդակցությանայսերևույթիտարբերտեսա

կետներիուսումնասիրությանվրա,որպեսզիտարածենայնդրա

կաներևույթները,որոնքկապվածենթվայինմիջավայրիհետ,և

մասնակցենհնարավորբացասականդրսևորումներիդեմպայքա

րիմեթոդներիմշակմանը։
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We have lived in two parallel realities: online and offline, for the 
last two decades. With its entry, the Internet has changed people’s daily 
routines,  lives, perceptions and  ideas, bringing new technologies and 
innovations  that  have made  people  forget  their  traditional  skills  and 
habits,  connecting  them  to new  technologies  that  are widespread not 
only online, but also in offline reality.

Astghik Avetisyan thoroughly covered the development of digital 
technologies, which has also changed the nature of the media. So, each 
transformation has  been  thoroughly  considered  and discussed by  the 
author.

A. Avetisyan decided to coordinate the most important changes in 
various spheres of public life. Each chapter of the work summarizes the 
essential metamorphoses related to the transformation of the economy, 
politics, education and other areas under the influence of new media. 

The monograph consists of a Foreword, the chapters “New Media 
and  Mass  Communication”,  “Network  Economy  and  New  Media”, 
“New Media and Politics”, “Transformation of Creative Industries by the 
Impact of New Media”, “Digital Activism in Modern Communication 
Environment”, “Science in the age of new media”, “Digital technologies 
in modern education”, “The  impact of new media on art”, “Negative 
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aspects of network communication”,  “World monopoly  in  the digital 
market companies” and the Epilogue.

Observing  the  demands  and  proposals  of  the  media  field,  the 
author  notes  that,  as  a  result  of  the global  spread of  new media  and 
the  influence of globalization,  the  interpenetration of new  formats  in 
journalistic genres is  taking place not only in our country but also in 
different corners of the world. As a result, due to the creation of multi-
method  and  multi-form  journalistic  content,  global  communication 
has  transformed  the  essence  of  political,  scientific,  educational  and 
cultural  processes  under  the  influence  of  new  media.  The  study’s 
author  puts  forward  the  problems  that  hinder  the  organization  and 
management of media and communication and concludes that the new 
media has completely transformed the formats and models of economic 
development, and contributed to the dissemination of information and 
the formation of network thinking.

The  researcher  addresses  the  problems  of  the  transformation  of 
the  creative  industry  under  the  influence  of  new media.  The  author 
emphasizes that despite the prevalence of the term “creative industry”, 
there are still debates about what can be classified in this branch of the 
economy. It is an indisputable fact that the rise of the creative industry is 
connected not only with the attempt to rebrand traditional policy in the 
field of artistic culture but also, rather, it is a result of the development 
of new media and the globalization of the knowledge economy.

The work tried to study, highlight, and combine the similarities and 
differences in the methods of traditional journalism and modern media. 
It  made  valuable  recommendations.  The  work  presents  the  factors 
hindering the organization of the process, which require a solution, and 
the ways of their elimination are indicated. 

Summarizing  the  study  of  new media  as  a  new  communication 
phenomenon, the author concluded that digital platforms are not only 
a technological innovation but also have a cultural dimension. Mobile 
applications, websites, and social networks contribute to the formation 
of the network principle for both communication and the organization 
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of  each  system.  The  network  economy,  network  government,  and 
network  communities  are  the  phenomena  that  have  arisen  under  the 
influence of new media. Since the influence of new media is not limited 
to one sphere of social life, the consequences of such changes are also 
worth studying, involving interdisciplinary tools.

The author notes that many directions of science have addressed 
the new media phenomenon. Philosophy, cultural studies, art studies, 
journalism,  sociology,  psychology,  and  communication  make  up  an 
incomplete list of subjects that study the scientific logic of new media 
in various fields. Digital humanities can be included among them.

The  monograph  observed  and  brought  to  light  the  influence  of 
new  communication  platforms  on  public  life, which  have  a  cultural, 
psychological, and ultimately anthropological character.

According to the author, any technology gains positive or negative 
traits  based  on where  it  is  applied. The  process  of  socialization  and 
introduction  of  new  media  into  human  life  is  already  irreversible, 
therefore,  scientists  should  focus  on  studying  different  aspects  of 
this  communication  phenomenon  to  spread  the  positive  phenomena 
associated with the digital environment and participate in the development 
of methods of struggle against possible negative manifestations.
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Последние  два  десятилетия мы живём  в  двух  параллельных 
реальностях:  онлайн  и  офлайн.  Со  своим  появлением  Интернет 
изменил повседневную жизнь, восприятие и представления людей, 
принoся с собой новые технологии и инновации, которые заставили 
людей забыть свои традиционные навыки и привычки, подключив 
их  к  новым  технологиям,  которые  широко  распространены  не 
только в Интернете, но и в реальной жизни. 

Астхик Аветисян подробно затронула тему развития цифровых 
технологий, которые с их внедрением изменили природу и СМИ, 
поэтому  каждая  трансформация  была  подробно  рассмотренa  и 
обсужден автором.

А.  Аветисян  решила  согласовать  важнейшие  изменения  в 
различных сферах общественной жизни, поэтому в каждой главе 
работы  кратко  суммировались  существенные  метаморфозы, 
связанные с трансформацией экономики, политики, образования и 
других сфер под влиянием новых медиа.

Монография  состоит  из Предисловия  и  из  следующих  глав: 
«Новые  медиа  и  массовые  коммуникации»,  «Сетевая  экономика 
и  новые  медиа»,  «Новые  медиа  и  политика»,  «Трансформация 
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креативных индустрий под воздействием новых медиа», «Цифровой 
активизм  в  современной  коммуникационной  среде»,  «Наука  в 
эпоху  новых  медиа»,  «Цифровые  технологии  в  современном 
образовании», «Влияние новых медиа на искусство», «Негативные 
аспекты сетевых коммуникаций», «Мировая монополия компаний 
на цифровом рынке», и Эпилога.

Наблюдая запросы и предложения медиаполя, автор отмечает, 
что  в  результате  глобального  распространения  новых  медиа  и 
влияния  глобализации  взаимопроникновение  новых  форматов  в 
журналистских жанрах происходит не только в нашей стране, но и в 
разных странах. В результате, благодаря созданию многометодного 
и  многоформенного  журналистского  контента,  глобальная 
коммуникация  трансформировала  суть  политических,  научных, 
образовательных  и  культурных  процессов  под  влиянием  новых 
медиа. Автор исследования выдвигает проблемы, препятствующие 
организации и управлению СМИ и коммуникациями, и приходит 
к  выводу,  что  новые  медиа  полностью  трансформировали 
форматы  и  модели  экономического  развития,  способствовали 
распространению  информации  и  формированию  сетевого 
мышления.

Исследователь  обращается  к  проблемам  трансформации 
креативной индустрии под влиянием новых медиа и подчёркивает, 
что,  несмотря  на  распространённость  термина  «креативная 
индустрия», до сих пор ведутся споры о том, что именно можно 
отнести к этой отрасли экономики. Неоспоримым фактом является 
то, что подъём креативной индустрии связан не только с попыткой 
ребрендинга  традиционной  политики  в  сфере  художественной 
культуры, но и, скорее всего, является результатом развития новых 
медиа, глобализации экономики знаний.

В работе предпринята попытка изучить, выделить и объединить 
сходства и различия методологии традиционной журналистики и 
современного  медиаполя,  даны  ценные  рекомендации.  В  работе 
представлены факторы, препятствующие организации процесса и 
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требующие решения, а также указаны пути их устранения. 
Подводя  итоги  исследования  новых  медиа  как  нового 

коммуникационного  феномена,  автор  пришел  к  выводу,  что 
цифровые  платформы  являются  не  только  технологической 
инновацией,  но  и  имеют  культурное  измерение.  Мобильные 
приложения, сайты, социальные сети способствуют формированию 
сетевого  принципа  как  общения,  так  и  организации  каждой 
системы.  Сетевая  экономика,  сетевое  правительство,  сетевые 
сообщества  –  явления,  возникшие  под  влиянием  новых  медиа. 
Поскольку влияние новых медиа не ограничивается одной сферой 
общественной  жизни,  последствия  таких  изменений  также 
заслуживают  изучения  с  привлечением  междисциплинарных 
инструментов.

Автор  отмечает,  что  многие  направления  науки  обратились 
к  феномену  новых  медиа.  Философия,  культурология, 
искусствоведение,  журналистика,  социология,  психология, 
коммуникация  -  составляют  неполный  список  предметов, 
изучающих ту или иную научную логику новых медиа в различных 
областях. К ним можно отнести цифровые гуманитарные науки.

В  монографии  было  замечено  и  раскрыто  влияние 
новых  коммуникативных  платформ  на  жизнь  общества, 
имеющих  культурный,  психологический  и,  в  конечном  счете, 
антропологический характер.

По  мнению  автора,  любая  технология  приобретает 
положительные или отрицательные характеристики в зависимости 
от контекста, в котором она применяется. Процесс социализации и 
внедрения новых медиа в жизнь человека уже необратим, поэтому 
учёным следует сосредоточиться на изучении различных аспектов 
этого  коммуникативного  феномена,  чтобы  распространять 
положительные  явления,  связанные  с  цифровой  средой,  и 
участвовать  в  разработке  методов  борьбы  против  возможных 
негативных проявлений.
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«PRևհաղորդակցայինտեխնոլոգիաներ»մագիստրոսական

ծրագրիղեկավար

2021ից ՀՀ ԳԱԱ գիտակրթական միջազգային կենտրոնի

«Կրթությանկառավարում»մագիստրոսականծրագրիդոցենտ

2018իցԵՊՀժուռնալիստիկայիֆակուլտետի«PRևհաղոր

դակցային տեխնոլոգիաներ» մագիստրոսական ծրագրի ղեկա

վար

20172020Գավառիպետականհամալսարանիհոգաբարձու

ներիխորհրդիանդամ

2017 թ.ից Սոցիալական գովազդի մասին օրենսդրության

պահպանմաննկատմամբվերահսկողությունիրականացնողլիա

զորմարմնին(ՀՀԿԳՄՍ)կիցհանրապետականհանձնաժողովի

անդամ
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20162021ՀՀպաշտպանությաննախարարինկիցհասարա

կականխորհրդիանդամ

2014իցԵՊՀժուռնալիստիկայիֆակուլտետիտպագիրևհե

ռարձակվողլրատվամիջոցներիամբիոնիդոցենտ

2015ինստեղծելէՀայաստանիառաջինPRդպրոցը,վերա

պատրաստմանդասընթացներիմշակողևվարող

2014իցԿոնրադԱդենաուերհիմնադրամՀայաստանիծրագ

րերիփորձագետ,դասընթացավար

2014ից ՀՀ պետական կառավարման ակադեմիայի վերա

պատրաստման, որակավորման բարձրացման և գիտահետազո

տականգործունեությանբաժնիդասախոս

20142015 ՀՀ ԳԱԱ գիտակրթական միջազգային կենտրո

նիհեռավարուսուցմանդասախոս

2014ԵՊՀգիտականխորհրդիևԲՈՀիորոշմամբշնորհվելէ

դոցենտիգիտականկոչում

20132014 «Մասնագիտական կրթության որակի ապահով

մանազգայինկենտրոն»հիմնադրամիհասարակությանհետկա

պերի(PR)պատասխանատու

2012 թ. ԱյԷՖԻԷՍՀայաստան, USAID, Ընտրությունների

վարչարարության մարմինների ուսուցման ծրագրի ուսուցանող,

խորհրդարանական ընտրությունների նախաշեմին տեղամա

սայինընտրականհանձնաժողովներիանդամներիուսուցում:

2012 «Արմնյուզ» հ/ը «Գիտակ» գիտահանրամատչելի հե

ռուստանախագծիհեղինակևվարող

20112013ԵՊՀհայագիտությանինստիտուտիավագգիտաշ

խատող

20112013«Քլինլենդ»ընկերությանհանրայինկապերի(PR)

տնօրեն

2011ից www.anews.am լրատվական կայքի հիմնադիր և գլ

խավորխմբագիր

2011ից Երիտասարդական ակումբների դաշնության նա

խագահությանանդամ, PR ղեկավար,տեղական և միջազգային
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ծրագրերիհամակարգող,ուսուցանող,փորձագետ,www.fyca.net

2011 Հայաստանի հանրային ռադիոյի Արտասահմանի հա

մարտրվողհաղորդումներիղեկավար,ապա՝գործադիրտնօրենի

խորհրդական

20102020ՀՀՍփյուռքինախախարությանԼրագրողներիհա

մահայկականհամաժողովիհամակարգողմարմնիանդամ

2010ինԲանասիրական գիտությունների թեկնածուի գիտա

կանաստիճանէստացել՝պաշտպանելովթեկնածուականատե

նախոսությունը

20082011ՀՀնախագահիաշխատակազմ,Նախագահիմա

մուլիքարտուղարիօգնական

2007 թ. ԱյԷՖԻԷՍՀայաստան, USAID, Ընտրությունների

վարչարարությանմարմիններիուսուցմանծրագրիտարածքային

համակարգողևուսուցանող:

2006ից«ՀայկականՓիԱրասոցիացիա»գիտատեղեկատ

վականհասարակականկազմակերպությանհիմնադիրևնախա

գահ`www.armpr.org 

20022008 Հայռուսական համալսարանի ժուռնալիստիկայի

ֆակուլտետիդասախոս

20022007 թթ. ՄԱԿի Կանանց զարգացման հիմնադրամ/

UNIFEM, «Կանայք հակամարտությունների կարգավորման և

խաղաղության հաստատման գործընթացում» ուսուցողական

ծրագիր,ուսուցանող:

2001իցԵՊՀժուռնալիստիկայիֆակուլտետիդասախոս

20002008 թթ Համահայկական երիտասարդական հիմնադ

րամի լրատվությանբաժնիպետ, ««Բազե համահայկականհա

վաքի»,««Հայկյան»մրցանակաբաշխության»և««Գիտելիք»կր

թաթոշակ»ծրագրերիհանրայինկապերիպատասխանատու

19992003թթԵրևանիպետականհամալսարանիժուռնալիս

տիկայի ֆակուլտետի ռադիոհեռուստատեսային ժուռնալիստի

կայիամբիոնիասպիրանտ

1998ինճանաչվելէԵՊՀտարվալավագույնուսանող
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19961999 թթ ԵՊՀ Ուսանողական միության տեղեկատվա

կանևվերլուծականհանձնաժողովինախագահ,բանասիրական

ֆակուլտետիՈւսանողականխորհրդինախագահ

19961999թթՀՀժուռնալիստներիմիության«ԳրիգորԱրծրու

նու»անվանականկրթաթոշակառու

19941999թթԵրևանիպետականհամալսարանիբանասիրա

կանֆակուլտետիժուռնալիստիկայիբաժնիուսանող(գերազան

ցությանդիպլոմ)

19841994Մարտունութիվ2միջնակարգդպրոց

Բազմաթիվգիտականհոդվածների,ուսումնականձեռնարկ

ների հեղինակ է: Թղթակցել և աշխատակցել է հայաստանյան

հեղինակավորլրատվամիջոցների:Մասնակցելէտեղականևմի

ջազգային բազմաթիվ սեմինարների, ուսուցողական ծրագրերի,

գիտաժողովների՝որպեսուսուցանող,մասնակից,կազմակերպիչ,

փորձագետ:

Արժանացել է ՀՀ նախագահի, ԵՊՀ ռեկտորի շնորհակա

լագրերի,ԵՊՀարծաթեմեդալի,ինչպեսնաևստացելէբազմաթիվ

պատվոգրերևորակավորմանբարձրացմանվկայագրեր:

ԸնդգրկվածէEventiadaմիջազգայինPRմրցանակաբաշխու

թյան հեղինակավոր ժյուրիի կազմում, Հայկական PR մրցանա

կաբաշխությանմասնագիտականհանձնաժողովում,ինչպեսնաև

բազմաթիվլրագրողականմրցույթներիժյուրիինախագահևան

դամ:

Ամուսնացածէ,ունիդուստրևորդի:
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 Հե ղի նա կի գր քե րի և ու սում նա կան ձեռ նակ նե րի ցանկ

1. Հանրային կապեր (PR). դասախոսություններ, երաշխա

վորվածԵՊՀռադիոհեռուստատեսայինժուռնալիստիկայիամբի

ոնիկողմից,«Անտարես»հրատ.,Երևան,2008,140էջ:

2. Հեռուստատիպաբանություն, երաշխավորված ԵՊՀ ռա

դիոհեռուստատեսայինժուռնալիստիկայիամբիոնիկողմից,ԵՊՀ

հրատ.,Երևան,2010,40էջ:

3. Հեռուստատեսային ինքնագովազդի տիպաբանական

առանձնահատկությունները,երաշխավորվածԵՊՀռադիոհեռուս

տատեսային ժուռնալիստիկայի ամբիոնի կողմից, ԵՊՀ հրատ.,

Երևան,2010,24էջ:

4. Հեռուստածրագրերիտիպաբանություն.հեռուստահաղոր

դումներիդասակարգմանչափանիշներ,մենագրություն,երաշխա

վորված ԵՊՀ ռադիոհեռուստատեսային ժուռնալիստիկայի ամ

բիոնիկողմից,ԵՊՀհրատ.,Երևան,2010,120էջ:

5. Հանրային կապերը զանգվածային հաղորդակցության

համակարգում, ուսումնական ձեռնարկ, երաշխավորված ԵՊՀ

ժուռնալիստիկայիֆակուլտետիգիտականխորհրդիկողմից,ԵՊՀ

հրատ.,Երևան,2014,72էջ:

6. Մասնագիտական կրթության կառավարման հիմունքներ,

ուսումնական ձեռնարկ (համահեղինակությամբ), երաշխավոր

ված ՀՀ գիտությունների ակադեմիայի գիտակրթական միջազ

գային կենտրոնի գիտականխորհրդի կողմից, ՀՀԳԱԱԳիտու

թյունհրատ.,2024,122էջ:



Նշումների համար
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